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INTRODUCCION

El siguiente documento es el registro por escrito del emprendimiento de la idea de
negocio obligatorio para aplicar al derecho de grado del tecnolégico en Direccion y
Produccion de Radio y Television. En él se encuentran toda la informacion
relacionada con la empresa para entender y conocer la idea de negocio.

Urban Sounds es una idea de negocio que quiere emprender en el mercado musical,
especializandose en la produccion musical urbana. Urban Sounds, esperara tener
una acogida fuerte en el mercado de Bogota y después empezar a trabajar con

artistas de otras ciudades.



CAPITULO 1.
DE LA IDEA DEL PRODUCTO O SERVICIO

1.1. MOTIVACION Y SENSIBILIZACION HACIA LA IDEA DE EMPRESA

1.1.1. Conocimiento y experiencia
Soy compositor aficionado de musica, he grabado musica urbana como compositor
y s€ coOmo se trabaja con productores musicales. Conozco amigos musicos con los

cuales he aprendido y mejorado mis conocimientos en la producciéon musical.

1.1.2. Antecedentes en general de la idea de negocio

La idea de empresa de Urban Sounds nace en el afio 2017, por ser requisito de
grado para la carrera de Direccién y produccién de radio y tv; ademas, las ganas de
emprender y crear mi propio negocio para mejor la calidad de vida de mi familia.
Hacer esta idea de negocio mas que un logro econémico, se hace con la intencion
de dar la oportunidad a mas artistas del genero urbano, encontrar lugares donde

puedan ejecutar sus obras con asesoria profesional en el tema.

1.1.3. DOFA Personal

1.1.3.1. Debilidades:
e Falta de recursos.
e No conocer el manejo del mercado.

¢ No manejar adecuadamente los tiempos

1.1.3.2. Oportunidades:
e Tengo amigos en el medio de la produccion musical.
e Tengo amigos que necesitan mi servicio.

e A mifamilia le gusta mi proyecto y me puede apoyar.
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1.1.3.3. Fortalezas:
e Soy compositor de musica.
e Tengo la creatividad para producir con ideas innovadoras.

e Saber produccion musical.

1.1.3.4. Amenazas:
e No ser una persona con grandes ingresos.
e Falta de interés en el manejo de las finanzas de la empresa.

e No soy muy paciente y puedo desertar con facilidad.

1.2. EL PROMOTOR O PROMOTORES

1.2.1. Factores personales que orientan la busqueda de la actividad a
desarrollar

La idea de negocio nace primeramente por el amor a la musica.

1.2.2. Factores sociales
La familia también es un motivante grande para la idea de negocio., ya que la idea

es mejorar la calidad de vida de mis familiares.

1.2.3. Factores econdémicos

El género urbano es uno de los mas escuchados por los jovenes en Colombia, asi
lo revelan las encuestas realizadas por plataformas de musica como Spotify;
ademas el género urbano en todas sus expresiones (pop, rap regueton etc.) esta

ocupando un papel importante en el mercado musical a nivel mundial.

1.2.4. Factores tecnoldgicos
Cada dia hay nuevos artistas que incursionan en el género urbano y Bogota siendo
una buena plaza, se crea la necesitad de espacios especializados en el género

musical.
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1.3. ANALISIS DE LAS IDEAS PRELIMINARES

1.3.1. Ventajas

Damos la oportunidad a las personas que quieren incursionar en el género urbano,
de saber que existe un sitio especializado al cual pueden acudir; ademas, es un
mercado en crecimiento y que genera grandes ingresos.

Los requerimientos técnicos se consiguen con facilidad.

1.3.2. Inconvenientes
No tener nombre en el mercado, la competencia es reconocida y tiene experiencia.

No se cuenta con los recursos para desarrollar la idea de negocio.

1.3.3. Conocimiento y experiencias

Se cuenta con conocimientos y experiencia como productor musical.

1.3.4. Justificacion de laidea

Esta idea de negocio nace con la necesidad de prestar un servicio especializado en
la produccién musical urbana. Es un mercado con grandes oportunidades negocio,
ya que el consumo de musica urbana viene en aumento entre los jovenes en
Colombia, también hay muchos artistas nuevos incursionando en los ritmos urbanos
diferentes.

Quiero montar este negocio porque es suefio trabajar en la musica y creo que hay

muchas oportunidades en este mercado.

1.3.5. Identificacién del bien, de los productos o servicios que seran el objeto
de la actividad econOmica a desarrollar

El servicio que se presta en Urban Sounds, es la realizacion de bits instrumentales

y grabacion de los artistas sobre las mismas. Ademas, se venden letras para

canciones.
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1.3.6. Identificacion de las ideas o proyectos alternativos o complementarios:
e Asesoria en la creacion de los temas musicales.
e Arreglo de voces.
e Grabacion de instrumentos independiente.

e Composicion de letras para canciones.

1.4. ANALISIS DOFA
1.4.1. Analisis DOFA empresarial

1.4.1.1. Fortalezas:
e Hay mercado al cual apuntar.
e Bogota es una buena plaza.
e Se cuenta con asesoria de personas interna y externamente en los medios
audiovisuales.
1.4.1.2. Debilidades:
e La falta de presupuesto, a la hora de comenzar.
e La falta de experiencia en el mercado.
e No ser una marca reconocida
1.4.1.3. Oportunidades:
e Posibilidad de créditos bancarios con alguna entidad.
e Conocer de antemano posibles clientes.
e Oportunidad de crecimiento a otros lugares.
14.1.4. Amenazas:
e posicionamiento de las competencias
¢ No conseguir los recursos de financiacion

e El punto de equilibrio es demorado

1.4.2. Andlisis DOFA estratégico
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1.4.2.1. Fortalezas:

Usar las plataformas digitales para llegar a todos los interesados.

Hacer convocatorias a los artistas urbanos de Bogota para promociones.

Asociaciones con otros productores.

1.4.2.2. Debilidades:

Buscar entidades que me puedan ayudar con la financiacion.
Hacer una investigacion sobre como se mueve el mercado de la musica.

Hacer una campanfa fuerte de expectativa antes de lanzar la marca.

1.4.2.3. Oportunidades:

Investigacion sobre que identidad me ofrece las mejores propuestas de
crédito.

Comunicarles a mis conocidos que trabajan en él medio de la musica y
ofrecerles el servicio.

Aprovechar la tecnologia para grabar a distancia con personas que residan

en otros lugares de Colombia.

1.4.2.4. Amenazas:

1.5.

1.5.1.

Trabajar duro en la calidad del servicio y la publicidad de recordacion de
marca; también promover eventos donde concurra mucha gente.
Encontrar la mejor entidad financiera que me ayude con la inversion inicial

No derrochar presupuestos y tratar de vender muchos servicios.

RESENA DE SU EVOLUCION: ORIGEN, USOS, COMPETENCIA,
SUSTITUCION Y COMPLEMENTARIEDAD

Origen
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Por una parte, en estados unidos en los afios a finales de los afios 60 nacia un
fenémeno musical de la comunidad afro americana llamada hip hop y sus afios de
oro donde triunfaron como género musical, fueron los afios 80 y 90. El Hip-hop mas
gue un género musical se convirtid en una cultura, un estilo de vida que trajo consigo
nuevos generos que se inspiraron en esta masica urbana. (Go & dance, s.f.)

Por otra parte, en Jamaica surge en los afios 70 el Reggae que con el trascurso del
tiempo se ha mesclado con otros ritmos, en Panama surge el fenébmeno del Reggae
en espafol paral985. (Corazon urbano, 2018)

En el mismo afio, en puerto rico se canta por primera vez rap en espafol y gracias
a las mesclas de estas dos culturas, la de Puerto Rico y la de Panama, nace mas
adelante el género del Reggaetdn. (Corazon urbano, 2018)

El Hip Hop y el reguetén, son unos de los géneros urbanos que mejor ha ido
evolucionando y adaptandose a las nuevas generaciones; asimismo generando

millonarias ganancias para este mercado.

1.5.2. Usos
El cliente podra usar el producto final de Urban Sounds, como material promocional

y producto final para el desarrollo de su carrera como artista urbano de la musica.

1.5.3. Competencias

Hay empresas que pueden ofrecer servicios iguales o similares que Urban Sounds,
entre esas encontramos:

Kael Sounds, SoundStudio - Productora Audiovisual, Audio Factory SAS,
SoundStudio. Estas productoras producen para varios géneros musicales entre
ellos el urbano y también, pueden grabar las voces de artistas sobre bits
instrumentales.

Son la competencia directa de Urban Sounds

15



La competencia indirecta son las aplicaciones moviles que permiten que las
personas editen, graben y compongan sus audios. Las aplicaciones maviles estan

teniendo una gran acogida por lo versatiles.

1.5.4. Barreras de entrada de nuevos competidores en el sector

Los competidores nuevos que quieran competir con nuestra empresa, tendran que
ser mas especializados en musica urbana como Urban Sounds y ademas, tendran
gue ofrecer servicios de composicion musical para poder llegar a igualar o superar

nuestros servicios musicales.

1.5.5. Sustitucion
Los principales productos sustitutos, son las aplicaciones moviles que hacen las
funciones de grabar voces de manera profesional o incluso para crear bits

instrumentales.

1.5.6. Complementariedad

Los clientes en Urban Sounds, podran promocionar sus canciones en las
plataformas musicales con ayuda de nosotros. Tendran la oportunidad de que
personas en internet compren sus canciones y asi mejorar su acogida como artista.
Los clientes no podran cobrar ningun dinero por la venta de estas canciones

mientras Urban Sound sea el intermediario.

1.6. EVALUACION NATURAL DEL ENTORNO

1.6.1. Factores Politicos y legales

Algunas leyes que encontramos para los servicios que ofrecemos son:
o Ley 1493 de 2011

o Ley 1915 de 2018

o Ley 23 de 1982- se modificé y ahora es la ley 1915 de 2018

o Andina 351 de 1993
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Estas normativas aseguran los derechos morales y patrimoniales de los creadores
de obras tanto musicales como de otros espacios, indican todas las garantias que
tiene el artista y los derechos a los cuales no puede renunciar por mas que venda

los derechos.

1.7. FACTORES ECONOMICOS, SOCIALES Y DEMOGRAFICOS

1.7.1. Factores Econdmicos (Macroambiente)
La mayoria de los clientes, no tienen ingresos salariales altos y las producciones

musicales suelen ser costosas.

1.7.2. Factores Sociales (Macroambiente)
Normalmente los artistas urbanos son consumidores de drogas y esto puede llevar
a que haya inconvenientes en el futuro y el género urbano no es bien visto por

muchas personas.

1.7.3. Factores Demogréaficos (Macroambiente)

No es determinante la ubicacion geografica de la productora.
1.7.4. Anadlisis de riesgos
Tener problemas con el internet, que los clientes no encuentren el lugar,
interferencias a la hora de grabar a distancia.
1.7.5. Cambios tecnoldgicos
Los programas digitales usados para la produccién musical, son constantemente
actualizados; asi como algunos elementos de produccion.
CAPITULO 2. El Mercado.

2.1. ESTUDIO DEL MERCADO.
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2.1.1. Competencia directa:
J SoundStudio

. Productora Audiovisual
o Audio Factory SAS

. SoundStudio.

. Kael Sounds

2.1.2. Competencia indirecta:
e Audio Evolution Mobile
e Recording Studio
e FL Studio
e Instrumental Hip Hop Rap Beats

e Caustic 3

2.1.3. Objetivo General del estudio de mercado:
Con esta investigacion quiero determinar los precios que se manejan actual mente,
saber cuanta competencia tengo en la ciudad y determinar las mejores estrategias

para posicionar la marca.

2.1.4. Objetivos Especificos del estudio de mercado:
Vamos a iniciar la investigacion, viendo la cantidad de competidores que estan en
el mercado, luego determinaremos precios estandares entre todas las productoras

y, por ultimo, establecer precios y estrategias para llegar a mas clientes

2.1.5. Definicion del producto, bienes o servicios que se desarrollaran
El servicio que se presta en Urban Sounds, es la realizacion de bits instrumentales
y grabacion de los artistas sobre las mismas. Ademas, se venden letras para

canciones.
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2.2. NOMBRES, MARCAS, LOGOTIPOS, EMBLEMAS, SLOGAN

2.2.1. Nombres:

Urban Sounds

2.2.1. Marcas:

Urban Sounds

2.2.2. Logotipos:

SOLNDS

Figura 1. Logotipo

2.2.3. Emblemas

No aplica

2.2.4. Slogan

No aplica

2.2.5. Etiqueta

No aplica

2.2.6. Empaque

CD o de manera digital.

2.3. DEFINICION Y DESCRIPCION

2.3.1. Investigacion de mercado
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2.3.1.1. Precio

El beat instrumental tiene un precio de 700.000 mil pesos, y el proyecto inicia con
un abono inicial sera de 350.000 pesos, esto incluye la grabacion de la voz del
artista.

El servicio de composicion de letras musicales, tiene un costo de 150.000 mil pesos.
Servicio de composicion mas bit tiene un costo de 800.000 mil pesos.

La grabacién de solo la voz tiene un costo de 150.000 mil pesos.

2.3.1.2. Plaza
Los seran ofrecidos en las plataformas de Beatstar, pagina web de la empresa,

Twitter y Facebook.

2.3.1.3. Promocion
Contara con publicidad en las plataformas Beatstar, Twitter (Twittmate), YouTube,

Instagram e Facebook a nivel Bogota.

2.3.1.4. Producto

El proceso de calidad sera evaluado constantemente para evidenciar que el
producto cumple con todos los requerimientos, este podra ser subido a las

plataformas y entregado al cliente.

2.3.2. Determinacion de la muestra de mercado
La muestra de mercado se recolectara en la localidad de Fontibdn, barrios Versalles,

Atahualpa refugio
2.3.3. Herramientas y/o herramientas de recoleccion

Se realizara una encuesta para determinar la aceptacion de la idea de negocio por

los clientes.
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2.3.4. Conclusién del andlisis de resultados

:Cree usted gue en Colombia se escucha con mucha mas frecuencia la musica urbana y sus
derivaciones? (Rap, Reggae, Reggaeton, Hip Hop Pop. Champeta, Trap etc.)

0% respusstas

[ 3=
@ Mo

Independientements sile gusta o no el género urbano, ; Cree usted que los géneros urbancs
cada dia se posicicnan con mas fuerza en el mundo? (Rap, Reggae, Reggaeton, Hip Hop Pop,
Champeta, Trap ste.)

100 respuestas

@si
@ Ne

21



¢ Con que frecuencia cree usted gue los locales comerciales que usted frecuenta como
tiendas de ropa, centros comerciales, restaurantes y almacenes de cadena y demas, colocan
miusica urbana en sus negecios? (Rap, Reggae, Reggaeton. Hip Hop Pop, Champeta, Trap
ete.)

Q% respusstas

@ Con mucha frecuencia. casique toda Iz
misica &5 urbanz.

@ S= encuentra mezclada con ofro tipo de
misiza.

@ Ne es muy frecuentz, Casinula.

@ Mo se =scucha misica urbana, suenan
oiros géneros como salss, Vallenats,
Carranga, misics popular ste.

i Con que frecuencia se escucha musica urbana en la comunidad donde vive ( vecinos,
negocios, colegios, ete). (Rap, Reggae, Reggaeton, Hip Hop Pop, Champeta, Trap etc.)

100 respuestas

@ Con mucha fracuencia.

@ Ni mucha ni poza frecusncia.

@ Con poca fracusncia.

@ Mo se =scuchan generos wbanos donde
vivo.

Figura 2. Tabulacion de la encuesta
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En lugares de esparcimiento como discotecas, bares y similares ; Usted ha escuchado
musica urbana? (Rap, Reggae. Reggaston, Hip Hop Pop, Champeta, Trap etc.)

100 respuestas

L =
@ No

A los eventos que usted asiste como fiestas familiares, reuniones de amigos, eventos
empresariales etc, ; Con que frecuencia se puede escuchar musica de géneros urbanos?.
(Rap. Reggae. Reggaeton, Hip Hop Pop, Champeta, Trap. Dance Hall etc.)

100 respuestas

@ Con mucha frecuencis. casi que toda ls
musiza 25 urbana.

@ 5= encuentra mezclada con ofre tipo de
mizica.

@ Mo ez muy frecuentz. Casinula.

@ No se escucha musica wrbana, suenan
otros géneros como salss, Vallenate,
Carranga, misica popular stc.

Figura 3. Tabulacion de la encuesta
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£ Cuales de los subgeénercs de la musica urbana se escucha mas?

100 respuestas

® Rap

@ Fegoas
@ Reggaaten
@ Hip Hop
@ Champsta
@ Trap

@ Dance Hsll
® Fop

Preguntas sobre su apreciacién perscnal del género urbano.

& Le gusta escuchar algln tipe de musica del género urbano?

99 respuestas

®si
@ No

¢+ En su familia hay por lo menos una persona que escuche algdin tipo de midsica urbana?.

98 respusstas

k]
@ No

& Cual es el subgeénerc que menos le gusta de la musica urbana?

100 respuestas

@ Rap

P Regpae
@ Reggaeton
@ Hip Hop
@ Champsta
& Trap

@ Danes Hzll
@ Pop

Figura 4. Tabulacion
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;Porque?

91 respusstas

Ni lo entiendi

no me gusta

No es de mi agrado

No me gustan sus letras
Letras groseras

Es la mas bailable, pero |a gente se identifica mas facil con las letras de Reggaston o Trap, & mas si son
en discotecas o espacios similares.

Se ha perdido lo clasico
La vulgaridad de las letras

Poraue s una basura. nada tiene gue ver con la milsica

Figura 5. Tabulacién de la encuesta

La encuesta nos permitié darnos cuenta que el género urbano en Colombia tiene
mucha fuerza y puede que aumente su consumo con el pasar del tiempo. También
pudimos evidenciar que a pesar que hay personas que no le gusta la musica del
género urbano, la mayoria considera que sigue siendo un género muy escuchado
en Colombia y que la mayoria de encuetados tiene por lo menos una persona en la
familia que escuche el género urbano.

En conclusién, creemos que la encuesta nos da mas evidencias de que el servicio

gue estamos ofreciendo, tiene grandes oportunidades.

2.4. USOS Y USUARIOS: DEFINICION DE LA CLIENTELA POTENCIAL

2.4.1. Usos
Esperamos que los clientes adquieran con frecuencia los servicios de creaciéon de
beat y composiciones musicales y las utilicen para promocionar sus carreras

artisticas; asi también nos promocionan a nosotros.

25



2.4.2. Usuarios

Los clientes de Urban Sounds, son artistas musicales del genero urbano de la
ciudad de Bogotd, interesados en grabar sus canciones o crearlas desde cero,
también productoras de musicales y de videos que tengan artistas que requieran

nuestro servicio.

2.4.3. Poder de negociacion con los clientes
La empresa tendra un grado de flexibilidad en el precio dependiendo de la

complejidad del trabajo y el poder de compra de nuestro cliente.

2.4.4. Factores de competencia
Urban Sounds contara con espacios bien adecuados para entregar productos de
alta calidad, ademas competimos con nuestro plus de composiciones musicales.

Somos especializados en un solo género y esto nos permite mejor asesoramiento.

2.4.5. Aprovisionamiento de insumos 0 apoyo tecnoldgico
La empresa necesitara insumos de:
e Papeleria e instrumentos tecnoldgicos para el area de finanzas, como
impresoras, lapices, esferos, hojas, computador.
e Tarjetas y discos de memoria para guardar los proyectos.
e Camisas con el nombre de la empresa para los colaboradores.
e Programas de edicion.

e Servicio de internet.

2.5. PROVEEDORES INTERNOS Y EXTERNOS

2.5.1. Proveedores internos
Los unicos proveedores internos de Urban Sounds son el area administrativa, que
maneja los asuntos financieros de la empresa y el area comercial que busca

clientes.
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2.5.2. Proveedores externos
Nuestros proveedores externos son:
e Los proveedores de internet.
e Proveedores de luz y agua.
¢ Arrendamiento del local donde funciona la empresa.

e Licencias de programas digitales.

2.5.3. Poder de negociacion con los proveedores

Lamentablemente con los proveedores que maneja Urban Sounds, no se podria
lograr un gran poder de negociacion, ya que sus servicios son de costos fijos y
muchos de ellos van regulados por factores externos como la economia,

valorizacion, inflacién etc.

2.6. ESTACIONALIDAD DEL MERCADEO
Las fechas festivas como diciembre y fechas de vacaciones, son momentos donde
los artistas mas quieren sacar canciones para que sus canciones se conviertan en

protagonistas de esas fechas y extender su éxito el resto de afio.

2.7. PODER DE COMPRA

Las prioridades de compra de la mayoria de personas en Colombia se encuentran
entre los productos de la canasta familiar y gastos vivienda como arriendos,
servicios y gastos del hogar; los colombianos invierten también en la recreacién y la
cultura. Entre los eventos que los colombianos mas gastas su dinero, se encuentran
los eventos musicales con una asistencia del 31.6%, esto quiere decir que los
colombianos son consumidores habituales de musica. (DANE, 2016)

Segun Canal 13 (2018), el género urbano es uno de los mas fuertes en su consumo
por parte de los jovenes y se encuentra entre los tops de los mas escuchado en

Colombia.
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Podemos decir que el poder de compra en cuanto al género urbano no es ni muy
alto ni muy bajo, se encuentra en un punto medio el cual sigue siendo rentable.
También el género urbano, se encuentra en los tops de musica mas escuchada en
Colombia. (National-Report, 2019)

Las plataformas digitales han podido facilitar a las personas el acceso a la musica
y si nos dirigimos por ejemplo a las tendencias de YouTube, nos encontraremos que

los videos de musica urbana siempre estan en las tendencias de esta plataforma.

2.8. RANGO DE PRECIOS O TARIFAS

El promedio de precios en la produccion musical en Bogota, se encuentra en el
rango de 650.000 mil pesos como el mas bajo y 4.500.000 como el més alto entre
los productores reconocidos a nivel nacional.

Urban Sounds entra con un precio de 700.000 mil como el precio méas bajo.
2.9. COMPORTAMIENTO DE LA CLIENTELA
El producto que esperamos que mas se venda es el servicio de produccion de beats

y grabacion de las voces de los artistas.

2.10. CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO
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lintroduccion Crecimiento Madurez Declive

Ciclo de vida del producto

Figura 6. Ciclo de vida del producto

2.11. ZONAS O AREAS POTENCIALES DEL MERCADO:

Nuestra localizacion es facil de encontrar, ya que tiene dos avenidas principales por
las cuales se puede llegar; ademas, creemos que la plataforma digital nos permitira
interactuar con nuestros clientes de manera inmediata, dando la posibilidad de
manejar los aspectos de la produccién a distancia y solo cuando sea necesario el
cliente tendria que desplazarse a la productora.

2.12. Plan de Mercadeo.

2.12.1. Tipologia del mercado:

Mi modelo de negocio es muy dinamico, porque se mezcla en el mercado con la
competencia perfecta y la competencia imperfecta. Puedo manejar los precios de
mi servicio libremente, pero teniendo cuidado de que no sean muy altos o0 mas bajos

gue los que maneja mi competencia.
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A medida que se gana nombre como marca en el mercado, podemos adaptar los

precios a la altura de grandes productoras.

2.12.2. Diferenciacion del servicio

La primera diferencia ante la competencia, es que somos una productora
especializada y enfocada en el género urbano, esto nos da una ventaja de
experiencia ante la competencia. La segunda diferencia, es que Urban Sounds
brinda el servicio de composicion de las letras para las canciones; servicio que es

muy escaso en Bogota.

2.12.3. Ficha técnica del servicio
e Entrega: Producto final se entrega en archivo digital o fisico en cd.
e Clase: Servicio

e Caracteristicas: Pieza auditiva, digital.

2.12.4. Politicas de precios o tarifas

No hay politicas que afecten la regulacién de precios de nuestro producto.

2.12.5. Estrategias de ventas

2.12.5.1. Promocion

Las redes sociales seran usadas para difundir publicidad como Instagram,
Facebook y YouTube.

2.12.5.2. Ventas Directas

Ir a eventos y ferias donde se aglomeren muchas personas, para ofrecer los

servicios de la empresa.

2.12.5.3. Ventas Indirectas
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Los clientes podran cerrar negocio con nosotros por medio de plataformas digitales
como, WhatsApp, Facebook y otras como Beatstar.com.

2.12.6. Distribucion y mercadeo
Los productos de Urban Sounds, se entregan directamente al cliente sin ningun tipo
de intermediario; a menos que el cliente solicite que le envien el producto final por

vias electronicas como Gmail y otras.

2.12.7. Estrategias de comunicacion

Twitter (Twittmate), sera la principal plataforma de flujo de persona, gracias a este
servicio encontraremos clientes especificos y bien segmentados de acuerdo con los
servicios que ofrecemos.; asi estamos seguros que la informacion les llega a las

personas adecuadas.
CAPITULO 3. ASPECTOS TECNICOS Y FINANCIEROS.

3.1. ESTUDIO TECNICO DEL PROYECTO
3.1.1. Estructura organizacional:

e Organigrama de la “Empresa o idea de negocio:

JUNTA DE SOCIOS

A

GERENTE
David Zapata

AREA FINANCIERA AREA OPERATIVA AREA DE RURSOS HUMANOS
Tesoreria, contabilidad, Produccién,pre-preoduccion, Seguridad social, reclutamiento, AREA COMERCIAL

facturacion, presupuesto, post-produccion,manejo de inventarios, seleccidn, bienestar,contratacion Ventas, comunicacion,
cartera compras,calidad. capacitacion promocion,investigacion, desarrollo,

Figura 7. Organigrama

e Cargos y funciones del personal:
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3.2.

3.2.1.

Gerente: Autoriza la disposicion de contratos, y lleva a cabo las decisiones
de la junta directiva.

Finanzas y tesoreria: Es €l encarga de toda la contabilidad, y la informacién
en cuanto a los intereses econdmicos de la empresa.

Area comercial: Es él encargado de delegar y difundir, y dar a conocer a los
clientes, del servicio. Ademas de que, en la realizacién de los proyectos junto
con el productor musical, las fechas de entrega del producto.

Area operativa: Se encargan de llevar acabo la realizacion del servicio y

entregar el producto final.

DIRECCIONAMIENTO ESTRATEGICO

Mision

La mision de Urban Sounds es producir masica urbana de calidad, para los artistas

locales de la ciudad de Bogot4, contando con un equipo de trabajo preparado y con

alto compromiso en la labor a realizar.

3.2.2.Vision

La vision de Urban Sounds es que para el 2025 posicionarse en el mercado musical,

siendo la empresa lider en Colombia; y asi mismo ser la empresa mas buscada por

los artistas musicales nacionales.

3.2.3.

Objetivos estratégicos

La empresa como objetivos estratégicos tiene:

Ambiente interno agradable.
Equipos de trabajo adecuados.
Personal capacitado.

Personal comprometido.

Aumentar ingresos a la empresa.
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Estos objetivos estratégicos son los pasos que van a permitir el cumplimiento de la

mision y vision de la empresa, para ser una empresa importante en el mercado.

3.2.4. Objetivos Generales
Es producir musica urbana, para los artistas locales de la ciudad de Bogot4 y lograr

el reconocimiento a nivel nacional por los artistas.
3.2.5. Objetivos Especificos
Innovar en el campo musical (urbana) en Colombia, haciendo productos de calidad

para los artistas que lo requieran.

3.2.6. Tamafio del producto o tamafio 6ptimo

,
| 724m. 1

Cuarto de produccion Saka de espera

6.70m

Cuarto de grabacion

Figura 8. Planos productora

3.2.7. Requerimientos técnicos, tecnoldgicos y cientificos
Los requerimientos esenciales que se necesitan para la realizacion de la idea de

negocio son tres:
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e Espacios adecuados acusticamente para que el sonido salga lo mas
profesional posible, esto se logra con la implementacion de tecnologia de
sonido en el recinto como paneles, espumas acusticas etc.

e Equipos de grabacion profesionales para grabar los instrumentos, voces,
efectos y lo que se necesite, para realizar la produccion musical.

e Softwares de grabacion y edicion, para poder hacer una postproduccion de
calidad con los materiales obtenidos para hacer las canciones. Estos
softwares, nos ayudan a crear las bases instrumentales y mezclar todo el

trabajo para crear el producto final.

3.2.8. Mano de obra directa
Para la realizacion del servicio en Urban Sounds, se requiere el apoyo de un
compositor musical, productor musical para asegurarnos que los servicios salen al

mercado con la mejor garantia en calidad.

3.2.9. Localizacion de la planta o actividad econdmica

La empresa estara ubicada en la localidad de Fontibon barrio Versalles
o Arriendo local: 700.000 mensual

o Agua: 90.000 mensual

o Luz: 100.000 mensual

3.2.10. Precision de inversiones y gastos iniciales:
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edicionde aiPC1

Pc Gamer Orchid Tol4 Ryzen 7 2700x Rx 590 Ram 16gb 50 Afios
Monitor Asus 27 Mz27agl 5ms 2560x1440 16:9

Ups Apc Regulada Smc1500 1.5 Kva 900 Watts Garantia 24 Meses
Acondicionador De Energia Furman (m8dx).

Focusrite Scarlett 18i20 2da Gen

Neumann TIm-102 Micréfono De Condensador

Audio Cacero Telefunken Elektroakustik M82

Set Microfonos Para Bateria Shure Pgadrumkit7 Pga Drumkit 7
Audio-technica Ath-m50x, Auriculares Profesionales Estudio
Amplificador Presonus Hp60 Audifonos 6ch

Presonus Faderport 8 Controlador Para Daw

Avid Pro Tools

2 Monitores De Estudio Krk Rokit 8 3g (par) Inmediato

M Audio Bx5 D3 Monitores De Estudio Activos 5 Pareja

Base Atril Para Microfono Stand Hercules Ms632b Tipo Boom
Panel Acustico - Modelo Tmc 4x2 Absorbente Actstico / Panel
Paguete De 8 Trampas Para Bajos Espuma Acustica Estudios De
Silla Giratoria Presidencial Bremen Ejecutiva - Oficina

Figura 9. Tabla de precios

3.3. Plan Econdmico y Financiero.

3.3.1. Gastos pre operativos.

LAY AL

MNOE B W N RN W NN RN NN e

FRCWI I AR

4.449.000
1.899.000
1.385.000
1.001.000
1.970.000
3.684.599
2.103.599
1.993.000
559.900
1.268.900
1.999.500
120.000
1.799.000
1.150.000
235.000
510.833
432.333
439.110

L 1

4.445.000
3.798.000
2.770.000
2.002.000
1.970.000
7.369.198
4.207.198
1.993.000
1.679.700
2.537.800
1.999.500

120.000
1.799.000
2.300.000

705.000
2.043.332

432.333

878.220

43.053.281

Transportes a la universidad. $ 50.000
Impresion de hojas de trabajo. $ 7.000
Internet para la investigacion $ 130.000
Plan de datos para realizar encuesta $ 30.000
en celular.
Total: $217.000
Figura 10. Tabla de gastos pre operativos
3.3.2. Gastos Generales
Servicios publicos $ 190.000
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Arriendo local $ 700.000
Licencias de software al afio $ 120.000
Internet y teléfono fijo $ 130.000
Transporte al sitio de trabajo (mes) $ 150.000
Total $1.157.000
Figura 11. Tabla de gastos generales.
3.3.3. Inversiones iniciales
Compra de equipos $ 43.053.281
instalacion de equipos $ 800.000
Capital de trabajo (productor, gerentey | $ 2.106.619
administrador)
Ingreso por venta de activos $ 0.000
Publicidad $ 1.000.000
Total $ 46.959.900

Figura 12. Tabla de inversiones iniciales.

3.3.4. Plan Financiero.

Mes

Costos fijos

Arriendo $ 700.000

8.400.000
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Servicios publicos $ 190.000 2.280.000
Internet y teléfono $ 130.000 1.560.000
Pago personal 2.106.619 25.279.428
Costos variables

Plugs 3.000 36.000
cortavientos 10.000 120.000
Cables canon 30.000 360.000

Figura 13. Tabla del Plan financiero

3.3.5. Tesoreria Previsional y flujo de caja.

ene | feb | ma | abr | ma |juni|juli | ago | septi | octu | novi | dici | tota

ro rer |rzo |il yo o] o] sto embr | bre | emb |em ||

o e re bre

Cifra de Negocio 35| 35| 35| 35| 35| 35| 35| 350]| 3.500| 3.50| 350 | 3.5| 42.0
00.| 00.| 00.| 00.| 00.] 0O0.| 00.| 0.00 .000 | 0.00 | 0.00 | 00. | 00.0
000 | 000 | 000 | 00O | 00O | 00O | OO0 0 0 0| 000 00
otrosingresosde | 1.0 1.0 10| 10| 10| 10| 10| 1.07| 1.070| 1.07 | 1.07| 1.0] 12.8
explotacion 70.| 70.| 70.| 70.] 70.| 70.| 70.| 0.00 .000 | 0.00 | 0.00| 70.| 40.0
000 | 000 | 000 | 00O | 00O | 00O | OO0 0 0 0| 000 00
Ingresos 21| 21| 21| 22| 21| 21| 21] 210 2.106| 2.10| 2.10| 2.1 | 25.2
financieros 06.| 06.| 06.| 06.| 06. | 06.| 06.| 6.61| .619 | 6.61 | 6.61 | 06.| 79.4
619 | 619 | 619 619 | 619 | 619 | 619 9 9 91 619 28
Resultados antes 56.| 56.| 56.| 56.| 56.| 56.| 56.| 56.0 | 56.00 | 56.0 | 56.0 | 56. | 672.
de impuestos 000 | 000 | 000 | 00O | 00O | 00O | OO0 00 0 00 00 | 000 [ 000
Resultado 267 | 267 | 267 | 267 | 267 | 267 | 267 | 267. | 267.3 | 267. | 267.| 267 | 3.20
Ejercicio .38 .38| .38 .38 .38 .38 .38 | 381 81| 381| 381 .38 8.57
1 1 1 1 1 1 1 1 2

Figura 14. Tabla Tesoreria previsional y flujo de caja
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3.3.6. P&G Previsional.

Ingresos y pérdidas

Ingresos minimos al mes $3.500.000
Gastos al mes $3.026.769
Ganancia mensual $473.231

Figura 15. Tabla P&G

3.3.7. Criterios de Evaluacion: TIR, VAN.
3.3.7.1. Segun un incremento del doble de ventas por cada afio

Periodo | Flujo de caja

Ano 0 -10.000,00

Ano 1 16.720.572,0

0
Ano 2 33.000.000,0
0
Ano 3 54.000.000,0
0
TIR 16%

Figura 16. Tabla TIR



Desembolso Inicial 10.000,00

Tasa Interna de Retorno (TIR) 167303,04%

ANO  COBROS

PAGOS FLUJOS DE CAJA

Figura 17. Tabla Formula TIR

3.3.7.2. VAN

Rentabilidad

6%

Inversién inicial 66.249.280,00

(VAN)

Valor Actual Neto 90.483.448,33

Figura 18. Tabla formula VAN

Periodo

Flujo de caja

Afo O

-66.249.280,00
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Ano 1 16.720.572,00

Afio 2 33.000.000,00

Afo 3 54.000.000,00

Figura 19. Tabla formula VAN

Rentabilidad 6.00%
Inversion inicial 66.249.280,00
Valor Actual Neto (VAN) 24.234.168,33

aceptable

ANOD COBROS PAGOS FLUJOS DE CAJA

Figura 20. Tabla formula VAN

CAPITULO 4. Aspectos Legales y Organizativos.
4.1. Factores para determinar el tipo de persona juridica:
Urban Sounds funciona como persona juridica, ya que existe un equipo pequefio
que trabaja en funcion de ella, Ademas, representa a todos los colaboradores que

la conforman y cuenta con su propio patrimonio para todo el desarrollo de la
actividad comercial.

4.2. Estimulos, subvenciones, apoyos a la creacion de empresa y el empleo
régimen fiscal y reglamentacién de la actividad.
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Esta es la reglamentacibn que la empresa debe realizar para empezar su
funcionamiento:

. Certificado de matricula de la Camara de Comercio

CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA

co SEDE VIRTUAL
de Comenclo

co CODIGO DE VERIFICACION: J4oezfGRaQQ
13 DE JUKIC DE 2017 HORA: 10:11:53
RO53535579 BAGINA: 1
R-HIR-E R TR RR-HIRCUCE - AR R RORH R LEIE R, B BN XN

B I T

LA MATRICULR MERCANTIL PROPORCIONA SEGURIDAD Y CONFIANZA EN LOS
NEGOCIOS.
R e R R Rl e R R
ESTE CERTIFICADO FUE GENERADO ELECTRONICAMENTE ¥ CUENTA CON UN CODIGO
DE VERIFICACION QUE LE PERMITE SER VALIDADG SOLC UNA VEZ, INGRESANDO A
WAW . CCB.ORG.CO
B e o R I
RECUSRDE QUE ESTE CERTIFICACC 10 FPUEDE ADQUIRIR DESDE SU CASA U
OFICINA DE FORMA FACIL, RAPIDA Y SEGURA EN WWW.CCB.ORG.CO
S K o DR AT R R O P L AP T
PARA SU SEGURIDAD DEBE VERIFICAR LA VALIDEZ Y AUTENTICIDAD DE ESTE
CERTIFICADO SIN COSTO ALGUNC DE FORMA FACIL, RAPIDA Y SEGURA EN
WAW . CCB.ORG.CC/CERTIFICADOSELECTRONICOS/
AR E R R A S R S R A R S R AR A A R S S A A S A A AR SR A A SRR R A AR R RS AR RS S LR SRS AR R RS S
CERTIFICADO DE EXISTENCIA ¥ REPRESENTACION LEGAL O INSCRIPCION DE
DOCUMENTOS,
LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA, CON FUNDAMENTO EN LAS MATRICULAS E
INSCRIPCIONES DEL REGISTRO MERCANTIL

CERTIFICA!
NCMBRE : OVERLAND OUTDOOR S.A.S.
N.I.T. : 900B25207-3, REGIMER COMUN
DOMICILIC : BOGOTA D.C.

CERTIFICA:
MATRICULA NO: 02547891 DEL 27 DE FEBRERO DE 2015

CERTIFICA:
RENOVACION DE LA MATRICULA :31 DE MARZO DE 2017
ULTIMO ANO RENOVADO : 2017
ACTIVO TOTAL : 50,000,000
TAMARO EMPRESA : MICROEMPRESA

CERTIFICA:
DIRECCION DE NOTIFICACION JUDICIAL : CR 28 NO. 67 - 38 LC 2
MUNICIPYC : BOGOTA D.C.

Figura 21. Referencia certificado de matricula. (Imagen certificado matricula mercantil).

° Rut

41



A - “’2‘"& Formulario del Registro {nico Tributario
Hoja Princpal

i

Exga o vk ara b CEAN
A Nmura da farmiar
-

1

)

§

= A

{415)770721243418020) 001405202196 2

& Naemera o datfiacen Tiiadania (N1 B0V 12 Adinishicin |14 e dernien
\7i13387 |11 /-k ale P

24 To i catrbinic. 28 Tyn do daumta:
Perona nakird 0 s E Cédua de Gudadania E_-E
Ligrdeepriin 2 Puic 2 Dt

coLovan 1hl | mgasoc

3t Primeapdido . Segundo spdo

|

34 R st

36 Nartry cmarcid:

[JOYERIAY RELQUERIA HISPANA

38 Pakc 0. Oepartammb A 40 CutmMncpo
coLovsin (kb mpuoc. QL g T gt obh
A1, Destin ? vax

) Ko™
CJLKH\Gi\il\l\ﬁ[ll\l\l!!]\-l‘//?I I\J"IVT‘“\I\i\l!}l\i\l\ll\i\i\l
42 Come dudrinico

Aetvidad princioal [ N \) " s stividades
G A1 Fau o achsh ;‘ 2)Ghdgo 15 Fott ut 0o | 1 1 2 1. Odgn 2 Natwo estibeciranbs
3,691 )] 198 lo‘ J‘.’r@ AJ/_‘<_\\T/1 J 0 50 T 0 O | [ J H _Ll
\// Al p
//l\'\tj"f’\iN\'l‘[" s[o[nwin e slulu[w v n
ﬂ%{kﬁla}{’\"(\}ﬂﬁorw[(‘\ | |[\{1||‘ 1[[{1!( |
& a5 R

? )
mnmcmmummmm#?m .\\7

11. Ventas régimen comin 1[ A
ke

L R
HEA 3G l"ll[l‘il

£ 2/(2’/‘72}\?\:?1 0 T I | | ‘ L ”"""‘ -y :4: ‘|\ r‘ “ ll‘_{
AV 0|0 | =TT

Pars uso exclusivo de 1a DIAN

suae 8[| woly] o0t Pl | anee [oos 1) Do
-

-
L iedecmackdn conerads wn ol kb, ek neascrabiided de cuien o susite ¢ en conseconsch | Sin pirjuco de b venfaucon e g A0 redon.

Ay 95 Decrow 2068 001 31 00 Agash de 2004,

Frma du sehctirte

@4 Nariw GUILLERMO RODRIGU EZ LOURIDO

98 G- p 1P, 113226

Figura 22. Referencia Rut. (imagen certificado Rut)
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Figura 23. Referencia Rit. (imagen certificado Rit)

° Uso de suelo
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Espacio para radicacabe
M-FO-110

SOLICITUD DE
INFORMACION SOBRE
NORMA URBANISTICA

Y/O USO DEL SUELO

SIANEATION R i i
Bogoti Humana Versitn 2 acta de mejoramiento

154 de mayo 29 de 2014
Proceso M-CA-003

DIRECCION DE SERVICIO AL
CIUDADANO

1. TIPO DE SOLICITUD
Marque e indique el tipo de consulta que requiere:
1.1 Concepto Uso del Suelo
O (Describa de manera precisa la
aclividad que va a desamollar en el

predio en consulta.)

[Espacio para precisar su consulta, si considera necasang
O 1.2 Concepto de Norma Urbana

2. IDENTIFICACION DEL PREDIO EN CONSULTA

*DIRECCIOMN ACTUAL ‘

“CODIGO CHIP ‘ ‘ DIRECCION ANTERIOR:

Barriof Urbanizacion/ *Localidad
Desamollo

‘ Anexa Certificacion Catastral ‘ o O ‘ " O |

3. INFORMACION DEL SOLICITANTE — Sefiale en el dvalo comespondiante, por cual medio desea recibir Ia respuesta

* NOMBRES ¥ APELLIDOS del
solicitante
Clase y numero de documento
de Identidad
& DIRECCION DE Codigo Postal:
CORRESPONDENCIA: O
Yio
O Reclama en Ventanilla SDPO
CORREQ ELECTRONICO
* NUMERO DE FLO: YIO
TELEFONO CELULAR

Los campos marcados con ( * ) son obligatorios. Verinstrucciones de dilgenciamiento al respaldo.

FIRMA DEL
SOLICITANTE:

La Secretaria Distrital de Planeacian informa que el tramite relacionado con este certificado de riesgo para compra de
vivienda, NO tiene costo. Por lo tanto, evite intermediarios v absiéngase de cancelar algin valor.

Informe inmediatamente de tal situacién a esta entidad (Qficing de Control Interno Disciplinario), o a las awtoridades
comperentes.

Figura 24. Referencia Uso de suelo. (imagen de solicitud uso de suelos)

o Registro de libros



Bogota,DC. 1 de2
Sefores

CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA

Departamento de Registros

Bogota

Apreciados sefores:

Atentamente les solicito el registro de los siguientes libros, pertenecientes a:

Indico, para el efecto, el nimero de la matricula en el registro mercantil:

*NUMERO DE NOMBRE DEL LIBRO CANTI'DAD cODIGO NUMERACION
REGISTRO HOJAS UTILES DE: A

Diligencar esfos campos en caso de compra de bros en las sedes de la Camara de Comercio
de Bogota
ORIENTACION TAMANO DEL TIPO DE
DEL PAPEL MEQDE PAPEL PAPEL IMPRESION
"o‘zém° BLANCO, RAYADO o CUADRICULADO CARTAUOFICIO | | SENCILLA 0 DUPLEX
Firma del Representante Legal o Matriculado Nombre

Nimero de Identificacion

*NOTA: & "NUMERO DE REGISTRO™ &= un espacio para ser diigencado por 8 Cémara de Comerco de Bogatd |

Figura 25. Referencia Formulario de registro de libros. (Imagen registro de libros)
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Figura 26. Referencia formulario Cree (DIAN). (Imagen certificado Cree)

4.3. Riesgo patrimonial

El riesgo patrimonial que Urbans Sounds considera que mas le puede afectar, es
que “El fondo Emprender” no decida financiar mi proyecto; ya que, sin este
financiamiento, el desarrollo de la idea de negocio se veria comprometida.

Si el fondo emprender aprueba el proyecto, Urban Sounds pondra en marcha todas
las estrategias posibles para mitigar al minimo los riesgos que vengan por delante.
Lo mas importante es la aprobacion del proyecto.

4.4. Estrategias de crecimiento

La estrategia de Urban Sounds consiste en comenzar a expandirse como empresa
y abrir nuevos mercados en otras ciudades. Las ventajas que tenemos con la
tecnologia, nos permite grabar a distancia y concretar proyectos en otras ciudades
sin necesidad de desplazarse largas distancias.

Cabe recalcar que, dependiendo de la complejidad del proyecto, determinamos la
viabilidad de trabajar a distancia.

4.5. Procedimiento para lalegalizacién

4.5.1. Requisitos y documentos
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La marca Urban Sounds se registrara en la Plataforma registrodemarca.com.co,
Donde podra estar protegida. Se realiza un registro mixto, ya que se registra nombre
y logo; ademas, esta clasificada en la Clase 9 de Instrumentacion, maquinas y
equipos.

INICIO

TARIFAS PROCESO NOSOTROS BLOG

viabilidad de tu marca jGRATIS!

@gistroDeMarca.mm.m

D’
Protege tu Marca

Descubre si tu marca es viable de ser registrada
completamente gratis llenando el siguiente formulario :

—

Contactanos

o Seleccionar archivo

Figura 27. Registro de marca. (Imagen registro de marca)

4.5.2. De personas

o ARL
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AVA

AXA COLPATRIA

reinventando /105 seguros

AXA COLPATRIA SEGUROS DE VIDA S.A.
ADMINISTRADORA DE RIESGOS LABORALES
Nit. 860.002.183 -9

CERTIFICA

Que la empresa Universidad identificada con documento NIT nUmero 860 y numero
de afiliacién 1540 tiene cobertura desde 01 de abril de 2009 con la ADMINISTRADORA DE RIESGOS
LABORALES DE AXA COLPATRIA para el cubrimiento de las contingencias de accidente de trabajo y
enfermedad laboral.

Con la siguiente informacion:

Tasas de Riesgo:

CLASE DE RIESGO COTIZACION
RIESGO | 0522 %
RIESGO I 1.044 %
RIESGO I 2436%
RIESGO IV 4.350 %
RIESGOV 6.960 %

La presente certificacién se expide con destino a Juan Gomez

Figura 28. Referencia ARL. (Imagen afiliacion ARL)

o Afiliacion de empleados a EPS
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FORMULARIO UNICO DE AFILIACION Y REGISTRO DE NOVEDADES AL SGS55

SaludTotal..

Mo de Rasdicss ion Feoha de Risde scedn
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Figura 29. Referencia EPS. (imagen formulario de afiliacion de novedades)
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. Pensiones

°
; Colpensiones

FORMULARIO ok AFILIACION aL SISTEMA

GENERAL DE PENSIONES

i RADICACION
FAVOR DIIGENCIAREN LETRA MAYUISCULA E IMPRENTA Y SIN SAURSE DF (OS RECUAOROS | HEGIONAL | 1 oncwa | 1 ]
DEPENDIENTE () INDEPENDIENTE (D) l Ejecutivo comercial l Doc. Ejecutivo Comercial H
I, DATOS GENERALES DEL AFILIADO O SOLICITANTE I . S
Tipodedocumento | € CO @ CD m CD & CD (D N.2 dedocumento e Fecha de nacimiento :
Primer apellido Segundo apellido ano| | \ J " Mes I I3 I
Primer nombre Segundo nombre
{ Munkcipio de nacimiento Departamento de nacimiento s MO E D!
Nacionalidad |Direccién residencia |ingreso mensual $
Mumcluo de residencia Barrio / vereda de residencia saariointogral |5 C ) o C)
Depammentode msudenc:a |relétons [ celutar s '”"P‘uﬁ“ ’& Om (:):
‘ocwpacénuofio . ’ | e IyC)naD
sl Romheadionts, extados de ¢ menu y demds mmm\iu(lulu relacionadas E':ﬁ::ux tr':;'t?s ‘7‘:'"”‘" e e e ﬁ"ﬁguﬁugﬁm‘; o=t
Il. DATOS DEL EMPLEADOR O ENTIDAD AGRUPADORA —
Tipo de documento [ cc CONTC D & (P @ (O D I N.2 de documento [ov [ Cédigo CIIU
mwuiu l pablica () Privads () | Raz6n social o nombre
Dmxuén Municipio
Barrlo/ vereda 1{ Departamento { Sucursal
Teléfom !Celulir Coreo electrénico
L. INFORMACION DE BENEFICIARIOS :
g © Tipo de documento OO e OmC O | Ne2dedocumento \ Fecha de nacimiento J
§  pimerapelido Jse[ T T T Iwel T T[T}
g . Primer nornble Se;undo nombre ]
Nzcmhdad . Direccién de residencia i . . .
Munlclplo de mldmda oo | Barrio /venda de residzncla 1erqn§mnbg de residencia
Sexo | e las) |Teiéfuno Celular Correo electrénico
S Parentesco 1020345 (OO
I dedocumenta | cc CONCD ECOMCRCT | Nededocumento | Fecha de nacimiento
primer apelido Segundo apellido Taro [T T T Tweal | Jow[ ]
Prlmef nombre Segundo nombre ]
Nac:onahdad Direccién de residencia . B B B i
g Mum:lpno de res!denda Barrio / veredg de nsidgnc}a : ; Depa_mmenw de residencia o
E [ s (MO O [teléfono ceor  [comeoelectronko S |
Parentesco 1C)1C)3C)4D5C)5C) f

IV. AFILIACION A PENSIONES

M

oo wasinn C veiiosetgren ) o te st ) et O |, 2 s O Ol s 5 OO
Codigo |
T[S [ et [ e W

b

FIRMA DEL AFILIADO O SOUICITANTE

VieiLave

Figura 30. Referencia pensiones.

_

NOMBAES Y APELLIDOS DEL REPRESENTANTE
| O PERSONA AUTORIZADA

| MUELLA AFILACO

(Imagen formulario pensiones)

FIRMA DEL REPRESENTANTE
I LEGAL O PERSONA AUTORIZADA

CONSTRUIMOS
ENTRE LOS DOS”

CWM
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o Contrato Temporal de trabajo

SERVICIO PUBLICO
[DE EMPLEC ESTATAL
MINISTERIO
DEEMPLEQY
SEGURIDAD SOCIAL
FONDD SOCIAL ELAOPED

0 P52 ity an tutors

CONTRATO DE TRABAJO TEMPORAL

DATOS DE LAEMPRESA
CIFMIFMNIE

DUDRA NIFJNIE EN CONCEFTO(1)
KOMERE O RAZON SOCIAL DE LA EMPRESA DOMICILIO SOCIAL

~ o ™= OO~ 0114

DATOS DE LA CUENTA DE COTIZACION

BEGIAEN 00, POV NERD Tis_ CONTR | ACTIVIDAD ECOROMICA ll_‘ |

DATOS DEL CENTRO DE TRABAJO
™ o™= EENNE]|
DATOS DEL/DE LA TRABAJADOR/A
DohA | HEFMIETZ} |FE‘.||!DEIM‘.-BITD

W AFILIACION 5.5, NIVEL FORMATIVO |:|:| | MACKOHALIDAD |—|—[—|
MURICIPIO DEL DOMICILIO lID] lMDDmCIUO D:l]

con la asistencia legal, en su caseo, de D./Dfa.
con NLFINLE, o

e 0 Galldad de (2] .o =

DECLARAN

Que rednen los requisitos exigidos para la celebraciin del presente contrato y, @0 su consecuencia, acuerdan formalizario con arreglo a las siguientos:

. CLAUSULAS
PRIMERA: Ella trabajadora prestard sus servicios como (3) incluido en el grupo
p i de. .. para la realizacion de las
(4) de acuerde con el sistema de clasificacidn profesional vigente en la empresa.

En el centro de trabajo ubicado en (calle, n® y localidad ).

SEGUNDA:: La jornada de trabajo serd:(5)

[] A tiempo complato: |a jornada de trabajo serd de horas [ de a
con los i legal o i

A tiempo parcial: la jornada de trabajo ordinaria serd de ..................... horas [Jaldia [ ata semana,[_] al mes, [Jal afio siendo
esta jomada inferior a (6)

La distribucion del tiempo de trabajo serd de

TERCERA: La duracitn del presente contrato se desde hasta . Se
establece un periodo de prueba de (7) :
Cuando el convenio colectiv permita una duracion mayor a la establecida legalments, sefalela con una X: [

CUARTA: Ella ji percibird una retribucion total de BUrDS que se il en
los i i {9).

Figura 31. Referencia contrato temporal de trabajo. (Imagen contrato temporal)



Capitulo 5. Promocion, Financiacion y Operacion
5.1. Recursos Financieros

5.1.1. Recursos propios vs. Inversionistas, socios y asociados

Recursos propios $217.000
Fondo Emprender $ 66.249.280
Total $ 66.270. 980

Figura 32. Tabla recursos financieros

5.1.2. Créditos y préstamos: apalancamiento financiero
No aplica a mi empresa, ya que la idea es que el fondo emprender apruebe la idea
de negocio.

5.1.3. Identificacién de fuentes de cooperacion

Urban Sounds tiene como principal fuente de cooperacion para invertir en la idea de
negocio al Fondo Emprender del gobierno nacional, el cual ayuda al
emprendimiento de los estudiantes que quieren montar una empresa en el pais.

5.2. PLAN PRE-OPERATIVO Y PUESTA EN MARCHA DE LA EMPRESA

5.2.1. Cronogramas de actividades

Afio 2021 |
Pasos | Meses
1 Agosto a | Crear ideade e Idea de negocio
Diciembre | negocio. ¢ Investigacién
(2019)
2 Enero Verificar que el e Camara de Comercio
Nombre de mi
empresa se
puede usar.
3 Febrero a | Hacer los e Cémara de comercio
Marzo tramites legales e Notaria
ante las e LaDian
entidades del
estado.
4 Febrero a | Registrar la e Enlinea.
Marzo marca registrodemarca.com.co
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5 Marzo Afiliar a los o

empleados ala o

seguridad social. e Pensiones y cesantias
6 Agosto Empezar

actividades

Figura 33. Tabla cronograma de actividades

5.2.2. Recursos fisicos. Humanos, técnicos y financieros iniciales

w0 - @ R L)

Ul [ R il D SR el =l el el il =l Edl o el =

28

23|

ediciondevi PC1

edicion de audio

Pc Gamer Indigo Ti03 Core 15 9400f Gtx 1080ti Ram Bgb
Monitor Azus 27 Mz27aql S5ms 2560x1440 16:3

Ups Apc Regulada Smcl500 1.5 Kva 300 Watts Garantia 24 Mese:
Acendicionador De Energia Furman (mEdx].

Focusrite Scarlett 18120 2da Gen

Neumann TIm-102 Microfono De Condensador

Audio Cacero Telefunken Elektroakustik M22

Zet Microfonos Para Bateria Shure Pgadrumkit? Pga Drumkit 7
Audic-technica Ath-m50wx, Auriculares Profesionales Estudio
Amplificador Presonus Hped Audifonos 6ch

Presonus Faderport 8 Controlador Para Daw

Avid Pro Tools

2 Monitores De Estudio Krk Rokit 8 2g [par) Inmediato

M Audio Bx5 D3 Monitores De Estudio Activos 5 Pareja

Base Atril Para Microfono Stand Hercules Mz632b Tipo Boom
Panel Aclstico - Madelo Tme 4x2 Absorbente Acdstico / Panel
Paguete De 8 Trampas Para Bajos Espuma Acustica Estudios De
Silla Giratoria Presidencial Bremen Ejecutiva - Oficina
instalacion de equipos

capital detrabajo

Publicidad

Arriendo

Zervicios publicos

Internety teléfono

Figura 34. Tabla recursos fisicos
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PRECIO UNITARIO

4449 000
1.895.000
1.385.000
1.001.000
1.970.000
3.634.599
2.103.599
1.933.000
559.900
1.268.900
1.999.500
120.000
1.799.000
1.150.000
235.000
510.233
432.233
4358110
200.000
2.106.919
1.000.000
700.000
190.000
130.000

4445 000
3.798.000
2.770.000
2.002.000
1.970.000
7.365.1928
4.207.1%28
1.993.000
1.679.700
2.537.800
1.9959 500
120.000
795.000
300.000
705.000
2.043.3232

432.233

878.220

200.000
2.106.919
1.000.000

700.000

150.000

130.000

P

| 47 980.200 |
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CONCLUSIONES

Se considera que la idea de negocio Urbans Sounds, es una propuesta que tiene
oportunidades de ser exitosa, tiene un gran mercado que viene creciendo y que
cada dia es mas demandado por jovenes y adultos. Se espera poder conseguir los
recursos necesarios para poder dar inicio a la empresa Urban Sounds.
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