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INTRODUCCIÓN 

 

El siguiente documento es el registro por escrito del emprendimiento de la idea de 

negocio obligatorio para aplicar al derecho de grado del tecnológico en Dirección y 

Producción de Radio y Televisión. En él se encuentran toda la información 

relacionada con la empresa para entender y conocer la idea de negocio. 

Urban Sounds es una idea de negocio que quiere emprender en el mercado musical, 

especializándose en la producción musical urbana. Urban Sounds, esperara tener 

una acogida fuerte en el mercado de Bogotá y después empezar a trabajar con 

artistas de otras ciudades. 
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CAPITULO 1.  

DE LA IDEA DEL PRODUCTO O SERVICIO 

 

1.1. MOTIVACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN HACIA LA IDEA DE EMPRESA 

 

1.1.1. Conocimiento y experiencia 

Soy compositor aficionado de música, he grabado música urbana como compositor 

y sé cómo se trabaja con productores musicales. Conozco amigos músicos con los 

cuales he aprendido y mejorado mis conocimientos en la producción musical. 

 

1.1.2. Antecedentes en general de la idea de negocio 

La idea de empresa de Urban Sounds nace en el año 2017, por ser requisito de 

grado para la carrera de Dirección y producción de radio y tv; además, las ganas de 

emprender y crear mi propio negocio para mejor la calidad de vida de mi familia. 

Hacer esta idea de negocio más que un logro económico, se hace con la intención 

de dar la oportunidad a más artistas del genero urbano, encontrar lugares donde 

puedan ejecutar sus obras con asesoría profesional en el tema.   

 

1.1.3. DOFA Personal 

 

1.1.3.1. Debilidades: 

 Falta de recursos. 

 No conocer el manejo del mercado. 

 No manejar adecuadamente los tiempos 

 

1.1.3.2. Oportunidades: 

 Tengo amigos en el medio de la producción musical. 

 Tengo amigos que necesitan mi servicio. 

 A mi familia le gusta mi proyecto y me puede apoyar. 
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1.1.3.3. Fortalezas: 

 Soy compositor de música. 

 Tengo la creatividad para producir con ideas innovadoras. 

 Saber producción musical.  

 

1.1.3.4. Amenazas: 

 No ser una persona con grandes ingresos. 

 Falta de interés en el manejo de las finanzas de la empresa. 

 No soy muy paciente y puedo desertar con facilidad. 

 

1.2. EL PROMOTOR O PROMOTORES 

 

1.2.1. Factores personales que orientan la búsqueda de la actividad a 

desarrollar 

La idea de negocio nace primeramente por el amor a la música. 

 

1.2.2. Factores sociales 

La familia también es un motivante grande para la idea de negocio., ya que la idea 

es mejorar la calidad de vida de mis familiares. 

 

1.2.3. Factores económicos 

El género urbano es uno de los más escuchados por los jóvenes en Colombia, así 

lo revelan las encuestas realizadas por plataformas de música como Spotify; 

además el género urbano en todas sus expresiones (pop, rap reguetón etc.) está 

ocupando un papel importante en el mercado musical a nivel mundial. 

 

1.2.4. Factores tecnológicos 

Cada día hay nuevos artistas que incursionan en el género urbano y Bogotá siendo 

una buena plaza, se crea la necesitad de espacios especializados en el género 

musical. 
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1.3. ANÁLISIS DE LAS IDEAS PRELIMINARES 

 

1.3.1. Ventajas 

Damos la oportunidad a las personas que quieren incursionar en el género urbano, 

de saber que existe un sitio especializado al cual pueden acudir; además, es un 

mercado en crecimiento y que genera grandes ingresos.  

Los requerimientos técnicos se consiguen con facilidad. 

 

1.3.2. Inconvenientes 

No tener nombre en el mercado, la competencia es reconocida y tiene experiencia.  

No se cuenta con los recursos para desarrollar la idea de negocio. 

 

1.3.3. Conocimiento y experiencias 

 Se cuenta con conocimientos y experiencia como productor musical. 

 

1.3.4. Justificación de la idea 

Esta idea de negocio nace con la necesidad de prestar un servicio especializado en 

la producción musical urbana. Es un mercado con grandes oportunidades negocio, 

ya que el consumo de música urbana viene en aumento entre los jóvenes en 

Colombia, también hay muchos artistas nuevos incursionando en los ritmos urbanos 

diferentes. 

Quiero montar este negocio porque es sueño trabajar en la música y creo que hay 

muchas oportunidades en este mercado. 

 

1.3.5. Identificación del bien, de los productos o servicios que serán el objeto 

de la actividad económica a desarrollar 

El servicio que se presta en Urban Sounds, es la realización de bits instrumentales 

y grabación de los artistas sobre las mismas. Además, se venden letras para 

canciones. 
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1.3.6. Identificación de las ideas o proyectos alternativos o complementarios: 

 Asesoría en la creación de los temas musicales. 

 Arreglo de voces. 

 Grabación de instrumentos independiente. 

 Composición de letras para canciones. 

 

1.4. ANÁLISIS DOFA 

1.4.1. Análisis DOFA empresarial 

 

1.4.1.1. Fortalezas:   

 Hay mercado al cual apuntar. 

 Bogotá es una buena plaza.  

 Se cuenta con asesoría de personas interna y externamente en los medios 

audiovisuales. 

1.4.1.2. Debilidades: 

 La falta de presupuesto, a la hora de comenzar.  

 La falta de experiencia en el mercado.  

 No ser una marca reconocida 

1.4.1.3. Oportunidades:  

 Posibilidad de créditos bancarios con alguna entidad. 

 Conocer de antemano posibles clientes. 

 Oportunidad de crecimiento a otros lugares. 

1.4.1.4. Amenazas:   

 posicionamiento de las competencias 

 No conseguir los recursos de financiación 

 El punto de equilibrio es demorado 

 

1.4.2. Análisis DOFA estratégico 
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1.4.2.1. Fortalezas:   

 Usar las plataformas digitales para llegar a todos los interesados. 

 Hacer convocatorias a los artistas urbanos de Bogotá para promociones. 

 Asociaciones con otros productores. 

 

1.4.2.2. Debilidades: 

 Buscar entidades que me puedan ayudar con la financiación. 

 Hacer una investigación sobre cómo se mueve el mercado de la música. 

 Hacer una campaña fuerte de expectativa antes de lanzar la marca. 

 

1.4.2.3. Oportunidades:  

 Investigación sobre que identidad me ofrece las mejores propuestas de 

crédito.  

 Comunicarles a mis conocidos que trabajan en él medio de la música y 

ofrecerles el servicio. 

 Aprovechar la tecnología para grabar a distancia con personas que residan 

en otros lugares de Colombia. 

 

1.4.2.4. Amenazas:   

 Trabajar duro en la calidad del servicio y la publicidad de recordación de 

marca; también promover eventos donde concurra mucha gente. 

 Encontrar la mejor entidad financiera que me ayude con la inversión inicial 

 No derrochar presupuestos y tratar de vender muchos servicios. 

 

1.5. RESEÑA DE SU EVOLUCIÓN: ORIGEN, USOS, COMPETENCIA, 

SUSTITUCIÓN Y COMPLEMENTARIEDAD 

 

1.5.1. Origen 
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Por una parte, en estados unidos en los años a finales de los años 60 nacía un 

fenómeno musical de la comunidad afro americana llamada hip hop y sus años de 

oro donde triunfaron como género musical, fueron los años 80 y 90. El Hip-hop más 

que un género musical se convirtió en una cultura, un estilo de vida que trajo consigo 

nuevos géneros que se inspiraron en esta música urbana. (Go & dance, s.f.) 

Por otra parte, en Jamaica surge en los años 70 el Reggae que con el trascurso del 

tiempo se ha mesclado con otros ritmos, en Panamá surge el fenómeno del Reggae 

en español para1985. (Corazón urbano, 2018) 

En el mismo año, en puerto rico se canta por primera vez rap en español y gracias 

a las mesclas de estas dos culturas, la de Puerto Rico y la de Panamá, nace más 

adelante el género del Reggaetón. (Corazón urbano, 2018) 

El Hip Hop y el reguetón, son unos de los géneros urbanos que mejor ha ido 

evolucionando y adaptándose a las nuevas generaciones; asimismo generando 

millonarias ganancias para este mercado. 

 

 

 

1.5.2. Usos 

El cliente podrá usar el producto final de Urban Sounds, como material promocional 

y producto final para el desarrollo de su carrera como artista urbano de la música.  

 

1.5.3. Competencias 

Hay empresas que pueden ofrecer servicios iguales o similares que Urban Sounds, 

entre esas encontramos: 

Kael Sounds, SoundStudio - Productora Audiovisual, Audio Factory SAS, 

SoundStudio. Estas productoras producen para varios géneros musicales entre 

ellos el urbano y también, pueden grabar las voces de artistas sobre bits 

instrumentales. 

Son la competencia directa de Urban Sounds 
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La competencia indirecta son las aplicaciones móviles que permiten que las 

personas editen, graben y compongan sus audios. Las aplicaciones móviles están 

teniendo una gran acogida por lo versátiles. 

 

1.5.4. Barreras de entrada de nuevos competidores en el sector 

Los competidores nuevos que quieran competir con nuestra empresa, tendrán que 

ser más especializados en música urbana como Urban Sounds y además, tendrán 

que ofrecer servicios de composición musical para poder llegar a igualar o superar 

nuestros servicios musicales.  

 

1.5.5. Sustitución 

Los principales productos sustitutos, son las aplicaciones móviles que hacen las 

funciones de grabar voces de manera profesional o incluso para crear bits 

instrumentales. 

 

1.5.6. Complementariedad 

Los clientes en Urban Sounds, podrán promocionar sus canciones en las 

plataformas musicales con ayuda de nosotros. Tendrán la oportunidad de que 

personas en internet compren sus canciones y así mejorar su acogida como artista. 

Los clientes no podrán cobrar ningún dinero por la venta de estas canciones 

mientras Urban Sound sea el intermediario. 

 

1.6. EVALUACIÓN NATURAL DEL ENTORNO 

 

1.6.1. Factores Políticos y legales 

Algunas leyes que encontramos para los servicios que ofrecemos son: 

 Ley 1493 de 2011 

 Ley 1915 de 2018 

 Ley 23 de 1982- se modificó y ahora es la ley 1915 de 2018 

 Andina 351 de 1993 
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Estas normativas aseguran los derechos morales y patrimoniales de los creadores 

de obras tanto musicales como de otros espacios, indican todas las garantías que 

tiene el artista y los derechos a los cuales no puede renunciar por más que venda 

los derechos. 

 

1.7. FACTORES ECONÓMICOS, SOCIALES Y DEMOGRÁFICOS 

 

1.7.1. Factores Económicos (Macroambiente) 

La mayoría de los clientes, no tienen ingresos salariales altos y las producciones 

musicales suelen ser costosas. 

 

1.7.2. Factores Sociales (Macroambiente) 

Normalmente los artistas urbanos son consumidores de drogas y esto puede llevar 

a que haya inconvenientes en el futuro y el género urbano no es bien visto por 

muchas personas. 

 

1.7.3. Factores Demográficos (Macroambiente) 

No es determinante la ubicación geográfica de la productora. 

 

1.7.4. Análisis de riesgos 

Tener problemas con el internet, que los clientes no encuentren el lugar, 

interferencias a la hora de grabar a distancia. 

 

1.7.5. Cambios tecnológicos 

Los programas digitales usados para la producción musical, son constantemente 

actualizados; así como algunos elementos de producción. 

 

CAPITULO 2. El Mercado. 

 

2.1. ESTUDIO DEL MERCADO. 
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2.1.1. Competencia directa: 

 SoundStudio  

 Productora Audiovisual 

 Audio Factory SAS 

 SoundStudio.  

 Kael Sounds 

 

2.1.2. Competencia indirecta: 

 Audio Evolution Mobile 

 Recording Studio 

 FL Studio 

 Instrumental Hip Hop Rap Beats 

 Caustic 3 

 

2.1.3. Objetivo General del estudio de mercado: 

Con esta investigación quiero determinar los precios que se manejan actual mente, 

saber cuánta competencia tengo en la ciudad y determinar las mejores estrategias 

para posicionar la marca. 

 

2.1.4. Objetivos Específicos del estudio de mercado: 

Vamos a iniciar la investigación, viendo la cantidad de competidores que están en 

el mercado, luego determinaremos precios estándares entre todas las productoras 

y, por último, establecer precios y estrategias para llegar a más clientes 

 

2.1.5. Definición del producto, bienes o servicios que se desarrollarán 

El servicio que se presta en Urban Sounds, es la realización de bits instrumentales 

y grabación de los artistas sobre las mismas. Además, se venden letras para 

canciones. 
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2.2. NOMBRES, MARCAS, LOGOTIPOS, EMBLEMAS, SLOGAN 

 

2.2.1. Nombres: 

Urban Sounds 

 

2.2.1. Marcas: 

Urban Sounds 

 

2.2.2. Logotipos: 

 

Figura 1. Logotipo 

 

2.2.3. Emblemas 

No aplica  

2.2.4. Slogan 

No aplica  

2.2.5. Etiqueta 

No aplica 

2.2.6. Empaque 

CD o de manera digital. 

 

2.3. DEFINICIÓN Y DESCRIPCIÓN 

 

2.3.1. Investigación de mercado 
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2.3.1.1. Precio 

El beat instrumental tiene un precio de 700.000 mil pesos, y el proyecto inicia con 

un abono inicial será de 350.000 pesos, esto incluye la grabación de la voz del 

artista. 

El servicio de composición de letras musicales, tiene un costo de 150.000 mil pesos. 

Servicio de composición más bit tiene un costo de 800.000 mil pesos. 

La grabación de solo la voz tiene un costo de 150.000 mil pesos. 

 

2.3.1.2. Plaza 

Los serán ofrecidos en las plataformas de Beatstar, página web de la empresa, 

Twitter y Facebook. 

 

2.3.1.3. Promoción 

Contará con publicidad en las plataformas Beatstar, Twitter (Twittmate), YouTube, 

Instagram e Facebook a nivel Bogotá. 

 

2.3.1.4. Producto 

 

El proceso de calidad será evaluado constantemente para evidenciar que el 

producto cumple con todos los requerimientos, este podrá ser subido a las 

plataformas y entregado al cliente. 

 

2.3.2. Determinación de la muestra de mercado 

La muestra de mercado se recolectará en la localidad de Fontibón, barrios Versalles, 

Atahualpa refugio 

 

2.3.3. Herramientas y/o herramientas de recolección 

Se realizará una encuesta para determinar la aceptación de la idea de negocio por 

los clientes. 
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2.3.4. Conclusión del análisis de resultados 
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Figura 2. Tabulación de la encuesta 
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Figura 3. Tabulación de la encuesta 
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Figura 4. Tabulación  
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Figura 5. Tabulación de la encuesta 

 

La encuesta nos permitió darnos cuenta que el género urbano en Colombia tiene 

mucha fuerza y puede que aumente su consumo con el pasar del tiempo. También 

pudimos evidenciar que a pesar que hay personas que no le gusta la música del 

género urbano, la mayoría considera que sigue siendo un género muy escuchado 

en Colombia y que la mayoría de encuetados tiene por lo menos una persona en la 

familia que escuche el género urbano. 

En conclusión, creemos que la encuesta nos da más evidencias de que el servicio 

que estamos ofreciendo, tiene grandes oportunidades. 

 

2.4. USOS Y USUARIOS: DEFINICIÓN DE LA CLIENTELA POTENCIAL 

 

2.4.1. Usos 

Esperamos que los clientes adquieran con frecuencia los servicios de creación de 

beat y composiciones musicales y las utilicen para promocionar sus carreras 

artísticas; así también nos promocionan a nosotros. 
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2.4.2. Usuarios 

Los clientes de Urban Sounds, son artistas musicales del genero urbano de la 

ciudad de Bogotá, interesados en grabar sus canciones o crearlas desde cero, 

también productoras de musicales y de videos que tengan artistas que requieran 

nuestro servicio. 

 

2.4.3. Poder de negociación con los clientes 

La empresa tendrá un grado de flexibilidad en el precio dependiendo de la 

complejidad del trabajo y el poder de compra de nuestro cliente. 

 

2.4.4. Factores de competencia 

Urban Sounds contara con espacios bien adecuados para entregar productos de 

alta calidad, además competimos con nuestro plus de composiciones musicales. 

Somos especializados en un solo género y esto nos permite mejor asesoramiento. 

 

2.4.5. Aprovisionamiento de insumos o apoyo tecnológico 

La empresa necesitara insumos de: 

 Papelería e instrumentos tecnológicos para el área de finanzas, como 

impresoras, lápices, esferos, hojas, computador. 

 Tarjetas y discos de memoria para guardar los proyectos. 

 Camisas con el nombre de la empresa para los colaboradores. 

 Programas de edición. 

 Servicio de internet. 

 

2.5. PROVEEDORES INTERNOS Y EXTERNOS 

 

2.5.1. Proveedores internos 

Los únicos proveedores internos de Urban Sounds son el área administrativa, que 

maneja los asuntos financieros de la empresa y el área comercial que busca 

clientes. 
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2.5.2. Proveedores externos 

Nuestros proveedores externos son: 

 Los proveedores de internet. 

 Proveedores de luz y agua. 

 Arrendamiento del local donde funciona la empresa. 

 Licencias de programas digitales. 

 

2.5.3. Poder de negociación con los proveedores 

Lamentablemente con los proveedores que maneja Urban Sounds, no se podría 

lograr un gran poder de negociación, ya que sus servicios son de costos fijos y 

muchos de ellos van regulados por factores externos como la economía, 

valorización, inflación etc. 

 

2.6. ESTACIONALIDAD DEL MERCADEO 

Las fechas festivas como diciembre y fechas de vacaciones, son momentos donde 

los artistas más quieren sacar canciones para que sus canciones se conviertan en 

protagonistas de esas fechas y extender su éxito el resto de año.                         

 

2.7. PODER DE COMPRA 

Las prioridades de compra de la mayoría de personas en Colombia se encuentran 

entre los productos de la canasta familiar y gastos vivienda como arriendos, 

servicios y gastos del hogar; los colombianos invierten también en la recreación y la 

cultura. Entre los eventos que los colombianos más gastas su dinero, se encuentran 

los eventos musicales con una asistencia del 31.6%, esto quiere decir que los 

colombianos son consumidores habituales de música. (DANE, 2016) 

Según Canal 13 (2018), el género urbano es uno de los más fuertes en su consumo 

por parte de los jóvenes y se encuentra entre los tops de los más escuchado en 

Colombia. 
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Podemos decir que el poder de compra en cuanto al género urbano no es ni muy 

alto ni muy bajo, se encuentra en un punto medio el cual sigue siendo rentable. 

También el género urbano, se encuentra en los tops de música más escuchada en 

Colombia. (National-Report, 2019) 

Las plataformas digitales han podido facilitar a las personas el acceso a la música 

y si nos dirigimos por ejemplo a las tendencias de YouTube, nos encontraremos que 

los videos de música urbana siempre están en las tendencias de esta plataforma.  

 

2.8. RANGO DE PRECIOS O TARIFAS 

El promedio de precios en la producción musical en Bogotá, se encuentra en el 

rango de 650.000 mil pesos como el más bajo y 4.500.000 como el más alto entre 

los productores reconocidos a nivel nacional.  

Urban Sounds entra con un precio de 700.000 mil como el precio más bajo. 

 

2.9. COMPORTAMIENTO DE LA CLIENTELA 

El producto que esperamos que más se venda es el servicio de producción de beats 

y grabación de las voces de los artistas. 

 

2.10. CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO 
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Figura 6. Ciclo de vida del producto 

 

2.11. ZONAS O ÁREAS POTENCIALES DEL MERCADO: 

Nuestra localización es fácil de encontrar, ya que tiene dos avenidas principales por 

las cuales se puede llegar; además, creemos que la plataforma digital nos permitirá 

interactuar con nuestros clientes de manera inmediata, dando la posibilidad de 

manejar los aspectos de la producción a distancia y solo cuando sea necesario el 

cliente tendría que desplazarse a la productora. 

 

2.12. Plan de Mercadeo. 

 

2.12.1. Tipología del mercado: 

Mi modelo de negocio es muy dinámico, porque se mezcla en el mercado con la 

competencia perfecta y la competencia imperfecta. Puedo manejar los precios de 

mi servicio libremente, pero teniendo cuidado de que no sean muy altos o más bajos 

que los que maneja mi competencia.  
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A medida que se gana nombre como marca en el mercado, podemos adaptar los 

precios a la altura de grandes productoras. 

 

2.12.2. Diferenciación del servicio 

La primera diferencia ante la competencia, es que somos una productora 

especializada y enfocada en el género urbano, esto nos da una ventaja de 

experiencia ante la competencia. La segunda diferencia, es que Urban Sounds 

brinda el servicio de composición de las letras para las canciones; servicio que es 

muy escaso en Bogotá. 

 

2.12.3. Ficha técnica del servicio 

 Entrega: Producto final se entrega en archivo digital o físico en cd. 

 Clase: Servicio 

 Características: Pieza auditiva, digital. 

 

2.12.4. Políticas de precios o tarifas 

No hay políticas que afecten la regulación de precios de nuestro producto. 

 

2.12.5. Estrategias de ventas 

 

2.12.5.1. Promoción 

Las redes sociales serán usadas para difundir publicidad como Instagram, 

Facebook y YouTube. 

 

2.12.5.2. Ventas Directas 

Ir a eventos y ferias donde se aglomeren muchas personas, para ofrecer los 

servicios de la empresa. 

 

2.12.5.3. Ventas Indirectas 
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Los clientes podrán cerrar negocio con nosotros por medio de plataformas digitales 

como, WhatsApp, Facebook y otras como Beatstar.com. 

       

2.12.6. Distribución y mercadeo 

Los productos de Urban Sounds, se entregan directamente al cliente sin ningún tipo 

de intermediario; a menos que el cliente solicite que le envíen el producto final por 

vías electrónicas como Gmail y otras. 

 

2.12.7. Estrategias de comunicación 

Twitter (Twittmate), será la principal plataforma de flujo de persona, gracias a este 

servicio encontraremos clientes específicos y bien segmentados de acuerdo con los 

servicios que ofrecemos.; así estamos seguros que la información les llega a las 

personas adecuadas. 

  

CAPITULO 3. ASPECTOS TÉCNICOS Y FINANCIEROS. 

 

3.1. ESTUDIO TÉCNICO DEL PROYECTO 

3.1.1. Estructura organizacional: 

 Organigrama de la “Empresa o idea de negocio: 

 

 

Figura 7. Organigrama 

 

 Cargos y funciones del personal: 
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o Gerente: Autoriza la disposición de contratos, y lleva a cabo las decisiones 

de la junta directiva. 

o Finanzas y tesorería: Es él encarga de toda la contabilidad, y la información 

en cuanto a los intereses económicos de la empresa. 

o Área comercial: Es él encargado de delegar y difundir, y dar a conocer a los 

clientes, del servicio. Además de que, en la realización de los proyectos junto 

con el productor musical, las fechas de entrega del producto. 

o Área operativa: Se encargan de llevar acabo la realización del servicio y 

entregar el producto final. 

 

 

3.2. DIRECCIONAMIENTO ESTRATÉGICO 
 

3.2.1. Misión 

La misión de Urban Sounds es producir música urbana de calidad, para los artistas 

locales de la ciudad de Bogotá, contando con un equipo de trabajo preparado y con 

alto compromiso en la labor a realizar. 

 

3.2.2. Visión 

La visión de Urban Sounds es que para el 2025 posicionarse en el mercado musical, 

siendo la empresa líder en Colombia; y así mismo ser la empresa más buscada por 

los artistas musicales nacionales. 

 

3.2.3. Objetivos estratégicos 

La empresa como objetivos estratégicos tiene:  

 Ambiente interno agradable. 

 Equipos de trabajo adecuados. 

 Personal capacitado. 

 Personal comprometido. 

 Aumentar ingresos a la empresa. 



33 
 

Estos objetivos estratégicos son los pasos que van a permitir el cumplimiento de la 

misión y visión de la empresa, para ser una empresa importante en el mercado. 

 

3.2.4. Objetivos Generales  

Es producir música urbana, para los artistas locales de la ciudad de Bogotá y lograr 

el reconocimiento a nivel nacional por los artistas. 

 

3.2.5. Objetivos Específicos 

Innovar en el campo musical (urbana) en Colombia, haciendo productos de calidad 

para los artistas que lo requieran.  

 

3.2.6. Tamaño del producto o tamaño óptimo 

 

 

Figura 8. Planos productora 

 

3.2.7. Requerimientos técnicos, tecnológicos y científicos 

Los requerimientos esenciales que se necesitan para la realización de la idea de 

negocio son tres: 
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 Espacios adecuados acústicamente para que el sonido salga lo más 

profesional posible, esto se logra con la implementación de tecnología de 

sonido en el recinto como paneles, espumas acústicas etc. 

 Equipos de grabación profesionales para grabar los instrumentos, voces, 

efectos y lo que se necesite, para realizar la producción musical. 

 Softwares de grabación y edición, para poder hacer una postproducción de 

calidad con los materiales obtenidos para hacer las canciones. Estos 

softwares, nos ayudan a crear las bases instrumentales y mezclar todo el 

trabajo para crear el producto final. 

 

3.2.8. Mano de obra directa 

Para la realización del servicio en Urban Sounds, se requiere el apoyo de un 

compositor musical, productor musical para asegurarnos que los servicios salen al 

mercado con la mejor garantía en calidad. 

 

3.2.9. Localización de la planta o actividad económica 

La empresa estará ubicada en la localidad de Fontibón barrio Versalles 

 Arriendo local: 700.000 mensual 

 Agua: 90.000 mensual 

 Luz: 100.000 mensual 

 

3.2.10. Precisión de inversiones y gastos iniciales: 
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Figura 9. Tabla de precios 

 

3.3. Plan Económico y Financiero. 
 

 
3.3.1. Gastos pre operativos. 
 
 

Figura 10. Tabla de gastos pre operativos 
 

3.3.2. Gastos Generales 
 

 

Servicios públicos $ 190.000 

Transportes a la universidad. $ 50.000 

Impresión de hojas de trabajo. $ 7.000 

Internet para la investigación  $ 130.000 

Plan de datos para realizar encuesta 
en celular. 

$ 30.000 

Total: $ 217.000 
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Arriendo local $ 700.000 

Licencias de software al año $ 120.000 

Internet y teléfono fijo $ 130.000 

Transporte al sitio de trabajo (mes) $ 150.000 

Total $ 1.157.000 

Figura 11. Tabla de gastos generales. 

 

3.3.3. Inversiones iniciales 
 

Compra de equipos $ 43.053.281 

instalación de equipos $ 800.000 

Capital de trabajo (productor, gerente y 
administrador) 

$ 2.106.619 

Ingreso por venta de activos $ 0.000 

Publicidad  $ 1.000.000 

Total $ 46.959.900 

Figura 12. Tabla de inversiones iniciales. 

 

3.3.4. Plan Financiero. 
 

 Mes  Año 

Costos fijos   

Arriendo $ 700.000 8.400.000 
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Servicios públicos  $ 190.000 2.280.000 

Internet y teléfono  $ 130.000 1.560.000 

Pago personal 2.106.619 25.279.428 

Costos variables   

Plugs 3.000 36.000 

cortavientos 10.000 120.000 

Cables canon  30.000 360.000 

Punto de equilibrio  3.500.000 42.000.000 

Figura 13. Tabla del Plan financiero 

 

3.3.5. Tesorería Previsional y flujo de caja. 
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Figura 14. Tabla Tesorería previsional y flujo de caja 
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3.3.6. P&G Previsional. 
 

Ingresos y pérdidas 

Ingresos mínimos al mes $3.500.000 

Gastos al mes $3.026.769 

Ganancia mensual $ 473.231 

Figura 15. Tabla P&G 

 

3.3.7. Criterios de Evaluación: TIR, VAN. 
3.3.7.1. Según un incremento del doble de ventas por cada año  

Periodo Flujo de caja 

Año 0 -10.000,00 

Año 1 16.720.572,0

0 

Año 2 33.000.000,0

0 

Año 3 54.000.000,0

0 

TIR 16% 

Figura 16. Tabla TIR 
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Figura 17. Tabla Formula TIR 

 
 
3.3.7.2. VAN 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 18. Tabla formula VAN 

 

Rentabilidad 6% 

Inversión inicial 66.249.280,00 

Valor Actual Neto 

(VAN) 

90.483.448,33 

Periodo Flujo de caja 

Año 0 -66.249.280,00 
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Figura 19. Tabla formula VAN 
 

 

Figura 20. Tabla formula VAN 

 

CAPITULO 4. Aspectos Legales y Organizativos. 
 

4.1. Factores para determinar el tipo de persona jurídica: 
 
Urban Sounds funciona como persona jurídica, ya que existe un equipo pequeño 
que trabaja en función de ella, Además, representa a todos los colaboradores que 
la conforman y cuenta con su propio patrimonio para todo el desarrollo de la 
actividad comercial. 
 

4.2. Estímulos, subvenciones, apoyos a la creación de empresa y el empleo 
régimen fiscal y reglamentación de la actividad. 
 

Año 1 16.720.572,00 

Año 2 33.000.000,00 

Año 3 54.000.000,00 
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Esta es la reglamentación que la empresa debe realizar para empezar su 
funcionamiento: 
 

 

 Certificado de matrícula de la Cámara de Comercio 

 

Figura 21. Referencia certificado de matrícula. (Imagen certificado matricula mercantil).  

 Rut 
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Figura 22. Referencia Rut. (imagen certificado Rut) 

 

 

 

 Rit 
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Figura 23. Referencia Rit. (imagen certificado Rit) 

 

 

 

 

 Uso de suelo 
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Figura 24. Referencia Uso de suelo. (imagen de solicitud uso de suelos) 

  

 Registro de libros 
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Figura 25. Referencia Formulario de registro de libros. (Imagen registro de libros) 

 Cree 
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Figura 26. Referencia formulario Cree (DIAN). (Imagen certificado Cree) 

 
4.3. Riesgo patrimonial 
El riesgo patrimonial que Urbans Sounds considera que más le puede afectar, es 
que “El fondo Emprender” no decida financiar mi proyecto; ya que, sin este 
financiamiento, el desarrollo de la idea de negocio se vería comprometida.  

Si el fondo emprender aprueba el proyecto, Urban Sounds pondrá en marcha todas 
las estrategias posibles para mitigar al mínimo los riesgos que vengan por delante. 
Lo más importante es la aprobación del proyecto. 

 

4.4. Estrategias de crecimiento 

La estrategia de Urban Sounds consiste en comenzar a expandirse como empresa 
y abrir nuevos mercados en otras ciudades. Las ventajas que tenemos con la 
tecnología, nos permite grabar a distancia y concretar proyectos en otras ciudades 
sin necesidad de desplazarse largas distancias.  
Cabe recalcar que, dependiendo de la complejidad del proyecto, determinamos la 
viabilidad de trabajar a distancia. 

 

4.5. Procedimiento para la legalización 
 

4.5.1. Requisitos y documentos 
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La marca Urban Sounds se registrará en la Plataforma registrodemarca.com.co, 
Donde podrá estar protegida. Se realiza un registro mixto, ya que se registra nombre 
y logo; además, está clasificada en la Clase 9 de Instrumentación, máquinas y 
equipos. 
 

 
Figura 27. Registro de marca. (Imagen registro de marca) 

 
4.5.2. De personas 
 

 ARL 
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Figura 28. Referencia ARL. (Imagen afiliación ARL) 

 

 Afiliación de empleados a EPS 
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Figura 29. Referencia EPS. (imagen formulario de afiliación de novedades) 
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 Pensiones  

 

Figura 30. Referencia pensiones. (Imagen formulario pensiones) 
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 Contrato Temporal de trabajo 

 
 

Figura 31. Referencia contrato temporal de trabajo. (Imagen contrato temporal) 
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Capítulo 5. Promoción, Financiación y Operación 
 

5.1. Recursos Financieros 
 
5.1.1. Recursos propios vs. Inversionistas, socios y asociados 
 

Recursos propios $ 217.000 

Fondo Emprender $ 66.249.280 

Total $ 66.270. 980 

Figura 32. Tabla recursos financieros 

 
5.1.2. Créditos y préstamos: apalancamiento financiero 
No aplica a mi empresa, ya que la idea es que el fondo emprender apruebe la idea 
de negocio. 
 
 
5.1.3. Identificación de fuentes de cooperación 
Urban Sounds tiene como principal fuente de cooperación para invertir en la idea de 
negocio al Fondo Emprender del gobierno nacional, el cual ayuda al 
emprendimiento de los estudiantes que quieren montar una empresa en el país.  
 

5.2. PLAN PRE-OPERATIVO Y PUESTA EN MARCHA DE LA EMPRESA 
 
5.2.1. Cronogramas de actividades 
 

Año 2021 

Pasos Meses   

1 Agosto a 
Diciembre 
(2019) 

Crear idea de 
negocio. 

 Idea de negocio 

 Investigación 

2 Enero Verificar que el 
Nombre de mi 
empresa se 
puede usar. 

 Cámara de Comercio 

3 Febrero a 
Marzo 

Hacer los 
trámites legales 
ante las 
entidades del 
estado. 

 Cámara de comercio 

 Notaria 

 La Dian 
 

4 Febrero a 
Marzo 

Registrar la 
marca 

 En línea. 
registrodemarca.com.co 
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5 Marzo Afiliar a los 
empleados a la 
seguridad social. 

 Eps 

 Arl 

 Pensiones y cesantías  

6 Agosto Empezar 
actividades 

 

Figura 33. Tabla cronograma de actividades 

 
5.2.2. Recursos físicos. Humanos, técnicos y financieros iniciales 

 

Figura 34. Tabla recursos físicos  
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CONCLUSIONES 

 

Se considera que la idea de negocio Urbans Sounds, es una propuesta que tiene 

oportunidades de ser exitosa, tiene un gran mercado que viene creciendo y que 

cada día es más demandado por jóvenes y adultos. Se espera poder conseguir los 

recursos necesarios para poder dar inicio a la empresa Urban Sounds. 
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