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GLOSARIO

AUDIOVISUAL: Que se refiere conjuntamente al oido y a la vista, o los emplea a la
vez. Se dice especialmente de métodos didacticos que se valen de grabaciones

acusticas acompafiadas de imagenes opticas.



EDICION: se conoce como edicion el proceso mediante el que se remata una pieza
artistica literaria, informativa o lidica incluyendo en un soporte material destinado a la

difusion.

SLOGAN: Un slogan es una frase breve utilizada en un contexto publicitario que
resume la propuesta de valor de la marca o el producto de una manera original y facil

de recordar. En espariol se la suele denominar también lema o eslogan.

FOTOGRAFIA: es una técnica y a una forma de arte que consisten en capturar
imagenes, proyectandola y fijandola en forma de iméagenes sobre un medio sensible.

MARKETING: Conjunto de técnicas y estudios que tienen como objeto mejorar la

comercializacién de un producto.

INTRODUCCION

Con la integracion de la imagen y el sonido se monta el lenguaje audiovisual. Es
conocido y entendido como los modos de organizacién de imagen y sonido que
utilizamos para trasmitir ideas o sensaciones, logrando con esto ajustarlas a la
capacidad del hombre para percibirlas y comprenderlas, Este emprendimiento es el
disefio de una productora, la cual tiene como objetivo principal buscar apoyo
financiero.

A través de este emprendimiento se quiere lograr que el publico de interés conozca

los servicios brindados, que ayudaran al posicionamiento de marca, mejoramiento de



imagen y capturar eternamente esos momentos inolvidables contados de una manera

creativa.

1. IDEA DE NEGOCIO

La productora/ STUDIO “EFECTO VISUAL J&A” inicialmente es un piloto de una
productora que es integrada por 5 personas productores audiovisuales, fotografos y
disefiadores graficos, que laboran en caracter institucional, y poco a poco se esta
formando a una micro empresa buscando posicionamiento de marca con clientes del

sector empresarial privado.

Como?
La productora audiovisual STUDIO “EFECTO VISUAL J&A” ofrecerd servicios y
productos audiovisuales por medio de nuestras redes sociales y publicidad en lugares

estratégicos de nuestro sector objetivo.



Cuando?

La Empresa cuenta con los equipos de rodaje y posproduccion para cubrir eventos o
realizar productos de edicidn, pero en este momento sabiendo la complejidad de este
momento con la pandemia, sacaremos provecho con los comerciantes y empresas

institucionales que requieran productos para publicidad.

Donde?

Acuerdo investigaciones localizacion optima La empresa esta localizada en la ciudad
de Bogota, ubicado en la carrera 54 No. 442-27. Barrio la Esmeralda, localidad de
Teusaquillo, con intereses en el &rea local de Chapinero. Ya que teniendo todo en la
ciudad de Bogota ayudamos a disminuir costo de transporte, costos de entrega,
tiempo de entrega.

Por Que?

La productora/ STUDIO “EFECTO VISUAL J&A”, se centra en satisfacer las
necesidades de empresas, comerciantes, y publico general en el area de servicios y
productos audiovisuales para el fin de mejor presentacion de marcas y recuerdos

familiares.

Para Qué?

Teniendo en cuenta la capacidad de personal y equipos que se cuentan en el momento de la
creacion de la empresa, se cuenta con un total maximo de 6 productos diarios (slogan,
fotografias, edicion videos, pautas) en vista de que al momento no se cuenta con el personal
suficiente para suplir los requerimientos, sin embargo, se esta trabajando en un plus de

buenos equipos y precio competitivo para compensar la capacidad de produccion.

La idea es lograr un posicionamiento con mis productos y servicios, revelando los
puntos de diferencia que tiene mi productora, con la ventaja del sector comercial

privado e institucional que hay en la localidad, mostrando mi oferta y demanda con



estrategias de marketing mejores que de las competencias del resto de localidades

que hay en Bogota.

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La sociedad actual en la que vivimos, el lenguaje audiovisual se ha vuelto una
herramienta importante para las comunicaciones visuales, que muchas personas
observan a diario. La problematica en este caso es que a veces pensamos que solo
es tomar una foto, hacer un video, pero no tenemos un objetivo claro, ni las etapas
necesarias como son la preproduccion, produccion y posproduccion. Todo esto debe

tener un planeamiento y objetivo claro al cual queremos apuntarle.

Un ejemplo claro es los nuevos emprendedores que realizan publicidades de sus
negocios o empresas, por medio de su celular pensando que, con obturar, llegan a
tener un impacto estratégico comunicacional deseado, pero esto no es suficiente, es
por esto ello que se debe realizar un planeamiento, realizar una caracterizacion de
publico al que queremos impactar, es por eso que se debe realizar un tratamiento

profesional, para conseguir resultados de alta calidad con el cliente.



1.2 JUSTIFICACION

La Productora/ Studio “Efecto visual J&A” ingresara al mercado audiovisual con
contenido de valor, principalmente en el sector institucional y comercial del sector de
Chapinero, ya que se encuentra con un publico objetivo de alto valor, competiendo

con equipo técnico de calidad y costos asequibles al cliente.



2. DIRECCIONAMIENTO ESTRATEGICO

2.1 MISION

Realizar productos y servicios audiovisuales, que pueda contribuir al mejoramiento de
imagen empresarial privado e institucional y eventos sociales familiares, con el fin de
aportar al posicionamiento de marcas y capturar momentos especiales familiares por

medio del lenguaje audiovisual.

En nuestro negocio buscamos la facilidad, con nuestros clientes en asesoria y precios
de sus propuestas de trabajo, para cumplir en el maximo nivel de calidad y
expectativas de sus ideas con un alto nivel de creatividad gracias a nuestra

experiencia.

2.2 VISION

En el 2025 nos proyectamos en ser la productora audiovisual lider en la Localidad del
Chapinero sector Comercial, posicionandose en el mercado de realizacion de
productos y servicios audiovisuales a la par de la evolucion tecnoldgica de nuestros
equipos y capacitacion para la mejora continua de nuestros procesos en beneficio

para nuestros clientes.



2.3 OBJETIVO GENERAL

Generar una alianza y posicionamiento de marca, mediante los productos ofertados,
para captar la atencién y despertar interés en las instituciones militares y sector

comercial de la localidad.

2.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢ Instruir en el manejo de herramientas aplicadas en la produccién audiovisual.

e Desarrollar un estudio de mercado para conocer la apreciacion del publico
objetivo acerca de la productora

e Crear estrategias de relacionamiento con entidades publicas y privadas

logrando con esto un posicionamiento de marca en el mercado.

2.5 MATRIZ DOFA EMPRESARIAL



Oportunidades

e Apoyo de equipos audiovisuales con el Instituto Nacional de

Telecomunicaciones, aliado estratégico.

e Acuerdo estudios esta empresa seria la Unica productora audiovisual en la

Localidad de Teusaquillo.
e Excelentes relaciones estratégicas con empresas institucionales por la
experiencia y reconocimiento de los socios en el trabajo audiovisual por medio

del magacin institucional de television en donde laboran.

e Gran oferta de demanda en la ciudad para esta clase de trabajos.

Amenazas

¢ Inestabilidad por la crisis econémica generada por la pandemia de la COVID-

19 en el factor de cliente objetivo.

e Competencia de precios por bajos costos tecnolégicos.

e Acelerada aparicién de pequefias productoras unipersonales (freelance).

e Produccion y postproduccion in house.

Fortalezas

e Poco burocracia en las propuestas del cliente.



e Tiempo de reaccion en la realizacion.

e Atencion personalizada con canales directos de comunicacion.

e Calidad y respaldo de las piezas desarrolladas.

e Experiencia en programas de television con énfasis de comunicacion social y

periodismo.

e Retroalimentacion y constante capacitacion por el personal en la experiencia

de docencia en institutos de telecomunicaciones.

Debilidades

e Presupuesto econémico limitado.

e Limitaciones de tiempo por los trabajos actuales de servidores publicos.

e Infraestructura limitada.

3. IMAGEN CORPORATIVA



EFECTO VISUAL
J&A

Productora/ Studio

3.1 LOGOTIPO DE LA EMPRESA

EFECTO VISUAL

J&A

Productora/ Studio

3.2 ESLOGAN DE LA EMPRESA

Creando recuerdos



Disefio propuesto para pagina web

EFECTO VISUAL
| J&A

FOTOGRAFIAS
VIDEOS
EDICION
DICENO

CREANDO
RECUERDOS

4. ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

4.1 ORGANIGRAMA DE LA EMPRESA



ORGANIGRAMA

Jose Acosta
CEO
@jose.acosta
CONOZCA AL EQUIPO DE
TRABAJO DE
PRODUCTORA/ STUDIO
“EFECTO VISUAL J&A”, Valentina
LO MEJOR DEL TALENTO Garrido
HUMANO PARA LA 6 DIRECTORA
REALIZACION DE TUS AUDIOVISUAL

SUENOS, CAPTURANDO @valentina.garrido
LOS MEJORES

Jhonny De la
) rosa
DIRECTORA

<
Ve,

@jhonn)‘/‘.delarosa FRTOGRADA

MOMENTOS. Geraldine
B Bermudez
DIRECTORA S
CREANDO Sptears. 8“‘"*““
RECUERDOS PUBLICIDAD

@vanne.navarro

WWW.EFECTOVISUALJ&A.COM

4.2 FUNCIONES DE LOS CARGOS

CARACTERISTICAS DEL PUESTO

DENOMINACION DEL PUESTO:

CEO




TRAMO CONTROL:

REPORTA A:

Socios de la Productora/ Studio “Efecto visual J&A”

SUPERVISA A:

Director audiovisual, fotografia y disefio grafico

FUNCIONES

GENERAL:

Asesorar a los socios de la Productora/ Studio “Efecto visual J&A”, en la
formulacién y ejecucion de politicas y estrategias relacionadas con el manejo de
la produccion audiovisual, que permita planear, disefiar y desarrollar estrategias
encaminadas a direccionar los flujos de comunicacién a nivel interno y externo,

permitiendo fortalecer la imagen y consolidar la empresa en el mercado.

ESPECIFICOS:

« Direccionar el analisis mediatico que se realiza diariamente a los socios de
la productora, mediante la contextualizacion de los hechos, presentacion
de recomendaciones y cursos de accion a seguir que contribuyan a la toma
de decisiones.

. Direccionar y delegar las funciones especificas, para la realizacion de
actividades en produccion y publicidad.

« Rendicion de cuentas mensual a los socios de la productora.

« Aprobar el plan de accion, de gastos de funcionamiento y de proyectos de
la productora.

« Asistir reuniones estratégicas realizadas por el jefe de relaciones externas.

« Realizar consejos de redaccion con todo el equipo de trabajo de la
productora, para construir ideas creativas y marketing en los trabajos

contratados y campafas en el mejoramiento de la empresa

PERFIL DEL PUESTO:

ESCOLARIDAD:




Contar con una tecnologia en administracion de empresas, técnico en produccion

audiovisual, cursos en fotografia, marketing, comunicacion, television.

DESTREZA'Y HABILIDAD:

e Liderazgo coercitivo en el manejo de equipos de trabajo.

e Manejo de los programas de Word, Excel, Power Point.

e Manejo de la Plataforma Adobe (Photoshop, Premiere, Lightroom,
Audition, llustrator).

e Implementacion en diseflar estrategias para los procedimientos
administrativos y creativos.

e Ser un relacionista estratégico con diferentes empresas.

e Conocimiento en datos numéricos.

EXPERIENCIA:

Tener minimo dos afios de experiencia en puestos de produccion audiovisual y

administracion de empresas o similares.

CARACTERISTICAS DEL PUESTO

DENOMINACION DEL PUESTO:

Director Audiovisual

TRAMO CONTROL:

REPORTA A:

CEO

SUPERVISA A:

Seccion Audiovisual

FUNCIONES

GENERAL:




Asesorar al CEO en el escenario administrativo, operacional y creativo en el
manejo de la produccion audiovisual, television, disefio grafico y fotografico, en
los servicios y productos contratados mediante las herramientas de comunicacion

social, periodismo y audiovisual bajo un control de calidad.

ESPECIFICOS:

« Supervisar la tareas asignadas al equipo de trabajo del Area de produccion.

« Establecer una reunién a su nivel, con su equipo creativo en los trabajos
contratados para la coordinacién y control de calidad en los productos y
Servicios.

« Verificar constantemente el estado fisico del material o equipos asignados.

« Realizar un plan de mantenimiento preventivo de los equipos asignados.

« Asistir reuniones estratégicas realizadas por el jefe de relaciones externas.

« Verificar el cumplimiento puntual de la entrega de los productos y servicios.

« Realizar los pagos de salarios a los empleados de la Productora

Audiovisual.

PERFIL DEL PUESTO:

ESCOLARIDAD:

Contar con una tecnologia en produccion audiovisual o television, cursos en

comunicacion social, periodismo, fotografia y disefio grafico.

DESTREZA Y HABILIDAD:

e Liderazgo coercitivo en tomas de decisiones creativas e innovadoras.

e Manejo en técnicas vocales.

e Manejo de la Plataforma Adobe (Photoshop, Premiere, Lightroom,
Audition, llustrator).

e Ser critico constructivo.

e Conocimiento en datos numéricos.

EXPERIENCIA:

Contar minimo tres afos de experiencia en puestos de produccion audiovisual o

similares.

CARACTERISTICAS DEL PUESTO




DENOMINACION DEL PUESTO:

Director Diseno Grafico

TRAMO CONTROL:

REPORTA A:

CEO

SUPERVISA A:

Seccion de Diseiio Grafico

FUNCIONES

GENERAL:

Disefar diferentes piezas graficas para dar cumplimiento a los diferentes
proyectos contratados en temas institucionales, privadas y familiares segun las
nuevas tendencias de comunicacion a fin de cumplir con los objetivos estratégicos

del Area creativa y publicidad.

ESPECIFICOS:

« Expresar ideas y conceptos nuevos para el desarrollo de disefio visual
como soporte comunicacional, de acuerdo a los requerimientos en disefio
grafico.

« Participar en el disefio de piezas publicitarias para el desarrollo de las
campafas, dentro del direccionamiento, lineamientos y politicas de la
empresa.

« Recopilar informacion para la elaboracion de documento brief, para la
estructuracién y ejecucion de la campafa.

« Diagramar textos e imagenes digitales de las campafas y operaciones de
informacion en diferentes piezas de comunicacion.

o Plasmar las ideas propuestas por el grupo de trabajo en medios y/o
elementos publicitarios llamativos de interés con el fin de impactar en las

audiencias.




« Participar en la planeacion, programacion, organizacion y ejecucion de las
actividades de disefio de la productora audiovisual.

« Transmitir informacion de la productora audiovsiual por medio de
composiciones gréficas a través de diferentes soportes, tanto virtuales
(Pagina web, presentaciones instituciones multimedia, publicidad en
banners, mejora y mantenimiento constante de secciones y 'botones' para
el portal web, etc.) como impresos (Libros, folletos, volantes, afiches,
carteles, pancartas, vallas, etc.).

« Las demas funciones asignadas por la autoridad competente de acuerdo

con el nivel, la naturaleza y el area del cargo.

PERFIL DEL PUESTO:

ESCOLARIDAD:

Contar con una tecnologia en disefio grafico o comunicacién grafica, cursos en

disefio de multimedia.

DESTREZA Y HABILIDAD:

e Manejo de la Plataforma Adobe (Photoshop, Lightroom, In design,
llustrator).

e Conocimiento en comunicaciones sociales.

EXPERIENCIA:

Contar minimo un afio de experiencia en puestos de disefio grafico o similares.

CARACTERISTICAS DEL PUESTO

DENOMINACION DEL PUESTO:

Direccion de Fotografia

TRAMO CONTROL:

REPORTA A:

CEO

SUPERVISA A:




Seccion de Fotografia

FUNCIONES

GENERAL:

Realizar la toma, edicién y archivo de fotografias para dar cumplimiento a los
diferentes proyectos contratados en temas institucionales, privadas y familiares
segun las nuevas tendencias de comunicacion a fin de cumplir con los objetivos

estratégicos del Area de Fotografia y Disefio Gréfico.

ESPECIFICOS:

« Realizar registro de las diferentes trabajos contratados aplicando todos los
conceptos de fotografia.

« Realizar mantenimiento preventivo y correctivo de los equipos de
fotografia para la correcta operacion, funcionamiento y conservacion.

« Realizar el revelado o retoque fotografico digital, segun lo planeado por el
Jefe de Publicidad con el cliente.

« Organizar un banco de imagenes de manera alfabética y fecha de registro
de los eventos contratados para uso de todos los canales de comunicacion
de la empresa.

« Las demas funciones asignadas por la autoridad competente de acuerdo

con el nivel, la naturaleza y el area del cargo.

PERFIL DEL PUESTO:

ESCOLARIDAD:

Contar con una técnica profesional en fotografia, cursos de fotografia digital,

retoque digital.

DESTREZA Y HABILIDAD:

e Conocimiento de reporteria grafica.
e Manejo de la Plataforma Adobe (Photoshop y Lightroom,).

e Conocimiento en comunicaciones visuales.

EXPERIENCIA:

Contar minimo un afio de experiencia en puestos de fotografia o similares.




CARACTERISTICAS DEL PUESTO

DENOMINACION DEL PUESTO:

Jefe Publicidad

TRAMO CONTROL:

REPORTA A:

CEO

SUPERVISA A:

Seccion Publicidad.

FUNCIONES

GENERAL:

Asesorar al Director General en el escenario administrativo, publicidad y creativo
en el manejo de medios digitales y relacionamiento estratégico, mediante las
herramientas de comunicacién social, periodismo y audiovisual bajo un control de

calidad.

ESPECIFICOS:

e Coordinar la Encuesta de Percepcion interna y externa de la Productora
Audiovisual.

e Analizar los hallazgos de las encuestas de percepcidn para asegurar una
mejora del proceso.

e Apoyar y asesorar en la elaboracion y difusion de las campafas
publicitarias que posicionen y realcen la imagen de la empresa.

e Asesorary verificar la ejecucion de las piezas graficas o audiovisuales, que
se realicen para difusion externa de la empresa, controlando asi el correcto
uso de la productora audiovisual.

e Realizar un andlisis de la competencia identificando las principales

estrategias implementadas principalmente para posicionamiento de marca.




e Coordinar los pagos de los contratos conseguidos con los clientes y
supervisar el presupuesto de la empresa.
e Las demas funciones asignadas por la autoridad competente de acuerdo

con el nivel, la naturaleza y el area del cargo.

PERFIL DEL PUESTO:

ESCOLARIDAD:

Contar con una tecnologia en publicidad y mercadeo, cursos en comunicacion

estratégica, periodismo, fotografia, disefio grafico y audiovisuales.

DESTREZA Y HABILIDAD:

e Liderazgo coercitivo en tomas de decisiones creativas e innovadoras.

e Manejo en branding digital.

e Manejo de la Plataforma Adobe (Photoshop, Premiere, Lightroom,
Audition, llustrator).

e Ser critico constructivo.

e Manejo de los programas de Word, Excel, Power Point.

e Conocimiento en datos numéricos.

EXPERIENCIA:

Contar minimo dos afios de experiencia en puestos de produccién audiovisual,

publicidad y mercadeo o similares.

5. PRODUCTOS Y SERVICIOS

5.1 FICHAS TECNICAS

PRODUCTORA/ STUDIO “EFECTO VISUAL J&A”

SERVICIO DE CUBRIMIENTO AUDIOVISUAL

Eventos empresariales y familiares




DESCRIPCION DEL SERVICIO

« El cubrimiento de servicio audiovisual para eventos empresariales de tipo
privada, institucional y de tipo familiar son para el posicionamiento de
marcas y capturar momentos especiales por medio de una buena
herramienta comunicacional planificado en tres etapas: preproduccion,

produccion y postproduccion.

e Formato de imagen video en MP4, MOV, AVI con las lineas seguras

adecuadas acuerdo la CRC para television publica o television privada.

e Resolucion de Video:
HD 720: 1280x720. También se la conoce por HD Ready.
e HD 1080: 1920x1080. También llamada Full HD.
o 2K:2048x1080
e 4K 4096 x 2160

LUGAR DE ELABORACION

En el lugar del evento durante la produccion y en la preproduccion y

postproduccion es en el estudio de la productora.

DURACION

Acuerdo el guion elaborado en la preproduccién con temas logisticos, el plan de
rodaje durante la produccion y la postproduccion en el tema de edicion, se

estimara en el menor tiempo posible con la mejor calidad.

REQUISITOS MINIMOS Y NORMATIVIDAD

» Acuerdo normatividad de la La Ley 23 de 1982, Ley 1835 de 2017, Ley 29 de
1944,

PRODUCTORA/ STUDIO “EFECTO VISUAL J&A”




PRODUCTOS AUDIOVISUALES y PIEZAS GRAFICAS

Realizacion de piezas audiovisuales y piezas graficas de caracter empresarial,

social y familiar, comercial para cualquier fin.

DESCRIPCION DEL SERVICIO

» La realizacion audiovisual para spot, pautas comerciales, infografias y
disefios gréficos con fines empresariales institucionales y privadas para el
posicionamiento de marcas, también de caracter familiar para momentos
especiales por medio de una buena herramienta comunicacional

planificado en la propuesta del cliente (guion).

+ Para estos tipos de realizacién de productos, contamos con la plataforma
de adobe (premiere, audition, after effects, llustrator, Photoshop), también

contamos con el programa editor Final Cut Pro.

e Formato de imagen video en MP4, MOV, AVI con las lineas seguras
adecuadas acuerdo la CRC para television publica o television privada.

e Formato de extensién como PDS, Al, M264.

LUGAR DE ELABORACION

Es en el estudio de la productora en el manejo de la edicién y retoques.

DURACION

Acuerdo el guion elaborado en el tema de edicion, se estimara en el menor tiempo

posible con la mejor calidad.

REQUISITOS MINIMOS Y NORMATIVIDAD

» Acuerdo normatividad de la La Ley 23 de 1982, Ley 1835 de 2017, Ley 29 de
1944,




PRODUCTORA/ STUDIO “EFECTO VISUAL J&A”

FOTOGRAFIA

Realizacion de un estudio fotografico para productos y eventos sociales de

empresas, instituciones, familias y publico comercial.

DESCRIPCION DEL SERVICIO

« La tomas fotograficas para spot, pautas comerciales, con fines
empresariales institucionales y privadas para el posicionamiento de
marcas, también de caracter familiar para capturar momentos especiales
por medio de una buena implementacibn de herramientas de la
comunicacion visual y técnicas de la fotografia con el asesoramiento del

fotografo profesional acuerdo la propuesta del cliente (guion).

« Para estos tipos de realizacion de fotografias, contamos con los programas
de retoque digital como Photoshop y Lightroom.

+ Cémaras DSLR tales como: Nikon D810, D750, D7500, D5300 con
objetivos de gran angular, zoom y teleobjetivos.

+ Kit de estudio fotografico con accesorios de iluminacion.

LUGAR DE ELABORACION

Es en el estudio de la productora en especial el estudio fotografico y con equipos

de retoque digital.

DURACION

Acuerdo el guion elaborado en el tema de retoque digital, se estimara en el menor

tiempo posible con la mejor calidad.

REQUISITOS MINIMOS Y NORMATIVIDAD

» Acuerdo normatividad de la La Ley 23 de 1982, Ley 1835 de 2017, Ley 29 de
1944,




6. PLAN DE MERCADEO

6.1 INVESTIGACION DE MERCADOS

En este tema trabajaremos en la investigacion en las actividades de servicio y
producto relacionados la produccion audiovisual. La actividad principal del area de
mercado es determinar cuales son las necesidades del cliente y satisfacerlas.
Debemos recordar las cosas en las que nosotros nos fijamos como clientes como

pudiera ser el precio, la calidad, la presentacion, el tiempo de entrega, y forma de

pago.

6.1.1 OBJETIVO DE INVESTIGACION DE MERCADO

El objetivo se centra en el tipo de clientes al que planea ofrecer dichos servicios y en
la forma de posicionarnos en el mercado con diferentes competencias del sector de

publicidad.

6.1.2 DESCRIPCION TECNICA

La productora audiovisual, en sociedad con Edwan Beltran, Marcela Ramirez y Juan

Rojas ubicado en la carrera 54 No.442-27. Barrio Esmeralda, localidad de Teusaquillo,



con intereses en el &rea local de Chapinero. Iniciamos como freenlance en pequefios
trabajos audiovisuales, que por su caracteristica de experiencia en dichos trabajos
con varias instituciones en el medio de las comunicaciones estratégicas, nos
posicionamos por el reconocimiento de productos con excelente calidad para varios
canales de television y plataformas digitales, en este momento estamos haciendo los

respectivos procesos de afiliacion a la camara de comercio.

6.2 SEGMENTO DE MERCADO

Productora/ Studio “Efecto Visual J&A” tiene diferentes variables que lo segmenta, ya
gue tenemos una serie de valores agregados que ayuda a diferenciar con las demas
empresas del mismo sector, en la variedad de productos de servicio con la mejor
innovacion en no solo para la venta del cliente, sino previendo el compromiso social
con las microempresas o comerciantes que estan iniciando con sus negocios y
podemos dar un mensaje de responsabilidad social en este medio, ya que en el mundo
actual de la informacion, los diferentes clientes ya tiene un pensamiento mas social y
ecologico, que por el cual podemos posicionar en sus mentes y con la ayuda de las
nuevas campafas y politicas de crecimiento de economia como la ley de la economia

naranja y el BAM dan incentivos a dichas empresas como la nuestra.

6.2.1 SEGMENTACION

La segmentacion de mercado, también conocida como segmentacion de clientes o
segmentacion de audiencias, es un método por el cual se pueden dividir a los clientes
potenciales en distintos grupos, los cuales, permiten que las empresas puedan enviar

mensajes personalizados a las audiencias correctas.



6.2.2 CARACTERISTICAS DE LOS SEGMENTOS

e Solo una adecuada estrategia de segmentacion y posicionamiento permitira
adaptar mejor los servicios y productos que se de destino a las necesidades de
los diferentes familias, empresas privadas u instituciones del caracter publico y
establecimientos de negocios formales e informales.

e Establecer relaciones estratégicas a largo plazo con las empresas
institucionales y privadas para contratos.

e Tener alianzas con empresas audiovisuales y de publicidad para realizar
convenios de apoyo interadministrativo para contraprestacion.

e Segmentar en el mercado con productos y servicios de caracter comunicacion
y no solo que sea de imagen, en el cual se vea la diferencia con las demas
productoras.

e Buscar el desarrollo de un valor agregado o diferencial que permita ser distinto
a los otros competidores.

¢ Analizas nuestro mercado nos permite tener una mejor oportunidad para
afianzar y tener fidelidad con nuestro publico objetivo para obtener ganancias,

crecimiento o mayor participacién en el mercado.

6.2.3 SEGMENTACION GEOGRAFICA

En el mercado se divide segun variables como sector industrial, empresarial,
residencial, urbano, areas protegidas, comercial y servicios.

Cada barrio tiene diferentes caracteristicas y esta estratificado socioecondmico en
varios sectores, asi: el sector empresarial privado, sector empresarial institucional del
Estado, sector urbano comercial, sector de residencias y sector del comercio centro

de la Capital.
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6.2.4 LOCACION

Localidad de Teusaquillo con mapa de division de estratos

La localidad de Chapinero esta divida en cinco UPZ (Unidades de Planeamiento
Zonal). A su vez, estas unidades estan divididas en 50 barrios y en una UPR (Unidad
de Planeacion Zonal) en la cara oriental de los cerros llamada la vereda El Verjon
Bajo. -(No. 88) El Refugio (color morado): Chicé Reservado, Bellavista, Chicé Alto, El
Nogal, El Refugio, La Cabrera, Los Rosales, Seminario y Toscana. -(No. 89) San Isidro
Patios (color azul): La Esperanza Nororiental, La Surefia, San Isidro y San Luis Altos
del Cabo. -(No. 90) Pardo Rubio (color verde): Bosque Calderén, Bosque Calderén
Tejada, Chapinero Alto, El Castillo, El Paraiso, Emaus, Granada, Ingemar, Juan XXIIlI,
La Salle, Las Acacias, Los Olivos, Maria Cristina, Mariscal Sucre, Nueva Granada,
Palomar, Pardo Rubio, San Martin de Porres, Villa Anita y Villa del Cerro. -(No. 97)
Chicé Lago: (color rosado): Antiguo Country, Chicé Norte, Chic6 Norte Il, Chicé Norte
[ll, Chic6 Occidental, EI Chicd, El Retiro, Espartillal, La Cabrera, Lago Gaitan,
Porciuncula y Quinta Camacho. -(No. 99) Chapinero Centro: (color curuba): Catalufia,

Chapinero Central, Chapinero Norte, Marly y Sucre.



Localidad de Chapinero con mapa sectorizado comercial, empresarial, urbano,

residencial y universitario.

6.2.5 SEGMENTACION DEMOGRAFICA

En esta segmentacion, el mercado esta dividido en diferentes indicadores de edad y
habitantes por familia, urbanos, econémicos, calidad de vida, poblacion mercado
laboral, educacién. Acuerdo investigacion y recopilacion de datos podemos asumir los
posibles objetivos clientes, ya que podemos definir las necesidades y el deseo del

valor agregado de nuestra empresa tiende a estar sujeto a las variables demogréficas.
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Se cuenta con los indices de las empresas de varios sectores y no se encuentra
registrada en la cdmara de comercio de Bogota una productora audiovisual, solo se
encuentra empresas ligadas al sector audiovisual como lo es las empresas de

publicidad.
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6.2.6 DETERMINACION DE LA MUESTRA

Teniendo en cuenta la segmentacion de mercado en la localidad de Chapinero, en los

indices demogréficos, el tamafio del universo de mi publico objetivo es de 87.547

habitantes entre la edad de 19 a 59 afos, obteniendo como respuesta en la

calculadora de muestras (netquest), se realizara 23 encuestas.



El tamafo de muestra que necesitas
es...

25

Gracias por usar la calculadora, si
necesjtas hacer otro calculo puedes
hacerlo directamente en esta pagina.
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TAMANO DEL UNIVERSO HETEROGENEIDAD %

Numero de personas que Es la diversidad del universo.
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6.2.7 MODELO DE ENCUESTA

Después del resultado de la muestra, este modelo de la encuesta con el instrumento

aplicar en el estudio de mercado.

La presente encuesta, pretende averiguar datos en conocimientos de productos y
servicios de una productora audiovisual, con el fin de tener la certeza y viabilidad
de crear una empresa (Productora/ Studio “Efecto Visual J&A”), con prestaciones de
servicios audiovisuales para el mejoramiento de marcas de empresas privadas,

institucionales y familias que desean cubrimientos especiales.

6.2.8 RESULTADOS DE LA ENCUESTA



En esta encuesta se recopil6 los siguientes datos en 25 encuestas respondidas, asi:

1. Conoce usted una productora audiovisual en Bogota?

25 respuestas

®si
® No

Se pudo identificar que las personas encuestadas el 72% conoce una productora

audiovisual.

2. Le gustaria conocer los servicios y productos de la productora audiovisual

25 respuestas

®si
® No

Se pudo identificar que las personas encuestadas el 96%, estan interesados en conocer

nuestros servicios y productos del proyecto de Productora/ Studio “Efecto Visual J&A”



3. Que criterio tomaria al pagar un servicio o producto audiovisual?

25 respuestas

@ cCalidad
8% @ Precios bajos
8% @ Disefio

) ® Necesidad
A @ Servicio al cliente

Se pudo identificar que las personas encuestadas, el 76% prefieren pagar un servicio

o producto audiovisual por calidad.

4. En que sector, desarrollaria un proyecto audiovisual?

@ empresa privada
@ empresa institucional
28% @ familiar
@ artistico (cine, television y modelaje)

25 respuestas

Se pudo identificar que las personas encuestadas, el 32% desarrollarian un proyecto

0 producto audiovisual en el sector empresa institucional.



5. Que servicios y productos audiovisuales le gustaria desarrollar?

25 respuestas

@ cubrimiento de eventos en vivo
@ spot para television
@ video clip musicales

8% @ cortometrajes
i @ piezas graficas

’, @ foto estudio

Se pudo identificar que las personas encuestadas, el 32% desarrollarian servicios

28%

audiovisuales en cubrimiento de eventos en vivo.

6. Cual de estos medios cree usted mas eficiente en cuanto a un producto o servicio
audiovisual?

25 respuestas

® Redes sociales
® Pagina web

8%
© Television
8% @ Cine
‘ @ Banner digital

Se pudo identificar que las personas encuestadas, el 76% creen que el medio mas

eficiente en productos y servicios audiovisuales son las redes sociales.

7. Con que frecuencia adquiere productos o servicios audiovisuales?

25 respuestas

® semanal
@ mensual
@ bimensual
@ trimestral
@ semestral
® anual




Se pudo identificar que las personas encuestadas, el 40% adquiere con frecuencia

productos o servicios audiovisuales semanalmente.

8. Si usted tiene una idea sobre produccién audiovisual (spot, piloto, cortometraje, etc)
aunque no tenga los conocimientos técnicos para realizarla, jle gustaria llevarla a cabo?

25 respuestas

®si
® No

Se pudo identificar que las personas encuestadas, el 96% le gustaria llevar a cabo
productos o servicios audiovisuales sin tener previo conocimiento técnico para

realizarlo.

9. Si existiera un sitio donde le alquilen equipo técnico audiovisual y a la vez lo asesoren
;Usted tomaria estos servicios en el caso de que quiera producir audiovisualmente?

25 respuestas

®si
® No




Se pudo identificar que las personas encuestadas, el 96% prefieren alquilar un equipo

técnico audiovisual y con asesoramiento.

10. En cuanto estima Usted que cuesta producir 5 minutos de un producto audiovisual de
manera profesional?

25 respuestas

@ $300.000% a $600.000
@ $600.000 a $800.000

$900.000$ a $1.200.000
@ $1.200.000 a $1.500.000
@ Mas de $1.500.000

Y

Se pudo identificar que las personas encuestadas, el 52% estima que un producto

audiovisual profesional de duracion de 5 minutos cuesta mas de $1.500.000.

11. Como puede financiar un servicio o producto audiovisual?

25 respuestas

@ Contado
® Cuotas

Se pudo identificar que las personas encuestadas, el 84% prefieren financiar a cuotas

un producto o servicio audiovisual.



12. Si el servicio ofrecido lo deja satisfecho, ;volveria a utilizarlo?

25 respuestas

®si
® No

Se pudo identificar que las personas encuestadas, el 100% volveria contratar un

producto o servicio audiovisual.

6.3 LAS CUATRO P

6.3.1 PRODUCTO

Producto.
BENEFICIO BASICO

Mis productos y servicios se trata de comunicacién audiovisual para visibilizar

proyectos empresariales y memorias familiares.

PRODUCTO GENERICO

Mis productos y servicios estan en la categoria audiovisual para formato de

television y paginas digitales (redes sociales y pagina web).

PRODUCTO AMPLIADO

Los productos y servicios ampliados serian en las asesorias y elaboracién de




guiones, capacitaciones en temas audiovisuales y fotogréficos, fotografia de

producto e impresos.

ESTILO, DISENO, FORMA

Mi portafolio de servicios consiste en los cubrimientos video graficos para
eventos empresariales y memorias familiares con un libro de produccién bien

disefiado.

El estilo y disefio de los productos audiovisuales es acuerdo el requerimiento

sea para formato resolucion 4K o FULL HD dependiendo la plataforma.

Los productos fotograficos tiene la forma impresa y digital ya que nuestros

clientes lo necesitan en 300dpi 0 72 dpi para sus fines.

La capacitacion y asesorias seran personalizadas con nuestro personal

capacitado acuerdo perfiles y desempefios requeridos.

6.3.2 PLAZA

Plaza

Mi plaza seria en un local inicialmente por la calle 53 y la avenida de las Américas,
ya que esa calle es comercial debido al sector comercial y sector familiar por las
Universidades, empresas y conjuntos residenciales y es muy transitable a la hora
del almuerzo por la cantidad de ejecutivos, los haria llegar por medio de la
promocion de publicidad en carteleras anteriormente mencionado mostrando un
mapa digital de la ubicacion de la tienda y el manejo de volantes en el sector de
las estaciones de Transmilenio por la avenida de las Ameéricas en la hora de
almuerzo por la cantidad de personas que pasan a los centros comerciales y

empresas del estado.




6.3.3 PRECIO

6.3.3.1 COSTO TOTAL Y UNITARIO DEL PRODUCTO O SERVICIO

Producto Precio de venta Costo de venta
Edicion basica de video (minuto) $200.000 $70.000
Edicion profesional (intro,
musicalizacién y videografico) — $350.000 $150.000
minuto
Rodaje evento basico 1 hora. $150.000 $50.000
Rodaje filmico 1 hora. $400.000 $100.000
Registro fotografico con revelado $150.000 $50.000
digital (1 hora).
Disefio de slogan $500.000 $150.000
Activacién comunicacional para redes
(10 piezas grafica) $400.000 $150.000

6.3.4 PROMOCION

Promocion

MEDIOS Y PERTENENCIA DE LOS MISMOS

Los pautas comerciales se realizaria muy fuerte en canales de television abiertos

pero de la ciudad con canales comunitarios por cable operador.

Redes sociales (YouTube, Facebook, Instagram) por la facilidad de acceso al todo

publico y visibilizar mejor mi marca por medio de un comunity mannager experto.

FRECUENCIA

Las pautas comerciales tendran una periocidad diaria en Television al medio
dia, ya que los empresarios o ejecutivos bogotanos en la mayoria le gustan ver
las noticias de CITYTV. También por presupuesto con los canales de television

comunitario de las localidades a las 08 de la noche acuerdo estudios

En las red es sociales se programaria para mayor interaccion los mejores




storytelling o publicaciones entre las 18:00 a 19:00 horas, ya que ha tenido

acogida grande por los usuarios al salir del trabajo verifican sus redes.

6.4 PUNTO DE EQUILIBRIO Y ESTRUCTURA DE COSTOS

NOTA: Costos fijos: $4.000.000 (arriendo y servicios publicos)
Costo MC — Divido precio de venta * 100

Producto Precio Costo MC$ MC% PEI PEU
de Venta | de Venta
Edicion basica de | $200.000 | $70.000 $130.000 65% $8.000.000 40
video unidades
(minuto)
Edicién profesional $10.500.000 | 30
(intro, $350.000 | $150.000 | $200.000 58% unidades
musicalizacion y
videografico) -
minuto
Rodaje evento basico | $150.000 | $50.000 $100.000 66% $10.500.000 | 70
1 hora. unidades
Rodaje filmico 1 | $400.000 | $100.000 $300.000 75% $13.200.000 | 33
hora. unidades
Registro fotografico | $150.000 | $50.000 $100.000 50% $4.500.000 30
con revelado digital (1 unidades
hora)
Disefio de slogan $500.000 | $150.000 $350.000 66% $5.000.000 10
unidades
Activacion
comunicacional $350.000 | $150.000 $200.000 58% $7.000.000 20
para redes (10 unidades
piezas grafica)
con sus
respectivos copys




PEI $8.000.000

COSTOS FIJOS $4.000.000

$4.000.000

Edicion profesional (intro, musicalizacion y videografico) — minuto

PEI $10.500.000 |

COSTOS FIJOS $4.000.000

$6.500.000

PEI $10.500.000 |

COSTOS FIJOS $4.000.000

$6.500.000

PEI $4.500.000

COSTOS FIJOS $4.000.000

$500.000

Edicion basica de video (minuto)

COSTOS VARIABLES

PE ($8.000.000 — 40U)

>

COSTOS FlJ0Os

COSTOS VARIABLES

PE ($10.500.000 — 30U)

=

COSTOS FIJOS

Rodaje evento basico 1 hora.

COSTOS VARIABLES

PE ($10.500.000 — 70U)

>

COSTOS FIJOS

Registro fotografico con revelado digital (1 hora)

p

) PE ($4.500.000 — 30U)

. COSTOS FIJ0S
/

30

COSTOS VARIABLES



Rodaje filmico 1 hora.

COSTOS VARIABLES
-
PEI $13.200.000 I PE ($13.200.000 — 33U)
COSTOS FIJOS $4.000.000 > COSTOS FIJOS
$9.200.000
33

Disefio de slogan

"1 costos varmsLes
PEI $5.000.000 @P PE ($5.000.000- 10U)
COSTOS FIJOS $4.000.000 > COSTOS FIJ0S
$1.000.000
10

Activacién comunicacional para redes (10 piezas grafica) con sus respectivos copys

COSTOS VARIABLES

PEI $7.000.000 | PE ($7.000.000- 20U)
COSTOS FIJOS $4.000.000 > COSTOS FIJOS
$3.000.000

20



5.5 ESTUDIO TECNICO

Proceso productivo.

IDEA Q-

PRE E’

PRODUCCION

Localizacion optima.

La empresa esté localizada en la ciudad de Bogota, ubicado en la carrera 54 No. 443-
27. Barrio la Esmeralda, localidad de Teusaquillo, con intereses en el area local de
Chapinero. Ya que teniendo todo en la ciudad de Bogota ayudamos a disminuir costo
de transporte, costos de entrega, tiempo de entrega.

Localidad de Chapinero con mapa sectorizado comercial, empresarial, urbano, residencial y universitario.

Segmentaciéon Demogréfica



Demografiay poblacicn Chapinera Bogotd Ubicacidn
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Se cuenta con los indices de las empresas de varios sectores y no se encuentra registrada en la camara de comercio

de Bogota una productora audiovisual, solo se encuentra empresas ligadas al sector audiovisual como lo es las

empresas de publicidad.

Tamafio 6ptimo.

El tamafio de la bodega en la cual se va a empezar la compafia es de 120mts
cuadrados contando con 2 pisos, en los cuales esta dividido de la siguiente manera:

Piso 1: Estudio fotografico, telones, bodega para guardar materiales audiovisuales.

Piso 2: Zona de impresion, parte administrativa, locker, computadores.

Tecnologia del proyecto.

Se manejaron equipos de aireacion en cada piso el cual son bombas de aires las
cuales nos dan aire mas fluido y nos mantendra los Mac y equipos audiovisuales
refrigerados y evitar recalentamientos de los equipos.



Inversion y Equipamiento.

+
DESCRIPCION VALOR INTERNO VALOR EXTERNG
Hora Dia
Homina Personal 5,25 50.000.00 N/A NiA
Bodega 33.000 Mes 2.000.000
Servicios (agua, luz, internet) Mes 500.000
Camaras formato profesional S0.000.00 300.000.00 &0.000.00 450.000.00
35.000.00 260.000.00 48.000.00 360.000.00
Camaras formato 30.000. 00 215.000.00 42,000 00 300.000.00
semiprofesional 25.000.00 165.000.00 35,000.00 260.000.00
Tripodes 45.000. 00 300.000.00 55.000.00 390.000.00
35.000.00 260.000.00 £0.000.00 355.000.00
25.000.00 180.000.00 35.000.00 260.000.00
15.000.00 100.000.00 20.000.00 120.000.00
15.000.00 100.000.00 20.000.00 120.000.00
Dolly 20.000.00 120.000.00 30.000.00 215.000.00
15.000.00 100.000.00 20.000.00 120.000.00
Steadicam &0.000.00 450.000.00 E0.000.00 550.000.00
Micrdfonos 25.000.00 180.000.00 35.000.00 260.000.00
20.000.00 120.000.00 30.000.00 Z15.000.00
15.000.00 100.000.00 20.000.00 120.000.00
10.000.00 60.000.00 15.000.00 100.000.00
Grabadoras de audio 5.000.00 30.000.00 8.000.00 50.000.00
30.000.00 715.000.00 42.000.00 300.000.00
Luces portatiles 10.000.00 60.000.00 15.000.00 1040.000.00
15.000.00 100.000.00 20.000.00 120.000.00
Equipo de edicion no lineal Mac Final Cut Pro 30.000.00 220.000.00
Estudio de TV Sin luces 25.000.00 165.000.00
Con parrilla de luces: min.3 — 40.000.00 250.000.00
max. 16
Full paguete: parmilla de luces y 120.000.00 850.000.00
control master
Estudio de fotografia Sin luces 15.000.00 100.000.00
Con kit de tres luces 25.000.00 180.000.00
Cabina de radio Con operador 35.000.00 250.000.00
Cabinas voz en off Protools 15.000.00 100.000.00
Musicalizacion original 450.000.00
Guidn técnico 380.000.00
Locucion Guidn corto (hasta 2 minutos) 150.000.00
Guidn largo 250.000.00
Voz comerdal 400.000.00
Produccidn 50.000.00 300.000.00

Capacidad de Produccion.

Teniendo en cuenta la capacidad de personal y equipos que se cuentan en el momento de la
creacion de la empresa, se cuenta con un total maximo de 6 productos diarios (slogan,
fotografias, edicion videos, pautas) en vista de que al momento no se cuenta con el personal
suficiente para suplir los requerimientos, sin embargo, se esté trabajando en un plus de

buenos equipos y precio competitivo para compensar la capacidad de produccion.



CONSTITUCION DE LA SOCIEDAD - SOCIEDAD POR ACCIONES
SIMPLIFICADAS

A los dias (23) mes (08) /afio (2021), nosotros:

Jose Carlos acosta Alarcon, identificado con cédula de ciudadania nimero 1023899487 expedida en Bogota, Juan Carlos
Rojas identificado con cédula de ciudadania nimero 1204589765 domiciliado en la ciudad de Bogota, Edwan BeltranLuna
identificado con cédula de ciudadania nimero 58789655 de Bogota

Por medio del presente documento, el cual es firmado digitalmente por todos nosotros, y haciendo uso del servicio de
inscripcion virtual de S.A.S. que presta la Camara de Comercio de Bogota, acordamos constituir una sociedad comercial del
tipo Sociedad por Acciones Simplificada, la cual se regira por los siguientes estatutos:

CAPITULO |

NOMBRE, NACIONALIDAD, DOMICILIO, OBJETO Y DURACION DE LA
SOCIEDAD

ARTICULO PRIMERO. NOMBRE, NACIONALIDAD Y DOMICILIO:

La sociedad se denomina STUDIO “EFECTO VISUAL J&A”. Es una sociedad comercial por acciones simplificada,

de nacionalidad colombiana. El domicilio principal de la sociedad es la ciudad de Bogota. La sociedad podra crear sucursales,
agencias y establecimientos por decision de su Asamblea General de Accionistas.

ARTICULO SEGUNDOQ. OBJETO SOCIAL:

La sociedad tendra como objeto principal los servicios y productos audiovisuales,fotogréaficos, piezas graficas y
capacitaciones, la sociedad puede realizar en Colombia y en el exterior cualquier actividad licita, comercial o civil

ARTICULO TERCERO. DURACION:

EL termino de duracién sera indefinido



CAPITULO Il CAPITAL Y ACCIONES

ARTICULO CUARTO. CAPITAL AUTORIZADO:

El capital autorizado de la sociedad es la suma de $50.000.000, dividido en 100acciones nominativas de valor nominal de
$500.000 cada una.

ARTICULO QUINTO. CAPITAL SUSCRITO:

El capital suscrito de la sociedad es de $50.000.000, dividido en 100 acciones devalor nominal de $ 500.000 cada una.

Accionistas No de acciones Valor Porcentaje
Jose Acosta 50 25.000.000 50%
Juan C Rojas 30 15.000.000 30%
Edwan Beltran 20 10.000.000 20%

ARTICULO SEXTO. CAPITAL PAGADO:

El capital autorizado de la sociedad es la suma de $50.000.000, dividido en 100acciones nominativas de valor nominal de
$500.000 cada una.

ARTICULO SEPTIMO. DERECHOS DERIVADOS DE CADA ACCION:

Cada accion nominativa confiere los siguientes derechos a su propietario: a) El de deliberar y votar en la Asamblea de
Accionistas de la Sociedad; b) El de percibir una parte proporcional a su participacion en el capital de la sociedad de los
beneficios sociales establecidos por los balances de fin de ejercicio; ¢) El de negociar las acciones con sujecién alaley y a
los estatutos; d) El de inspeccionar libremente los libros y papeles sociales, dentro de los cinco (5) dias habilesanteriores a
la fecha en que deban aprobarse los balances de fin de ejercicio,en los eventos previstos en el articulo 20 de la ley
1258 de 2008; y e) El de recibir, en caso de liquidacion de la sociedad, una parte proporcional a su participacion en el capital
de la sociedad de los activos sociales, una vez pagado el pasivo externo de la sociedad.



CAPITULO 1II.

DIRECCION, ADMINISTRACION, REPRESENTACION Y REVISORIA FISCAL DE
LA SOCIEDAD

ARTICULO OCTAVO. ORGANOS SOCIALES:

La direccién de la sociedad es ejercida por la Asamblea General de Accionistaso, de maodificarse su composicién
accionaria en tal sentido y de conformidad con la ley, lo sera por su Gnico accionista. La administracion y representacion legal
esti a cargo del Representante legal.

ARTICULO NOVENO. DIRECCION DE LA SOCIEDAD: ASAMBLEA GENERAL DE
ACCIONISTAS:

La Asamblea se compone de los accionistas inscritos en el Libro de Registro de Acciones, o de sus representantes o
mandatarios reunidos en el domicilio social o fuera de él, con el quérum y en las condiciones previstas en estos estatutos
yen la ley. La asamblea ejerce las funciones previstas en el articulo 420 del Cédigo de Comercio. La asamblea sera
convocada por el representante legal mediante comunicacion escrita que incluiré el orden del dia correspondiente a la reunién
convocada, dirigida a cada accionista con una antelacién minima de cinco

(5) dias habiles. Para deliberar en cualquier tipo de reunién, se requerird de unoo varios
accionistas que representen cuando menos la mitad mas una de las acciones suscritas. En
cualquier tipo de reunidn, la mayoria decisoria estard conformada por el voto favorable de
un namero singular o plural de accionistas que represente al menos la mitad mas una de las
acciones presentes. Se podran realizar reuniones por comunicacion simultanea o sucesiva y
por consentimiento escrito.

ARTICULO DECIMO: ADMINISTRACION Y REPRESENTACION LEGAL DE LA
SOCIEDAD.

La administracion y representacion legal de la sociedad esta en cabeza del representante legal, cuyo suplente podra
reemplazarlo en sus faltas absolutas, temporales o accidentales. El representante legal puede celebrar o ejecutar todos los
actos y contratos comprendidos en el objeto social 0 que se relacionen directamente con la existencia y funcionamiento de la
sociedad. El representante legal y su suplente, pueden ser personas naturales o juridicas, son elegidos por la Asamblea
General de Accionistas, por el periodo que libremente determine la asamblea o en forma indefinida, si asi lo dispone, y sin
perjuicio de que los nombramientos sean revocados libremente en cualquier tiempo.



ARTICULO UNDECIMO. REVISORIA FISCAL.

La sociedad no tendra Revisor Fiscal mientras no esté obligada por la Ley. De llegara encontrarse en los supuestos legales que
hacen obligatoria la provisién de dichocargo, se procedera a la designacion por parte de la asamblea general de accionistas,
y su nombramiento se efectuara con posterioridad a la constitucion dela sociedad.

CAPITULO IV.
ESTADOS FINANCIEROS, RESERVAS Y DISTRIBUCION DE UTILIDADES

ARTICULO DUODECIMO. ESTADOS FINANCIEROS Y DERECHO DE
INSPECCION:

La sociedad tendra ejercicios anuales y al fin de cada ejercicio social, el 31 de diciembre, la Sociedad debera cortar sus
cuentas y preparar y difundir estados financieros de propésito general de conformidad con las prescripciones legales y las
normas de contabilidad establecidas, los cuales se someteran a la consideracion dela Asamblea de Accionistas en su reunion
ordinaria junto con los informes, proyectosy demas documentos exigidos por estos estatutos y la ley. Tales estados, los libros
y demaés piezas justificativas de los informes del respectivo ejercicio, asi como éstos,seran depositados en las oficinas de la sede
principal de la administracién, con unaantelacién minima de cinco (5) dias héabiles al sefialado para su aprobacion.

ARTICULO DECIMO TERCERO. RESERVA LEGAL:

De las utilidades liquidas de cada ejercicio la sociedad destinard anualmente un diez por ciento (10%) para formar la reserva
legal de la sociedad hasta completar por lo menos el cincuenta por ciento (50%) del capital suscrito.

ARTICULO DECIMO CUARTO. UTILIDADES, RESERVAS Y DIVIDENDOS:

Aprobados los estados financieros de fin de ejercicio, la Asamblea de Accionistas procedera a distribuir las utilidades,
disponiendo lo pertinente a reservas y dividendos. La reparticion de dividendos se hara en proporcion a la parte pagada del
valor nominal de las acciones. El pago del dividendo se haréa en efectivo, en lasépocas que defina la Asamblea de Accionistas
al decretarlo sin exceder de un afiopara el pago total; si asi lo deciden los accionistas en Asamblea, podra pagarse el dividendo
en forma de acciones liberadas de la misma sociedad. En este Ultimo caso, no seran aplicables los articulos 155 y 455 del
Cadigo de Comercio.



CAPITULO V
DISOLUCION Y LIQUIDACION

ARTICULO DECIMO QUINTO. CAUSALES DE DISOLUCION:

La sociedad se disolvera ante la ocurrencia de cualquiera de las siguientes causales:

1.

aokrwn

~N o

Por vencimiento del término previsto en los estatutos, si lo hubiere, a menosque fuera
prorrogado mediante documento inscrito en el registro mercantil antes de su
expiracion.

Por imposibilidad de desarrollar las actividades previstas en su objeto social.

Por la iniciacion del tramite de liquidacion judicial.

Por las causales previstas en los estatutos.

Por la voluntad de los accionistas adoptada en la asamblea o por decision del
accionista unico.

Por orden de autoridad competente.

Por pérdidas que reduzcan el patrimonio neto de la sociedad por debajo de cincuenta
por ciento del capital suscrito.

ARTICULO DECIMO SEXTO. LIQUIDACION:

Llegado el caso de disolucion de la sociedad, se procedera a la liquidacién y distribucién de los bienes de acuerdo con lo
prescrito en la ley en relacién con las sociedades de responsabilidad limitada.

ARTICULO DECIMO SEPTIMO. LIQUIDADOR:

Hard la liquidacion la persona o personas designadas por la Asamblea de Accionistas. Si no se nombrara liquidador, tendra
caracter de tal del RepresentanteLegal.

ARTICULO DECIMO OCTAVO. SUJECION A LAS NORMAS LEGALES:

En cuanto al desarrollo y término de la liquidacion, el liquidador o los liquidadores se sujetaran a las normas legales vigentes
en el momento de efectuarse la liquidacion.



CAPITULO VI
RESOLUCION DE CONFLICTOS

ARTICULO DECIMO NOVENO
OPCION 1 .PROCESO VERBAL SUMARIO.

Las diferencias que ocurran a los accionistas entre si, o con la sociedad o sus administradores en desarrollo del contrato
social o del acto unilateral, incluida la impugnacién de determinaciones de asamblea o junta directiva con fundamento en
cualquiera de las causas legales, y que no sean resueltas de otra forma legal, seranresueltas por la Superintendencia de
Sociedades, mediante el tramite del proceso verbal sumario.

OPCION 2 ARBITRAMENTO.

Todas las diferencias que ocurran a los accionistas entre si, o con la sociedad o susadministradores, en desarrollo del contrato
social o del acto unilateral, incluida la impugnacion de determinaciones de asamblea o junta directiva con fundamento en
cualquiera de las causas legales, sera resuelta por un tribunal arbitral compuesto por un arbitro que decidird en derecho,
designado por el Centro de Arbitraje y Conciliacién de la Camara de Comercio de Bogota. El tribunal, sesionara en el Centro
antes mencionado y se sujetara a las tarifas y reglas de procedimiento vigentes en él para el momento en que la solicitud de
arbitraje sea presentada.

CAPITULO VII
REMISION

ARTICULO VIGESIMO. REMISION NORMATIVA.

De conformidad con lo dispuesto en los articulos 4 del Cédigo de Comercio y 45 dela ley 1258 de 2008, en lo no previsto en
estos estatutos la sociedad se regira por lo dispuesto en la ley 1258 de 2008; en su defecto, por lo dispuesto en las normas
legales aplicables a las sociedades anénimas; y en defecto de éstas, en cuanto noresulten contradictorias, por las
disposiciones generales previstas en el Titulo | del libro Segundo del Cédigo de Comercio.

CAPITULO VIII
DISPOSICIONES TRANSITORIAS

ARTICULO PRIMERO TRANSITORIO. NOMBRAMIENTOS:

Hasta cuando la Asamblea disponga lo contrario, sin perjuicio de las facultades de eleccion y remocién consagradas es estos
estatutos, se hacen los siguientes nombramientos:



OPCION 2.

REPRESENTANTE LEGAL: Jose Carlos Acosta, identificado con cédula de
ciudadania No. 1023899487 de Bogota

SUPLENTE: Juan Carlos Rojas Martinez, identificado con cédula ciudadania No

1204589765 de Bogota

Se deja constancia que el suplente del Representante Legal manifest6é suaceptacion.

ARTICULO SEGUNDO TRANSITORIO. CAPITAL SUSCRITO Y PAGADO. Al

momento de su constitucién, el capital ha sido suscrito asi:

ACCIONISTA ACCIONES VALOR APORTE
SUSCRITAS
Jose Acosta 50 $25.000.000
Juan C Rojas 30 $15.000.000
Edwan Beltran 20 $10.000.000
TOTAL 100 $50.000.000

El capital suscrito ha sido pagado, pago que la sociedad declara haber recibido departe de los accionistas, en dinero en

efectivo y a entera satisfaccion, asi:

ACCIONISTA ACCIONES VALOR APORTE
SUSCRITAS
Jose Acosta 50 $25.000.000
Juan C Rojas 30 $15.000.000
Edwan Beltran 20 $10.000.000
TOTAL 100 $50.000.000




CONSULTA CllU

Registros pablicos | Solucién de controversias | Servicios empresariales | Competitividad y valor compartido | Gobernanza y conocimiento empresarial
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Descripcién actividades econémicas (Cédigo CIIU)

* Linea de Respuesta

Inmediata
3830330

* Chat

* Llamada virtual

Consulte la Clasificacidn de Actividades Econdmicas ClIU Revision 4 adaptada para Colombia.
Consulte

*  Instructivos y Ayudas Encuentre la descripcidn detallada de su actividad econdmica ingresando una palabra clave o su codigo CHU. Una vez
Solicite su Clave de digitada la informacion, haga clic en el botdn Buscar.
Servicios en Linea CCB

Busqueda actividad econdmica

*  Ver Ordenes de Compra Por palzbra clave | Por codigo CIIU

* Consulta de Formularios

5 Consulta del Estado de
su Tramite Bisqueda por palabra clave

Medios de pago

Seccion >>

Seleccionar =~ Cadigo ClIU  SHD Descripcidn Mota Explicativa
Seleccionar 7410 _'_‘) Actividades especializadas de dizefio Ver Nota
Seleccionar 9004 Creacidn audiovizual Ver Nota
(00N wisa | M




Esta clase incluye:

» La creacion de contenidos para medios de comunicacion audiovisuales, especialmente para el cine, la televizidn, la
radio, animacion digital y videojuegos, entre otros, independientemente del soporte utilizado (film, video, video
digital) y del género (ficcion, documental, publicidad, entre otros).

Esta clase excluye:

- « La produccidn de video e imdgenes en movimiento. Se incluye en las clazes 5911, =Actividades de produccidn de
Cr peliculas cinematograficas, videos, programas, anuncios y comerciales de televisidn=, y 5912, =Actividades de
posproduccion de peliculas cinematograficas, videos, programas, anuncios y comerciales de television=.

+ El funcionamiento de las salas de cine. 5e incluye en la clase 5914, =Actividades de exhibicidn de peliculas
cinematograficas y videos=._

L i

Ver Ordenes de Compra

Consulta de Formularios

Consulta del Estado de
su Tramite Bisqueda por palabra clave

Digite la palabra cla\fe: Buscar

Medios de pago

CONSULTA HOMONIMIA
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§ El futuro Gobierno.
esdetodos | deColombia

<ea utilizar pars el ingreso a su cuenta, Recuerde que el carreo electrénico suministrado en la creacién de sy

enta seré utilizado pars lss comunicaciones dela S

Editar Usuario

Usuario ‘JOSEAA ‘.a Correo electrénico

Contrasefia [ Confirmar Contrasefia

Bolitica de Tratamiento de Datos Personales

[SCRET™

Politica de privacidad | Politica editorial | Créditos | Webmaster: contactenos@sic.goveo - Todos los derechos reservados 2008 - 2021

i omercio El futuro.
SUPERINTENDENCIA esdetodos | deColombia

> Seleccione la persona que ac

Seleccione la persana que actuard ante la SIC.

Sila persona = seleccionsr ys existe n la k| Para su informacion

Su cuenta ha sido creada correctamente. Su usuario es JoseAA. Dé clic en "OK” para crear o seleccionar la persona que actuaré ante la SIC
Buscar una persona

Sila persona & crear no existe en la base de datos de la SIC, despliegue e siguiente mend:

© Crearuna persona

Cra 13 No.

Politica de privacidad | Politica editorial | Crédilos | Webmaster: contactenos@sic.gov.co ::: Todes los derechos reservados 2008 - 2021



Formulario de Registro Unico Tributario
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Estructura de Costos

BALANCE INICIAL

Se iniciara con un capital inicial de $50.000.000

Debe Haber
Prestamos 0
0
Aportes de capital 50.000.000
Total Patrimonio 50.000.000




CUADRO INVERSION EN MAQUINARIA Y EQUIPOS DE PRODUCCION PRODUCTORA AUDIOVISUAL JEM

ITEM DESCRIPCION MAQUINARIA CANTIDAD |COSTO UNITARIO |COSTO TOTAL |VIDA UTIL (ANOS)
1 |computador iIMAC OS Mojave 3 §4.000.000,00] $12.000.000,00 5
2 |Computador Todo En Uno Aio Lenovo Ideacentre 3 Athion 4gb 1tb 3| 5164900000 5494700000 §
3 |Macbook Air 13.3 8gb 256gb Silver Modelo 2020 1 $4.309.000,00 $§4.399.000,00 §
4 |Drone Dj Mavic Mini 1 §2.469.900,00] §2469.900,00 5
5  |CAmara Fotografica Nikon D5600 18-55mm 1 §$2.799.900,00] §2799.900,00 7
6 |Neewer 85mm F 18 Refrato Lente Nikon 1 §$507.990.00]  §507.990.00 7
7 |Lenie Nikon 70-300mm 1 $579.000,00]  §579.000.00 7
8  |Lente Nikon Gran Angular 1 £1.340.000,00) §1.349.000,00 7
9  |Cimara Nikon D7500 Kit 18-140mm 1 §$4.789.900,00] §4.789.900.00 7
10 |Camara de Video JVC 4K 1 §6.35001587) 6.358.01587 7
11 |Kit De lluminacion Para Fofografia 1 £5840.000,00]  $849.990,00 4
12 |Microfono Boya By-m1 Para Camaras DSLR 2 $69.90000]  $139.800.00 2
13 |Capturadora black magic Atem 1 $ 1.685.000,00 §1.665.000,00 b
14 |Mixer Consola Behringer Xenyx 1202 1 £418.000,00]  $418.990,00 b
15 |Soporte Estabilizador Steadycam De Hombro 1 §174.000,00]  $174.000,00 ]
16 |Estabilizador De Mano Dji Ronin-s De 3 Ejes Gimbal 3 1 §1.850.000,00 §1.850.000,00 §
18 |Microfono Boom Boya By-mm1 Para Camara Dslr 2 §$150.000,00]  §319.800.00 2
19 |Diadema Gamer Redragon H120 Ares, Micréfono 2 $57.90000] 511580000 4
20 |Escritorio Con Biblioteca Modemo Organizador b $239.900,00] $1.439.400.00 10
21 |Sila Escritorio Pc Brazos Neumatica 6 $164.900,00[  '5989.400.00 5
22 |5ala D Juntas Con 6 Silas i §2000.00000] §2000.00000 1(
24 |Impresora Multfuncional Hp Laser N1 37y 1 §606.000,00]  $698.000.00 2
25 |Impresora De Fotos Profesional Sony Picture Stafion Dpp-fp70 f| - §1.098.00000] §1.099.00000 2
26 |TvLed Visivo 24" Digital 1 §435.900000  §435.90000 8
21 |Regulador De Voltaje 1200va Voltimay b §4398000  $263.880.00 4
26 |Sistema Audio Hdtv Pyle 7 Piezas Kit Conexin Cable Audio y video i §205.900000 $205.99000 9
TOTAL MAQUINARIA §46.526.640,00




CRONOGRAMA

TAREAS SUBTAREAS INDICADORES [ AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

]2 (3[4 f1)z]3] 4] 12| 341|234 ]1]2]3]4d

Pl lento del problema Se realiza el planteamiento del problema
1.IDEA DENEGOCIO

ustificacion Se realiza la justificacion de la idea del negocio

Mision Se establece la msion y esencia de |

Vision Proyeccion a futura de la empresa

2 DIRECCIONAMIENTO ESTRATEGICO | Objetivos general Se plantea los objefives
Objetivos especificos Se plantea los objefives
Matriz DOFA empresarial Identificacion del DOFA con estrategias
Logotipo de fa empresa Se escoge el logolipo acuerdo disefio ganador

3. IMAGEN CORPORATIVA

Eslogan de la empresa

Se escoge eslogan por conceso

4. ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

QOrganigrama de la empresa

E ion del

Funciones de los cargos

E: y asignacion de funciones acuerdo

organigrama

5. PRODUCTOS Y SERVICIOS

y beneficios del cliente objetivo

Se analiza las y beneficios

Fichas técnicas

Se realiza ficha tecnica con parametros establecidos

Valor agregado del producto o senico frente a la

Se realiza el punto diferencial y de paridad.

6. PLAN DE MERCADEO

ion de mercados Se describe la investigacion
Objetivo de investigacion de mercado Justificar la investigaci
Disenio del estudio de investigacion de mercados Se plantea disefo dela
Descripcion técnica Se describe el equipo de rabajo
Segmento de mercado Implementacion de los i

it Implementacion de los i

Caracteristicas de los segmentos

Se realiza analisis del plblico objetivo

|Segmentacion geogréfica

Se realiza analisis del sector

Locacion

Se realiza analisis del sector

Se establece acuerdo piramide poblacional

Determinacion de la muestra

Resuttado acuerdo calculadora de estadistica

Modelo de encuesta Implementacion de encuesta

Resultados de la encuesta Implementacion de encuesta

Las cuatro P Implementacion de instrumenios

Producio Se describe los productos y servicios

Plaza Se escoge acuerdo lugar del publio objetivo
Precio Se identifica los precios

Costo total y unitario del producto o serviclo

Se identifica los precios

Promocion

Se plantea un plan estrategico de comunicaciones
estratégicas

Punio de equilibrio y estructura de costos

Seidentfica el PEl y PEU

7.CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

5
F Vo

Se realiza un

8. DISENO DE PLANTA

Disefio planimétrico de la planta

Serealiza unplano dela ubicacionde los equipes enla
oficina

9. MAPA DE PROCESOS

Disefio mapa de procesos Se realiza un mapa de procesos acuerdo el organigrama




PLANTILLA FINANCIERA

1- REGUERIMIENTOE DE PERZONAL

MAND DE OBRA

CONCEFTO AfD 1 Aflo 2 AflD 3 AfD 4 AfD 5
Zuzldo 05.600.000]  10.550.000] 15515200 115.527.5605] 124.724.920
Farafizcales 3.504.000 2.3713.200] 10.575.568]  10.795.503 1.225.24.3
Cesankias 5.796.450 3.256.304] 9605756 9959956 10.3859.556
Intereses sobre cesantiaz ST1.965 325635 36,055 33300 105,536
Prima de servicios 5796450 3.256.504] 9605756 99869956  10.389.556
Vacaciones 4.403.520 4.623.636] 4505644 5000330 5.201.023
Total 137.166.445| SEEEEEE (EEEEEE (FEEEEEE | EREEEEE

ADMINISTRACION

CONCEFTO ARD 1 ARD 2 ARD 3 ARD 4 ARD 5
Zucldo 45.200.000]  45360.000] 47174.400( 43061376 51.023.531
Parafizcales 3,555,000 4.052400] 4245636 4415524 4.532.145
Cozantizs 3.535.560 sirs4s8] sa23628] 4086313 4,250,285
Intereses sobre cozantiaz H 55,956 HT.755 F3.236 40,565 42,503
Prima de servicios 3.535.560 ite458] sazaezs| 408613 4,250,285
Vacacianes 1.501.440 1ga1512]  13eva72) 2045353 2.127.634
Total 56122546 | 58 928 673 EEREEE (EEERERR |66 286 T43

YENTAS

CONCEFTO AfD 1 Afio 2 AfD 3 AfD 4 AfD 5
Zuzldo 15600000  16.550.000] 17.055.200) 17716608 15,425,272
Parafizcales 5. 616,000 1474.200] 1533163 1.554.435 1.655.275,
Cezantias £.137.320 1.364.454]  1413.032 1.475.733 1.554.525
Interezez zobre cozantiaz 51.973 15.645] 14130 14.755 1554 5]
Prima de servicios 5.137.920 1.364.454]  1.493.032 1.475.795 1.554.525
Vacaciones 2602050 E55.046 TI0.36S 755755 TES. 554
Total 34.265.899| 21.279.799 | SEREEE (EEEREEE |23 936879




2- OTROE COSTOZ DE PRODUCCION ¥ GASTOZ DE ADMON ¥ ¥YTAS

CONCEPTO ARD 1 ARD 2 ARD 3 AHD 4 ARD 5
Qkras costas indirectos
de produccién 25.440000)  2aze2o00] S1056480) 32235733]  sssa06sd
Gastos de administracion | 36.253.200)  35.037.360] 52621254 41.206405) 42554543
Gastos de ventas 2roo0000|  zessooool 2adsdonn) so663s60]  sissa694
Total 91.723.200 | 96 309 360 | EEEEEE (EEEEEEE | EREEREE

1- PLAN DE INVERSION Y FINANCIACION

RECURSOS
CAPITAL DE TRABAJO CREDITO |PROVEEDORES| OTROS PROPIOS TOTAL
Inventario materia prima 49560144 -24.780.072 24.780.072
Inventario productos en proceso 53.767.272 53.767.272
Inventario productos terminados
Cartera #REF! #REF!
Inversiones diferidas 500.000 500.000
Caja 28.987.200 28.987.200
Total capital de trabajo #;REF! -24.780.072 #REF!
RECURSOS
ACTIVOS FIJOS (Discriminar) | CREDITO |PROVEEDORES| OTROS PROPIOS TOTAL
Terrenos
Construcciones
Maguinaria y equipo 3.100.000 3.100.000
Muebles y enseres 4.000.000 4.000.000
Vehiculos
Total inversion fija 7.100.000 7.100.000
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