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INTRODUCCION

El siguiente trabajo tiene como finalidad, exponer la idea empresarial “Estudios el
Backstage”. Iniciando con los antecedentes y las ideas que fueron tomadas como
base para su constitucion, identificando los factores diferenciales frente a las ofertas
del mercado de produccién y de creacion de estudios.

También se expondrd, el publico objetivo al cual se planea llegar, enunciando las
estrategias adecuadas para poder cautivar al target con los servicios y productos

gue brindara la idea empresarial.

Ademas de ello, se presentan las diferentes alternativas que existen para poder
emprender la idea de negocio de “Estudios el Backstage”, especificando cuales son
las entidades y documentos que se requieren para su concepcion, desde el registro

del nombre hasta la parte economica para su funcionamiento.



1 CAPITULO DE LA IDEA DEL PRODUCTO O SERVICIO

1.1 MOTIVACION Y SENSIBILIZACION HACIA LA IDEA DE EMPRESA

1.1.1 Conocimiento y experiencia

La empresa tiene como finalidad, ayudar a las empresas en pleno auge de sus

contenidos a realizar el montaje y estructuracion de sus estudios de grabacion y

emision de audio en sus distintos formatos.

1.1.2 Antecedentes en general de laidea de negocio

En el pais, ain no existen productoras que se encarguen de producir contenidos

para darle identidad a una emisora, tampoco existe una organizacion que adecue

espacios para la implementacion de estudios de grabacion y emision radial.

A nivel internacional, se pueden encontrar varias productoras que se hacen cargo

de crear; jingles, librerias y demas.

1.1.3 DOFA Personal

Debilidad

Oportunidad

Poca paciencia a la hora de la

realizacion de la produccion.

Creatividad para la creacion de los
futuros contenidos que vayan a ser

solicitados.

Fortaleza

Amenaza

Facilidad para crear la produccion de un

cliente

La produccién podria demorarse en

crear por la perfeccion de la misma.
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1.2 EL PROMOTOR O PROMOTORES

1.2.1 Factores personales que orientan la busqueda de la actividad a
desarrollar

Se tiene la capacidad de crear identidades radiales, la habilidad de adecuar y

estructurar estudios de grabacion y de emision radial en cualquier sitio, sin importar

gue tan grande o pequefio sea, también se tiene conocimiento sobre produccién y

post produccion.

1.2.2 Factores sociales

A la hora de crear, estudios de grabacion, estudios de emision e identidades
radiales, resulta dificil su realizacion, para aquellos que no tienen los conocimientos
suficientes para poder hacerlo. Por eso, la empresa, pretende estructurar y adecuar

lo que el cliente desea proyectar.

1.2.3 Factores econoOmicos

El precio del ddlar, puede hacer que el valor de los artefactos tecnoldgicos sea
benéfico o perjudicial para la compra de los mismos, dado que, no todos los
implementos que se necesitan para la creacion de los estudios, se encuentran en el

pais.

1.2.4 Factores tecnoldgicos

Implementacion de nuevos artefactos tecnologicos dentro de la empresa, para
producir las identidades radiales y para que los clientes tengan la oportunidad de
adquirir lo nuevo en el mercado, para grabar o emitir programas radiales, con mayor

comodidad.
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1.3 ANALISIS DE LAS IDEAS PRELIMINARES
1.3.1 Ventajas

e Servicios completos en la produccién de voces.
e Habilidad en el &mbito de la produccion de voces.
e Experiencia en el contexto de la creacion e implementacion de estudios de

grabacion y emision de radio.

1.3.2 Inconvenientes
e Laempresa puede estar limitada en el area geografica.
e Los recursos pueden ser escasos para la obtencion de nuevas tecnologias.

e Conocimiento empresarial y administrativo.

1.3.3 Conocimientos
Los conocimientos y experiencias se han adquirido a lo largo de las distintas
situaciones que se han manifestado en el contexto habitual, y los ultimos 3 afios

trabajando en radio.

1.3.4 Justificacion de la idea

Ofrecer un servicio de montaje y adecuacion de un estudio, que a su vez funcione
para grabar y emitir programas radiales, se busca que, la emisora que desee
implementar dicho espacio en su empresa, tenga un lugar practico para desarrollar
la grabacion y producciéon de sus contenidos, sin ningun inconveniente, debido a
gue muchas veces en la infraestructura de estos espacios, se pueden llegar a
presentar problemas internos y externos, debido a una mala planificacion de la
construccion del mismo. Al tener conocimiento en ambos ambitos, la empresa
construira un espacio, en donde se podra encontrar un equilibrio entre lo que puede
llegar a pasar tanto interna como externamente, para asi, tener un mayor control y

comodidad a la hora de grabar o producir sus piezas.

12



1.4 IDENTIFICACION DEL BIEN, DE LOS PRODUCTOS O SERVICIOS QUE
SERAN EL OBJETO DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA A DESARROLLAR

e Preproduccion, produccién y postproduccion de voces; realizacion de cufias
y vestidos de produccion.

e Creacion e implementacion de estudios de grabacion y emision para radio.

1.5 IDENTIFICACION DE LAS IDEAS O PROYECTOS ALTERNATIVOS O
COMPLEMENTARIOS

Asociaciones con emisoras en pleno crecimiento que se encuentren en busqueda
de tener un estudio de grabacion y emision o que se encuentren en busqueda de la
realizacion de cuias (Jingles, Spot, Promociones) y vestidos de produccion para su

programacion radial.

1.6 ESTUDIO GENERAL DEL BIEN O SERVICIO A DESARROLLAR

1.6.1 Antecedentes

En Colombia no existen productoras, la Unica empresa que se asemeja a una
productora es la corporacion Miguel de Narvaez Musica y Estrategia, ya que solo

ha producido jingles para gran parte de las empresas e instituciones del pais.

1.6.2 Analisis DOFA

13



1.6.2.1 Analisis DOFA empresarial

Debilidad

Oportunidad

Area geogréfica.
Transporte.
Variacion del dolar.

Ayudar a las empresas radiales a tener
identidad sonora.

Creacion de estudios de grabacién y de
emision radial con nueva tecnologia.

Alianzas internacionales.

Fortaleza

Amenaza

Construccion de estudios.

Produccion de identidades.

Empresas que deseen prestar el mismo
servicio.

Estudios de grabacion.

1.6.2.2 Analisis DOFA estratégico

Debilidad

Oportunidad

Complejidad a la hora de transportar los
artefactos tecnologicos para la creacion

de estudios, al lugar solicitado.

Produccion de identidades sonoras e
implementacion de nuevos estudios

radiales y de grabacion.

Fortaleza

Amenaza

Construccién de estudios e identidades
gue se adecuen a las caracteristicas de

las compaifiias.

Las estrategias planteadas pueden no
ser suficientes para dar solucién a todas

las problematicas.

1.6.3 Resefia de su evolucion: origen, usos, competencia, sustituciony

complementariedad
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1.6.3.1 Origen

Muchas veces cuando, se desea emprender una compafiia de radio, resulta dificil
pensar los componentes que se necesitan para ello, ademas de su infraestructura,
también resulta dificil crear sonidos que sean atractivos para el publico. Estudios el
Backstage, se origina con el fin de ayudar a esas empresas que desean hacer radio

y acompafarlas en su proceso de crecimiento.

1.6.3.2 Usos

Las personas pueden adquirir la produccion de jingles y demas para que su emisora
tenga identidad sonora, ademas si requiere de un estudio de grabacién o emisién
de radio, podra adquirirlo, pues el servicio que brinda la empresa, es ayudar a que

las compafiias tengan una adecuada infraestructura para su grabacion o emision.

1.6.3.3 Competencias
La productora Miguel de Miguel de Narvaez Musica y Estrategia, podria extender
su mercado de produccion.
e Barreras de entrada de nuevos competidores en el sector
Estudios el Backstage brinda un gran repertorio para las producciones de

futuras emisoras que desean tener una identidad sonora.

1.6.3.4 Sustitucion
Podrian surgir nuevas empresas que se enfoquen en ser productoras y otras en ser

constructoras de estudios de grabacion y de emision para radio.

1.6.3.5 Complementariedad
Extender el servicio que brinda la empresa, produciendo una libreria de voces, en
donde la gente pueda adquirir otro paquete distinto al de la identificacidn radial.

1.6.4 Evaluaciéon natural del entorno

15



1.6.4.1 Factores Politicos y legales

Los factores que se tendrdn en cuenta para la creacién y el funcionamiento de la

empresa “Estudios el Backstage” son los siguientes:

SAYCO Y ACINPRO para el uso de composiciones y piezas musicales.
Céamara de Comercio para registrar; el nombre de la empresa, el tipo, si es
parte de una sociedad o de una persona natural, los estatus de la compafia,
el RUT ante la DIAN, la inscripcién del Libro de actas y el Libro de accionistas.
Seguridad social para registrar a la compafia y asi, poder contratar
empleados.

1.6.4.2 Factores Economicos, Sociales y demograficos

Factores Econdémicos (Macroambiente)
Los factores que se van a tener en consideracion, son los precios que se

manejan en el mercado con relacion ala produccion de identidades sonoras.

Factores Sociales (Macroambiente)
Ser emprendedor.

Interés por la produccién y la radio.
Vivir en Bogota.

Tener un estrato socioecondmico mayor o igual a 4.
Factores Demograficos (Macroambiente)

Personas mayores de edad los cuales sean profesionales, trabajen y tengan

un ingreso superior al SMMLYV.
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1.6.4.3 Analisis de riesgos
Los posibles imprevistos que pueden afectar a la empresa “Estudios el Backstage”
pueden ser tanto tecnolégicos como econdmicos, en donde el valor de los
artefactos, que se implementan para la construccion de estudios de radio, pueden
ser elevados a un gran costo y alterar el presupuesto de los mismos.
e Cambios tecnologicos:
Nuevos productos tecnoldgicos en el mercado.

1.7 EL MERCADO

1.7.1 Estudio del mercado.
La informacion que se recolectara, sera obtenida por medio de la observacion, en
donde se estudiaran las funcionalidades y falencias de la competencia, y la

encuesta, la cual sera implementada a personas emprendedoras del medio radial.

1.7.1.1 Objetivo General del estudio de mercado

Lo que se quiere lograr con este estudio de mercado, es recolectar informacion
relevante, en donde, se evidencien las carencias o falencias que tienen las
empresas a la hora de crear sus estudios de radio y de grabacion e identidades

sonoras, para asi, saber que soluciones podrian plantearse e implementarse.

1.7.1.2 Objetivos Especificos del estudio de mercado

El estudio de mercado con la informacion recolectada, lograra identificar las
falencias que tienen las compafiias a la hora de crear estudios e identidades
sonoras, con ello, se podra estudiar los factores que tienen en comun y asi darles
una solucion que sea acertada para su o0 sus necesidades. Como, por ejemplo, si
una empresa desea dirigir su Target Group a los jovenes, pero de un gusto musical
particular, Estudios el Backstage creara y producira la identidad adecuada para

llegar a esa poblacion y que sea de su agrado.
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1.7.2 Definicién del producto, bienes o servicios que se desarrollaran

El servicio que se planea desarrollar, consiste en auxiliar a las empresas que se
encuentren en pleno crecimiento en el medio de la comunicacién, como; la radio.
Ayudandoles a tener una mejor infraestructura y a tener una produccion sonora

propia.

1.7.3 Nombres, Marcas, logotipos, emblemas, slogan.
e Nombres: Estudios el Backstage.
e Marcas: No aplica.

e Logotipos:

EL BACKSTAGE

ESTUDIOS

e Emblemas: No aplica.
e Slogan: Radial connections.

e Etiqueta:

ESTUDIOS EL BACKSTAGE

RADIAL CONNECTIONS

PREDUCTO PLUTE.)

LS

SARACTESTICAE

N NNOOCOMELUEELE
;;;;;;;;;;;;;;;;;;
Ny S T
PEET *

t‘mml-mw ]

e Empaque: Cajas de cartdn, espumas, bolsas, icopor.

1.7.4 Definicion y descripcion

18



1.7.4.1 Investigacion de mercado
e Producto: Creacion de producciones y establecimientos para emisoras.
e Plaza: La compafia “Estudios el Backstage” y sus demas sedes.
e Precio: Descuentos para las empresas que desean adquirir las producciones
para darle identidad a sus emisoras junto con la adecuacion de estudios.
e Promocion: Carteleras y anuncios publicitarios, que promuevan las

producciones y funciones que realiza la empresa.

1.7.4.2 Determinacién de la muestra de mercado

Personas emprendedoras que buscan, iniciar en el medio radial en la capital de
Colombia y necesiten de una organizacion que le asesore para su creacion y
produccion de identidad radial, ademas de la construccion de sus espacios para

grabar y emitir programas.

1.7.4.3 Herramientas y/o herramientas de recoleccion

e Encuestas.

1.7.4.4 Conclusion del analisis de resultados
Las encuestas, demuestran que la mayoria de las personas que desean crear una
emisora radial, no conocen los parametros que éstas deben de tener en cuenta para

la realizacion de una emisora, como; estructura e identidades.

1.7.5 Usos y usuarios: definicion de la clientela potencial

1.7.5.1 Usos

Las empresas que apenas estén iniciando en el medio radial, pueden adquirir el
servicio que brinda “Estudios el Backstage”, adquiriendo asi, estudios
personalizados e identidades sonoras que se adecuen a los requisitos o
necesidades de las mismas, también pueden ser adquiridos por empresas que

deseen transformar sus estudios e identidades sonoras.
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1.7.5.2 Usuarios
Estudios el Backstage tiene como grupo objetivo a los emprendedores que quieran
crear emisoras con estudios e identidades personificados.

1.7.5.3 Poder de negociacion con los clientes
Descuentos por la adquisicion de los estudios y la identidad sonora, pues al obtener
todos los servicios y productos de “Estudios el Backstage” se reducira el costo de

los mismos.

1.7.6 Factores de competencia
Monopolio: La organizacion Miguel de Narvaez Mdusica y Estrategia, es la unica

organizacion en Colombia que produce jingles.

1.7.7 Aprovisionamiento de insumos o apoyo tecnolégico
e Consolas.
e Computadores.
e Cables
e Materia prima.

e Vehiculos.
1.7.8 Proveedores internos y externos
1.7.8.1 Proveedores internos

Los trabajadores que crean y producen las identidades sonoras y los que planean y

construyen los estudios personalizados, tanto de emision radial como de grabacion.

20



1.7.8.2 Proveedores externos

Los proveedores externos que se asociaran con “Estudios el Backstage” son:
e Audio centro: Cableado y acustica.
e Behringer: Consolas.
e Hewlett Packard: Computadores.

e Pro DJ: Micréfonos.

1.7.8.3 Poder de negociacion con los proveedores

Descuentos en la compra, por la cantidad de los implementos que esta adquiriendo
“Estudios el Backstage”.

Hacer una alianza entre los proveedores externos, siendo “Estudios el Backstage”

un intermediario.

1.7.9 Estacionalidad de mercadeo

Diciembre es la época en donde los productos tecnoldgicos tienen mas demanda,
dado que, la gente aprovecha los descuentos de fin de afio para poder adquirirlos,
sumado a eso, también estan los que ahorran todo un afio para poder equiparse

con toda la nueva tecnologia que vendra a inicios del afio siguiente.

1.7.10 Poder de compra

Segun GFK Colombia, los colombianos en el afio de 2018 tuvieron un crecimiento
en el mercado Electro y Tecnologia del 7%; en donde, las categorias con mayor
crecimiento fueron parlantes y barras de sonidos con un 50,01%, concluyendo que

cada vez, Colombia estd aumentando la demanda de nuevas tecnologias.

1.7.11 Rango de precios o tarifas
Los precios y tarifas de los bancos de voces y de la construccién de estudios, no
logran conocerse, dado que, las corporaciones son muy reservadas con el manejo

de sus precios.
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1.7.12 Comportamiento de la clientela

Los eventos de tecnologia y de radio que realizan en Corferias, son claves para la

distribucion de los servicios y productos de “Estudios el Backstage”, dado que, alli,

las personas van con el propésito de conocer y adquirir nuevos productos que

pueden serles de gran ayuda.

1.7.13 Ciclo de vida del producto

Introduccion:

Invertir una gran cantidad de dinero para que las personas y los posibles
consumidores, puedan ver el servicio que la empresa “Estudios el Backstage”
ofrece al medio de la radio y la produccion; construccion de estudios de
grabacion, de emision radial y producciones de identidad.

Crecimiento:

Con relacion al servicio brindado, esté mantendra la calidad del mismo, pero
se distribuird a otros ambitos para que ademas del grupo obijetivo, exista otro
tipo grupos o grupos de personas que deseen adquirirlo (Futuros
consumidores). La publicidad sera ampliada.

Madurez:

Posicionamiento del servicio que brinda la empresa “Estudios el Backstage”
y surgimiento de servicios similares (Competencia) que buscan abarcar el
mercado que la empresa establecio.

Declive:

Las ventas del servicio podrian disminuir por el servicio que brindan otras
compafias, ademas de ello, las necesidades o preferencias del grupo
objetivo podrian tener un cambio. Para solucionar esas falencias ha de
estudiarse las distintas alternativas que tiene la empresa “Estudios el

Backstage”.
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1.7.14 Zonas o areas potenciales del mercado
El centro de Bogot4, dado que, al estar en un punto central, la distancia no sera

mucha y las personas podran tener acceso facilmente a la empresa.
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2 CAPITULO PLAN DE MERCADEO

2.1 TIPOLOGIA DEL MERCADO

Competencia perfecta, los precios de los productos y servicios que ofrecen las
empresas tanto nacionales como internacionales, no tienen dominio en el precio de
sus ofertas, ya que, éste va de la mano con la demanda, en donde hay un equilibrio

por parte de las mismas.

2.2 DIFERENCIACION DEL PTO O SERVICIO
Las productoras, no se hacen cargo de crear y adecuar espacios de grabacion y

emision para emisoras.

2.2.1 Fichatécnicadel producto

Ficha técnica

Nombre Estudios el Backstage

Descripcion Compaiiia que crea identidades vy

construye espacios para emisoras.

Caracteristicas Productora de identidades, jingles,
cuias, etc.
Constructora de estudios de grabacion

y emision de radio.
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2.3 POLITICAS DE PRECIOS O TARIFAS
Los precios de los bancos de voces y la construccion de estudios tanto de grabacion
como de radio, no tienen parametros establecidos, por lo que, pueden ser valorados

en cualquier costo.

2.4 ESTRATEGIAS DE VENTAS

2.4.1 Promocioén
A través de anuncios publicitarios en los exteriores, anuncios en internet y cufias

radiales.

2.4.2 Ventas Directas
Hacer una invitacion a los clientes potenciales para que conozcan la empresa

“Estudios el Backstage” y su funcionalidad, para asi promover la venta del servicio.

2.4.3 Ventas Indirectas
Por medio de un intermediario, se buscara vender los bancos de voces que ofrece

la empresa, promoviendo asi, los productos y servicios de la empresa.

2.5 DISTRIBUCION Y MERCADEO

A través de Stands en distintas exposiciones en Corferias o0 centros comerciales,
dar al publico emprendedor un vistazo de lo que hace “Estudios el Backstage”, para
gue asi, las personas puedan familiarizarse con la compafiia y su funcionalidad y

asi ésta puede ser tomada en cuenta con la construccion de sus futuras compafias.

2.6 PROMOCION Y PUBLICIDAD (NO APLICA)

2.7 ESTRATEGIAS DE COMUNICACION

Publicidad exterior, online, y cufias radiales.
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3 CAPITULO ASPECTOS TECNICOS Y FINANCIEROS

3.1 ESTUDIO TECNICO DEL PROYECTO

3.1.1 Estructuraorganizacional

Organigrama de la “Empresa o idea de negocio”:

PRESIDENTE

VICEPRESIDENTE

JEFE DE PRODUCCION

PRODUCTOR SONORO ] [ PRODUCTOR DE VOCES ] [ PRODUCTOR DE BANCOS

LOCUTORES ] [ OPERADORES ] [ SERVICIOS GENERALES

Cargos y funciones del personal:

CARGO FUNCION

Presidente. Toma las decisiones, dirige las
reuniones 'y mantiene las
relaciones mas estrechas con los

clientes de mayor conveniencia

Vicepresidente. Preside los asuntos de los cuales
no se puede hacer cargo el

presidente.

Jefe de Produccién. Dedica roles de grabacion vy
produccion de acuerdo a las

necesidades de venta.

Productor Sonoro. Disefay edita las piezas de audio.

Productor de Voces. Redacta y graba voces.
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Productor de Bancos. Administra las piezas de audio y
las distribuye acordé a la
necesidad.

Locutores. Prestan sus voces para la

produccién de bancos.

Operadores. Se encargan del montaje

distribucién y manejo de equipos.

Servicios Generales. Proporciona los servicios que se
necesiten, como; transporte,

vigilancia, entre otras cosas.

3.1.2 Direccionamiento estratégico

Vision de la ““Empresa o idea de negocio””

Lograr que la empresa “Estudios el Backstage” sea reconocida a nivel
mundial, por el servicio que brinda a los emprendedores que buscan
personificar sus companias.

Mision de la ““Empresa o idea de negocio”?

Producir identidades sonoras y adecuar estudios de grabacion y emision
radial que logren cubrir las expectativas de los clientes, otorgandoles
mayor comodidad a la hora de crear y producir contenidos sonoros.
Objetivos de la ““Empresa o idea de negocio””

Realizar estudios a las compariias y analizar los datos recolectados.
Crear y producir las identidades sonoras a la o las empresas.

Plantear y adecuar los estudios de grabacion y emision para la o las

compafias, cubriendo las necesidades encontradas.

3.1.3 Tamafo del producto o tamafio éptimo

La instalacion de estudios de grabacion y emisiéon radial, ayudaran a que las

empresas que estdn comenzando o van a comenzar, tengan una buena estructura
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para la emision y grabacion de contenidos, ya sean de caracter comercial,
comunitario o de interés publico y también identidades sonoras. Esto ayudara a que
las empresas tengan un buen desarrollo tanto interna como externamente en

Bogota.

3.2 REQUERIMIENTOS TECNICOS, TECNOLOGICOS Y CIENTIFICOS

Requerimientos tecnoldgicos Requerimientos técnicos
e Computadores. e Cableado.
e Consolas. e Acustica.
e Micréfonos. ¢ Instalacion de equipos.

e Audifonos.

e Automoviles.

3.3 PLANES GENERALES (N/A)

3.4 MANO DE OBRA DIRECTA

Locutores y productores, los cuales ayudaran a la creacion de los bancos de voces
de una empresa o varias empresas que estén buscando una identidad sonora. Los
operadores ayudaran en la parte técnica y de montaje, en donde seran participes

de la elaboracion y construccion de los estudios de grabacion y de radio.

3.5 LOCALIZACION DE LA PLANTA O ACTIVIDAD ECONOMICA

La empresa “Estudios el Backstage” estara ubicada en el centro de la capital de
Colombia, porque asi sera mas asequible para los habitantes de Bogota, asi mismo,
sera benéfico para el desplazamiento y la distribucién de los equipos para la

instalacién de los estudios.
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3.6 PRECISION DE INVERSIONES Y GASTOS INICIALES

Materia Precio
Consolas $6000.000
Micréfonos $2000.000
Pc $3000.000
Acustica $5000.000
Cableado $2000.000

3.7 PLAN ECONOMICO Y FINANCIERO

3.7.1 Gastos pre operativos
Los gastos que se van a tener en la empresa, antes de su lanzamiento, van a ser
de caracter; administrativo, de capacitacion, de permisos para que la compaiiia

logre ser legitima para prestar su servicio y para que ésta misma pueda emplear.

3.7.2 Gastos generales
Gastos en servicio de mantenimiento y de logistica, para que la empresa tenga una

buena estructura y asi, puede funcionar correctamente, sin ningun inconveniente.
3.7.3 Inversiones iniciales

Inversion inicial = precio de compra de equipos + envio e instalacion + arriendo +
contrataciones.

Inversion inicial = 18 millones + 6,5 millones + 3 millones + 5 millones = 32,5 millones

3.7.4 Costos directos
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3.7.4.1 Plan financiero

e Costos fijos: Arriendo, Personal. (Rojo)

e Costos variables: Equipos (Verde)

ENERO FEBRERO MARZQ
CIFRA DE NEGOCIOS 10.000.000 12.000.000 14.000.000 16.000.000
APROVISIONAMIAENTOS 18.000.000 20.000.000 17.000.000 22.000.000
ARRIENDO 3.000.000  3.000.000  3.000.000
GASTOS DE PERSONAL 5.000.000 5.000.000  5.000.000
RESULTADO 36000000 40000000 39000000

ABRIL

3.000.000
5.000.000
46000000

3.7.4.2 Tesoreria Previsional y flujo de caja

ENERO FEBRERO MARZO
TESORERIA INICIAL 36000000 40000000 33000000
APROVISIONAMIAENTOS 18.000.000 20.000.000 17.000.000
ARRIENDO 3.000.000  3.000.000  3.000.000
GASTOS DE PERSONAL 5.000.000 5.000.000  5.000.000
RESULTADO 62000000 63000000 64000000

3.7.4.3 P&G Previsional
Enero, 10, 2020

ABRIL
46000000
22.000.000
3.000.000
5.000.000
76000000

MAYO JUNIO Julio
18.000.000 20.000.000 22.000.000
21.000.000 15.000.000 23.000.000

3.000.000  3.000.000  3.000.000

5.000.000  5.000.000  5.000.000

470000007 47000000 53000000

MAYO JUNIO Juuo

47000000 47000000 53000000
21.000.000 19.000.000 23.000.000

3.000.000  3.000.000  3.000.000

5.000.000 5.000.000  5.000.000

76000000” 74000000 84000000

AGOSTO | SEPTIEMBRE

24.000.000
20.000.000
3.000.000
5.000.000
52000000

26.000.000
15.000.000
3.000.000
5.000.000
53000000

AGOSTO  SEPTIEMBRE

52000000
20.000.000
3.000.000
5.000.000
80000000

53000000
19.000.000
3.000.000
5.000.000
80000000

OCTUBRE NOVIEMBRE

28.000.000
25.000.000
3.000.000
5.000.000
61000000

30.000.000
26.000.000
3.000.000
5.000.000
64000000

OCTUBRE NOVIEMBRE

61000000
25.000.000
3.000.000
5.000.000
54000000

64000000
26.000.000
3.000.000
5.000.000
98000000

DICIEMBRE
32.000.000
23.000.000

3.000.000
5.000.000
63000000

DICIEMBRE
63000000
23.000.000
3.000.000
5.000.000
94000000

Ingresos operativos

Ventas de productos

$22,000,000

Ventas de servicios

$3,000,000

Ingresos operativos totales

$25,000,000

Gastos operativos

Costo de mercancias vendidas

$10,000,000

Ganancia bruta

$15,000,000

Gastos fijos

Alquiler

$3,000,000

Seqguro

$250,000
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Articulos de oficina $150,000

Servicios publicos $100,000
Total de gastos fijos $3,500,000
Ingresos operativos $11,500,000

Otros ingresos (gastos)

Interés por préstamos ($500)
Ganancias antes de impuestos $5,500,000
Impuestos alarenta $500,000
Ganancias netas $5,000,000

3.7.4.4 Criterios de Evaluacion: TIR, VAN
TIR:
Inversion inicial de 32°500.000 y calcula tener ingresos anuales de:
e 15.000.000 durante el primer afio.
e 16.000.000 durante el segundo afio.
e 17.000.000 durante el tercer afio.

Desembolso Inicial 32.500.000,00
Tasa Interna de Retorno (TIR) 21,81%
ANO COBROS PAGOS FLUJOS DE CAJA

31



VAN: Valor actual neto
e Inversion 32’500.000
e Primer afio: 10°'000.000
e Segundo afio: 12°000.000
e Tercer aio: 14’000.000
e Cuarto afio: 16'000.000

Rentabilidad 6%

Inversion inicial 32.500.000,00

Valor Actual Neto (VAN) 12.035.157,91

aceptable

ANO COBROS PAGOS FLUJOS DE CAJA

3.7.4.5 Andlisis de sensibilidad. (N/A)
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4 CAPITULO ASPECTOS LEGALES Y ORGANIZATIVOS

4.1 FACTORES PARA DETERMINAR EL TIPO DE PERSONA JURIDICA
e Persona natural comerciante:
e Documento de identidad
e Formulario del Registro Unico Tributario (RUT).
e Formularios disponibles en las sedes de la CCB.
e Formulario Registro Unico Empresarial y Social (RUES) 2017
e Caratula Unica empresarial y anexos, segun corresponda
(Persona Natural)

4.2 ESTIMULOS, SUBVENCIONES, APOYOS A LA CREACION DE EMPRESA
Y EL EMPLEO REGIMEN FISCAL Y REGLAMENTACION DE LA
ACTIVIDAD.

Para el funcionamiento de la empresa, se debe de tener en consideracion las

“‘LEYES — DECRETOS SUIN JURISCOL”, en donde se especifican los impuestos

administrativos de una direccion general, las normas de las materias tributarias y

normas de control y para la competitividad, que podria implementar “Estudios el

Backstage” a la hora de iniciar su construccion.

4.3 CRITERIOS PARA ESTABLECER EL MARCO LEGAL. (N/A)

4.4 PROMOTORES, SOCIOS, E INVERSIONISTAS. (N/A)

45 FORMACION DEL CAPITAL

El capital inicial, procedera de préstamos y convocatorias del Fondo Emprender, los

cuales podran suplir tanto los artefactos tecnoldgicos de la empresa como su

estructura.
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4.6 RIESGO PATRIMONIAL
Capital de restructuracion, el dinero puede ser insuficiente para suplir lo que se tenia

planteado, asi que, se debera replantear el uso del capital.

4.7 ESTRATEGIAS DE CRECIMIENTO
Para que la empresa logré expandirse a nivel nacional, se unira con los proveedores
gue le distribuyen los artefactos tecnoldgicos, promoviendo la implementacion y

venta de los mismos.

4.8 PROCEDIMIENTO PARA LA LEGALIZACION

4.8.1 Requisitos y documentos

ARIEAS

NGO viABILDAD OCESO  NOSOTROS  BLOG
Solo ingresa tus datos para iniciar con la
viabilidad de tu marca iGRATIS!

@egistroDeMarca

A
Protege tu Marca

Descubre si tu marca es viable de ser registrada
completamente gratis llenando el siguiente formulario :

v

Precio Empresa Pequefia o Persona Natural:

$1'499.000*

* VA incluido.

*Incluye estudio de viabilidad, acompafnamiento durante el proceso, costo de gestion y registro
de marca en una clase.

Precio Empresa Grande :

$1'840.000*

*IVA incluido.

“Incluye estudio de viabilidad, acompaniamiento durante el proceso, costo de gestion y r

de marca en una clase.

Para registrar el nombre de la empresa “Estudios el Backstage”, se debe
diligenciar, gratuitamente, el nombre de la empresa, el logo y los datos de la
persona que lo estd haciendo. Después, se debe de escoger la tarifa de

estudio de viabilidad de la compafiia para seguir con el registro.
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4.8.2 Delas Personas
e DIAN:

=11}
1

m AT R BEC L

BT
o S -
T —1 S .-
i b i - ——
 —— = JE- W =50
r—_—
— g {
— —
> L. == 4
—— = —
e S -~ — = d
=
e e .
o, e TCEO e —

e =y
‘—— - B N =
— ——
&= [ JEET e
o2 e | - —assn —
T— -~=
R v.‘ A A A A

TR
e

4.8.3 De los contenidos (N/A)
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5 CAPITULO PROMOCION, FINANCIACION Y OPERACION

5.1 RECURSOS FINANCIEROS

5.1.1 Recursos propios vs. inversionistas, socios y asociados

No existen recursos propios, ni inversionistas socios 0 asociados, ya que, por el
momento, no se tiene el capital para poder emprender la idea, pues no existen
actualmente socios o inversionistas, que estén interesados en desarrollar la idea de

negocio.

5.1.2 Créditos y préstamos: apalancamiento financiero

Banco Davivienda — Crediexpress Fijo con Garantia Hipotecaria

poedo ¢ Nercitn en inea

Caracteristicas

°
Rexuasitos y psos e acoeder a producto °
°

Requisics ¥ pasos para cancelar el producto

y
°

Beneficios
Tartas y Costos

|
§ |

°

Los derechos y obligaciones que debe de seguir la persona que va a solicitar el
crédito va a regir en base de la ley 1328 de 2009 para garantizar el cumplimiento y

seguimiento de la misma para garantizar la seguridad y legitimidad del crédito.

5.1.3 Fuentes de subvenciones, ayudas y fondos concursales.

Las posibles fuentes externas de ayuda para la empresa, son Fondo Emprender y
Sempli, ya que, dan acceso a créditos para poder constituir una empresa. Para
poder acceder a esas fuentes, se debe de ir a la empresa con la idea de negocio,
hablar sobre ella y en unos dias, responderan si la empresa cumple con los
requisitos que se requieren para poder financiarla, como los documentos de registro

y demas.
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5.2 PLAN PRE-OPERATIVO -PUESTA EN MARCHA DE LA EMPRESA.

5.2.1 Cronograma de actividades.

Febrero Semana 2 Registro de Marca Santiago Sanchez
Marzo Semana 3 Prestamos Santiago Sanchez
Marzo Semana 4 Alquiler Santiago Sanchez

Abril Semana 1 Compra de Productos Santiago Sanchez
Abril Semana 2y 3 | Instalacién de Productos | Santiago Sanchez
Mayo Semanaly?2 Contrataciones Santiago Sanchez
Mayo Semana 3y 4 Induccion del Personal | Santiago Sanchez
Junio Semanaly?2 Creacion de Bancos. Productores
Junio Semanaly?2 Creacion de estudios. Operadores

5.2.2 Recursos fisicos, humanos, técnicos y financieros iniciales.

Recursos Recursos Recursos técnicos Recursos financieros
fisicos humanos iniciales
Instalaciones | Técnicos Capacitacion y desarrollo | Créditos bancarios y
Transporte Directores de personal. préstamos de
Equipos Voice Overs | Sistemas de ventas. acreedores.

Productores | Sistemas de finanzas.

de radio Sistemas administrativos.

Productores | Adquisicién de

musicales. tecnologia.
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CONCLUSIONES

La idea de negocio “Estudios el Backstage”, propone incorporar un servicio que
ayude a las personas que se encuentran en pleno auge de crear contenidos sonoros

para su empresa, la estructuracion de sus estudios de grabacién y emision de audio.

El servicio que se brinda es de gran ayuda para quienes no son expertos en la

creacion y produccién de contenidos.

La adecuacion y estructuracion de un estudio, cuenta con una gran ventaja, pues el
cliente que no tenga forma de expandir la estructura de su empresa, podra optar por
esta opcidn para que sus estudios sean los mas practicos y comodos posible a la
hora de trabajar en ellos, sumado a eso, los encargados de crear y adecuar los
estudios, detallaran la estructura de la empresa, para asi, lograr que el resultado
final no tenga ningun problema, por algun ruido o humedad externa, a causa del

trabajo hecho.
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