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Resumen

La idea de negocio es principalmente la produccion y venta de productos promocionales y publicitarios
personalizados, ademas de la incursion en el manejo de marketing digital que abarca los servicios de: creacion y
manejo de pagina web y redes sociales, mailing, fotografia de producto, disefio de piezas gréficas y de video para
web y redes sociales, pauta publicitaria. Produccion y elaboracion de productos promocionales personalizados
como lo son: camisetas, busos, mugs, botilitos, gorras, vinilos decorativos, tarjetas de presentacion, volantes,
pendones, sellos, cuadernos, libretas, taco de notas en stone paper

La necesidad que se satisface es la de tener disponible, ya sea para las empresas 0 personas, regalos que
sean productos con disefio Unico, personalizado que se diferencie de los demas, ademas la necesidad de mostrar
las empresas o emprendimientos de una manera creativa, atractiva y que llame la atencién de los clientes.

Palabras clave: Publicidad, personalizacion, promocionales, marketing digital, redes sociales.
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Abstract

The business idea is mainly the production and sale of personalized promotional and advertising products, in
addition to the foray into digital marketing management that includes the services of: creation and management
of web page and social networks, mailing, product photography, design of graphic and video pieces for the web
and social networks, advertising guidelines. Production and elaboration of personalized promotional products
such as: t-shirts, sweatshirts, mugs, botilitos, caps, decorative vinyl, business cards, flyers, banners, stamps,
notebooks, notebooks, stone paper notepads

The need that is satisfied is to have available, either for companies or individuals, gifts that are products with
a unique, personalized design that differs from others, in addition to the need to show companies or ventures in a
creative, attractive way. and attract the attention of customers.

Keywords: Advertising, personalization, promotional, digital marketing, social networks.
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Introduccion

Actualmente la sociedad se desarrolla en un entorno donde la tecnologia se ha convertido en una
parte fundamental, que ha modificado la manera en que se realizan la mayoria de actividades cotidianas como
leer el periddico, consultar direcciones, leer libros, comprar pasajes de avion e incluso realizar tramites bancarios
para los que hace poco se debia ir a una sede fisica hoy se pueden realizar desde un dispositivo mavil que tenga
una conexion a internet.

Se pueden identificar muchas ventajas con respecto a este avance, entre esas la posibilidad de acceder a estos
recursos sin la necesidad de movilizarse de un lugar a otro, lo que disminuye el tiempo que se utiliza, también la
reduccion de costos ya que cuestiones como ver las noticias se ha vuelto gratuito por medio de muchas
plataformas.

Las empresas al igual que las personas han tenido que adaptarse a esta situacion, a este cambio constante,
incluyendo a sus procesos el manejo de paginas web, creacion y desarrollo de redes sociales como Facebook,
Instagram, Twitter y Ultimamente hasta TikTok. También la implementacién de tiendas virtuales o e-commerce
para vender sus productos y servicios.

Para concluir podemos identificar el surgimiento de una nueva modalidad de negocio que es conocida como
Negocios Digitales, y precisamente ese sera el punto de partida de esta investigacion, el apoyo y aporte que
como empresa se puede dar a estas compafiias e incluso a personas naturales que incursionan en el método de

ventas por canales virtuales o que simplemente quieren darse a conocer o aumentar su nivel de ventas.
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CAPITULO |

1. De laidea del Producto o Servicio

1.1. Motivacion y sensibilizacion hacia la idea de empresa

Lo que llevé a esta idea es el conocimiento previo que se tiene acerca de los procesos de produccion
en publicidad y material POP, la satisfaccion personal de encontrar un producto que pueda ayudar a ser
feliz a alguien, porque un regalo puede ser el medio para arreglar una discusion, para sorprender y sobre
todo el poder de plasmar en un producto algo que imaginamos y tal cual lo queremos. Poder cambiar
espacios para que sean mas acogedores.

La incursion al marketing digital como el camino para encontrar ese plus que las empresas tienen para
que los clientes se acerquen a ellas y creen una relacion de confianza en la que puedan interactuar por
medio de las plataformas digitales que se ofrecen actualmente, tener mas alcance de ventas a nivel
nacional e incluso internacional. La posibilidad de ofrecer productos y servicios a publicos con los que
fisicamente seria imposible relacionarse.

1.2. El promotor o promotores
1.2.1. Factores personales que orientan la busqueda de la actividad a desarrollar.

Factores personales que orientan la busqueda de la actividad a desarrollar.

Debilidades Oportunidades
¢ Falta de conocimiento en los temas de ¢ Ingreso a la universidad
contabilidad y administracién. e Crear relaciones con las personas
e Afan por constituir la empresa alrededor que puedan ser futuros clientes,

¢ Desinterés por los temas relacionados con | socios o proveedores
la contabilidad y administracion ¢ Gestion y manejo de redes sociales
¢ Desorden en la planeacién del ¢ Realizacidn de cursos en la cdmara de

emprendimiento comercio
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* Rechazo a la idea de crear sociedades

¢ Falta de creatividad para gestionar nuevas

ideas de producto

Fortalezas Amenazas
¢ Excelente servicio y atencion al cliente ¢ Seguridad en si misma
¢ Puntualidad ¢ Miedo al fracaso
e Liderazgo e Conocimientos previos
¢ Responsabilidad * Bajos recursos econdmicos
¢ Tolerancia ¢ Responsabilidades familiares

¢ Aprendizaje de los errores
¢ Empatia

* Apoyo de la familia en las decisiones

1.3. Analisis de las ideas preliminares

Ventajas:

Aumento de la demanda de servicios de marketing digital para medianas y pequefias empresas que hasta
ahora empiezan a incursionar en estos temas, 0 que se vieron obligados a hacerlo por la pandemia.
Empresas que necesitan delegar este proceso a un externo porque internamente ya no cuentan con la capacidad
de realizarlo, 0 no les estd dando los resultados esperados.
Inconvenientes:

La facilidad de acceso a estos temas y el constante bombardeo de informacién, incluidos talleres, cursos,
paquetes que se ofrecen por las redes sociales hace que muchos emprendedores ejecuten este proceso de manera

auténoma sin la necesidad de usar una agencia externa.
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El crecimiento de la oferta por personas que han creado agencias pequefias para ofrecer estos servicios,
debido a que son profesionales en las areas de disefio, publicidad o mercadeo que se han graduado y no han
podido conseguir empleo 0 ven en este proceso una oportunidad de emprendimiento.
Conocimiento y Experiencias

El propésito principal es explotar los nuevos conocimientos que se han ido adquiriendo a lo largo del ultimo
afio, como son el manejo de redes sociales, calendarios de publicacidn, disefio y edicion de parrillas de
contenido, pauta digital, disefio de piezas publicitarias, reels y videos para redes sociales.

Basado todo esto en la propia experiencia, en el manejo de las redes sociales propias y las de algunos clientes
gue han solicitado el servicio y que han expresado su satisfaccion frente al mismo.

1.4. Justificacion de la idea

Se decide incursionar en el marketing digital porque tiene alta relacion con la publicidad, después de
algunos afnos de desarrollo del proyecto en el &mbito de producto se encuentra que hay una gran
relevancia en cuanto al servicio de marketing, dado que la tecnologia en su constante evolucion y por la
pandemia muchas organizaciones se vieron obligadas a entregar sus locales fisicos e iniciar las ventas
por los canales virtuales. Esto conlleva a un aumento en la demanda de servicios de marketing digital
por la inexperiencia y la falta de conocimiento de los emprendedores y empresarios en Colombia.

1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo General

Desarrollar un estudio que permita analizar la viabilidad para ampliar la oferta empresarial del proyecto
incluyendo en ella servicios relacionados con el marketing digital.

1.5.2. Objetivos Especificos

o Identificar ventajas y desventajas en el proyecto
e Validar producto minimo viable, y su impacto con relacién al proyecto

o Disefiar un plan de desarrollo del proyecto para incluir los servicios que se quieren adicionar.
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1.6. Identificacion del bien, de los productos o servicios que seran el objeto de la
actividad economica a desarrollar

Sera un producto Industrial definido de la siguiente manera:
En el mundo del Marketing, se conoce al business to business como una forma de funcionar entre
empresas directamente (‘“negocio a negocio”). Esto se debe a que engloba las operaciones de caracter
comercial que las firmas realizan entre ellas y sin depender del cliente final. Es decir, en este tipo de
estrategia de marketing las compafiias tienen como objetivo otras empresas, en lugar de un consumidor.
(Sanchez, 2015)

Se prestaran una serie de servicios de asesoramiento y apoyo externo a otras empresas, organizaciones
o incluso personas individuales en relacion a la planificacion implementacion y control de las
actividades de marketing incluyendo investigaciones del mercado, analizar las oportunidades y
amenazas, elaborar planes de marketing, disefiar estrategias y tacticas de marketing llevando un control
y monitorizando las actividades llevadas a cabo.

El servicio principal es la creacidn de estrategias, envio de mensajes, escuchar y responder para
mejorar la difusién y la percepcién de las marcas, empresas 0 personas a través de la participacion de los
individuos. Crear contenidos las plataformas digitales para la interaccion y conversacion con el posible
comprador o publico objetivo.

Paginas web.
Creada a partir de un proceso de planificacién, disefio y desarrollo.
Camparia en Redes Sociales.

El trabajo de una agencia de marketing es analizar a la marca y a sus clientes potenciales y con ese
resultado debe crear contenido y llegar a la audiencia de la manera més sutil sin crear un sentimiento de
intromision.

Google Ads.
Se le paga a Google por permitirle anunciarse en primeras paginas y en primeras posiciones; dado

gue funciona como una subasta se debe competir financieramente contra otros negocios que van por el
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mismo objetivo. En este caso los resultados son inmediatos, pero deben gestionarse las palabras claves
con las que se va a trabajar y segmentar correctamente al publico, porque si no puede ser una inversion
muy alta para resultados poco satisfactorios.
Posicionamiento SEO.

En primer lugar, hay que saber que es un proceso largo y de trabajo constante, en este caso la agencia
debe dedicarse a crear contenido cualificado que contenga las caracteristicas que se requieren para
escalar posiciones en el buscador, y también se debe tener una pagina web gque cuente con condiciones a
nivel On Page y Off Page.

Creacién de App.

Las aplicaciones moviles se han vuelto imprescindibles y la tendencia de su uso es cada vez mas alta,
pues facilitan el uso de ciertas herramientas y ademas dan exclusividad de uso, es decir que, si te
descargas mi App, encontraras informacién de mi empresa.

Email Marketing. (Mailing)

La agencia de marketing digital se encargara de crear el disefio, desarrollarlo y enviarlo a los
remitentes, asi que tu solo debes aportar la idea del proyecto y la lista de clientes potenciales o clientes
estables. Sin embargo, si careces de base de datos de clientes, también se pueden comprar en funcién de
tus intereses.

Creacion de contenido.

Es un servicio éptimo para cuando se esta realizando posicionamiento SEO ya que la edicion del
contenido de la pagina debe ser constante y debe cumplir ciertas cualidades y extensién, ademas la
publicacidn de articulos semanales que es fundamental.

Disefio gréafico y desarrollo audiovisual.

Se lleva a cabo el proceso creativo, la creacion y la produccion de formatos de fotografia y/o video
que serén distribuidos en los canales de comunicacion de tu empresa, siempre con los mismos valores y
estética de tu empresa.

Tendencia por excelencia del futuro. La Agencia de Marketing Digital se encarga de la creacion y
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edicidn del video para tu empresa.

1.7. Identificacién de las ideas o proyectos alternativos o complementarios

Como servicios alternativos en este ambito se pueden encontrar empresas que se encargan de entregar toda la
informacion de marketing digital por medio de cursos, diplomados y programas de inmersion. Algunos ejemplos
de estas empresas son:

Smartbeemo, Platzi, Crehana, Coursera, e incluso los programas de educacion que ofrece la Camara de

Comercio de Bogota para todos sus empresarios y emprendedores.

2. Estudio General del Bien o Servicio a Desarrollar

2.1. Antecedentes

TECNICOS LEGALES COMERCIALES
No aplican. e Codigo Colombiano e Agencias de

de Autorregulacion Marketing digital
Publicitaria e Diplomados e

e Estatuto del informacion en
consumidor pregrados sobre

e Ley de comercio Marketing digital
electronico

e Ley de Habeas Data

e Marcas (SIC)

o Influencers (SIC)

Fuente: Elaboracion de los Autores
Producto minimo viable

Si, actualmente se cuenta con varios productos minimos viables que han sido comercializados durante algunos

afios como lo son los mug y vinilos decorativos, como los servicios de marketing digital que se han ofrecido a
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algunos clientes durante unos meses desde un poco antes de que iniciara la pandemia.

Algunos de los clientes mencionados son:

%——/
Marc &\Wert

Se ha manejado con ellos manejo de marca, productos promocionales como camisetas, gorras, mugs, entre otros.

! Marc & Wert Agencia BTL SAS

A% E)
4» 4V

2 Restaurante de comidas rapidas Carritos Clcuta

Para Carritos se realizé el manejo de redes sociales Instagram y Facebook durante algunos meses del afio 2019
como parte de una donacion.

Magic Brand cumpli6 4 afios en el mercado el 16 de junio de 2021, desde esa fecha se ha mantenido inscrita a
Camara de Comercio y DIAN respectivamente. Aungue las ventas no han sido las que se esperaban, poco a poco
se ha ido progresando. Y con el conocimiento que se va a adquirir en estos 5 afios de carrera se espera que

mejore sus ventas y su posicionamiento ampliamente.

2.2. Andlisis DOFA

1 Tomado de www.connectamericas.com
2 Tomado de www.carritos.com.co
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Debilidades Oportunidades
¢ Falta de manejo en los temas de ¢ Aumento de la demanda por la pandemia
contabilidad y administracién. ¢ Alto movimiento en redes sociales de
e Constitucién apresurada de la empresa posibles clientes
* Poco personal ¢ Oportunidad de ampliar el mercado
® Pocos proveedores de confianza internacionalmente

¢ Realizacién de cursos en la cdmara de

comercio
Fortalezas Amenazas
¢ Excelente servicio y atencidn al cliente e Competencia directa
¢ Conocimiento previo ¢ Falta de conocimiento en el costeo del
¢ Equipo de trabajo servicio
* Reconocimiento en redes sociales ¢ Ddlar en aumento (sube los costos de las
¢ Tecnologia materias primas)

e Maquinarias y materiales
e Tiempos de entrega

* Asesoria en el proceso de compra

Fuente: Elaboracion de los Autores
2.3. Reseia de su evolucién: Origen, Usos, Competencia, sustitucion,
complementariedad

El fin principal del servicio es ampliar el impacto en redes sociales y plataformas digitales de las

empresas para que tengan un mayor engagement con los clientes, que generen una relacién de
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confianza para que pueda tambien aportar a la mejora en las ventas con las recomendaciones voz a

Vvo0zZ

2.4. Evaluacion Natural del Entorno

El DANE presenta las cifras oficiales de pobreza monetaria,
las cuales corresponden a la actualizacion metodoldgica
(actualizacion de las lineas de pobreza monetaria y pobreza
monetaria extrema) con base en la informacion de la Encuesta
Nacional de Presupuesto de los Hogares - ENPH 2016-2017,
por lo cual, no son comparables con las cifras de la serie
MESEP. Linea de pobreza extrema Bogot4 178.607 /Linea de
SECTOR POLITICO Y pobreza monetaria 455.030 (DANE, 2021)

ECONOMICO el DANE realizd el Conteo de Unidades Econdmicas 2021 el
cual enumerd y georreferencié los establecimientos fijos,
semifijos, puestos moviles y viviendas con actividad
economica. Este Conteo se desarroll6 en mas de 500.000
manzanas ubicadas en las zonas urbanas de las cabeceras
municipales y centros poblados de los 1.102 municipios, el
Archipiélago de San Andrés, Providencia Santa Catalina y las

18 areas no municipalizadas de Colombia. (DANE, 2021)
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SECTOR SOCIAL

Informes demogréficos DANE, se crearon con el objetivo de
consolidar informacion estadistica de seis tematicas
principales:  Estudios  urbanos, Etnicos, Migracion,
Mortalidad, Fecundidad y Poblacion para diferentes periodos
de referencia a partir de diversas fuentes de informacion como
parte del fortalecimiento de la produccién y difusion de

informacion estadistica para todos. (DANE, 2021)

SECTOR TECNOLOGICO

Esta investigacion tiene como objetivo general medir la
cobertura, el acceso y el aprovechamiento de las tecnologias
de la informacion y la comunicacion en los hogares y en el

sector empresarial del pais. GRAFICA 1.

SECTOR LEGAL

La Ley 527 de 1999 incorporé en nuestro ordenamiento
juridico nuevos conceptos: los mensajes de datos, el contrato
electrdnico, los principios del comercio electronico, las firmas
electronicas y digitales, asi como las entidades de
certificacion digital. Los modelos nuevos de hacer negocios
por medios electrénicos encuentran en la Ley 527 de 1999 el
telon de fondo y la base juridica que permite su
funcionamiento, pero sobre todo que valida y otorga eficacia
legal a la creciente actividad desmaterializada. (Universidad

Externado de Colombia, 2019)

2.5. Andlisis de Riesgos

Gréfica 1.

Porcentaje de empresas que utilizaron computador, internet y pagina web.
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Nota: La grafica muestra las cifras de empresas que utilizaron equipos tecnolégicos en sus funciones durante el

afio 2020 Fuente (DANE, 2021)
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CAPITULO 1l
3. El Mercado

3.1 Estudio del mercado

Los negocios digitales de contenido son el lugar donde se ofrece informacidn, noticias, entretenimiento,
mausica y peliculas a una audiencia puntual. Por lo general estos negocios obedecen a las extensiones digitales de
los periddicos, los canales de television, las casas editoriales, la industria del cine y de la mdsica. Pero los nuevos
actores como los bloggers también tienen un papel importante en la oferta de contenido digital pues traen una
nueva voz a la red. Por lo general este negocio se monetiza usando publicidad, aunque el modelo de pago por
contenido empieza a tomar vuelo. Ejemplos de estos negocios son el Nytimes.com, iTunes de Apple,
Spotify.com y Netflix.com. Los negocios de e-commerce se enfocan en la compra y venta de productos en linea.
Por lo general estos se clasifican en negocios B2C (business to consumer) donde se conectan proveedores y
empresas con los consumidores finales. Amazon.com es un negocio digital de ecommerce B2C. La otra
categoria es B2B (business to business) donde se conectan a las mismas empresas para generar negocios entre si.
Alibaba.com es un negocio digital de ecommerce B2B. Los marketplaces son otro tipo de negocio digital donde
se conecta la oferta con la demanda alrededor de una industria puntual. Los hay verticales y horizontales. Los
marketplaces horizontales abarcan multiples categorias de productos en su oferta, un buen ejemplo es un negocio
digital de subastas como mercadolibre.com. Los marketplaces verticales se enfocan en una categoria en
particular, por ejemplo, los marketplaces de empleos, vivienda o vehiculos (ej.: Bumeran, Zona Jobs, Inmoclick
y DeRuedas). La publicidad digital es un negocio digital en si. Hasta hace muy poco el negocio de la publicidad
estaba en manos de tres actores: el anunciante, la agencia/central y el medio. Hoy, vemos una explosion de
actores en la cadena de valor de la publicidad pues la digitalizacion del negocio hace que los intermediarios
cambien y se sofistiquen y aparecen en el mapa los motores de busqueda como Google, las redes sociales como
Facebook, los AdNetworks como Platform-A de AOL, o los AdExchanges como DoubleClick de Google. Para
aquellos que no estan familiarizados con estos Gltimos dos términos se pasa a explicar qué es cada uno. Un Ad
Network es un mayorista de medios digitales, o red publicitaria, que vende los espacios para la publicidad

digital. Su principal ventaja es que agrega la oferta de diferentes medios y el anunciante puede acceder a ellos
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desde un Unico interlocutor, sin necesidad de ir medio por medio. Mientras que un Ad Exchange es una plaza de
mercado en linea de espacio publicitario, es decir una plataforma que permite poner en contacto a vendedores
(editores, empresas publicitarias, redes publicitarias) con compradores (anunciantes, agencias publicitarias, etc.)
La empresa de publicidad online que se analiza en el presente trabajo se encuadra dentro del tipo publicidad
digital, ya que su finalidad es la de proporcionar a sus clientes un espacio en un sitio web/aplicacion en el cual

puedan darse a conocer, comunicar lo que hacen, publicitar sus productos, etc.

Sector
SECTOR DESCRIPCION RELACION
Terciario o de Este sector se refiere a la | Al ofrecer un servicio, el cual es el
servicios comercializacion de servicios mas | de asesoria y manejo de intangibles
bien intangibles y personalizados. | como son las redes sociales y las
plataformas digitales, el proyecto
entra dentro del sector terciario.
Fuente: Elaboracion de los Autores
SEGMENTACION DEL MERCADO
ASPECTOS GEOGRAFICOS
Pais Colombia
Ciudad Bogota
Localidades Antonio Narifio, Barrios Unidos, Bosa, Chapinero, Ciudad Bolivar,

Engativa, Fontibon, Kennedy, La Candelaria, Los Martires, Puente
Aranda, Rafael Uribe Uribe, San Cristébal, Santa Fe, Suba,

Teusaquillo, Tunjuelito, Usaquén, Usme

Tamafio de la ciudad o 1.775,98 Km?2
area estadistica

metropolitana
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Poblacion 8°380.801 a 2020 Fuente DANE
Clima Frio y seco

ASPECTOS DEMOGRAFICOS
Ingresos Desde 1 SMMLV
Edad Entre los 15y 80 afios
Genero Femenino y Masculino

Ciclo de vida familiar

No es relevante

Tamafio familiar

No es relevante

Clase social Estratos del 3 al 6
Escolaridad Basica primaria o Bachillerato
Ocupacion Empleado o independiente

Origen étnico

No es relevante

ASPECTOS PSICOGRAFICOS

Personalidad

Compradores recurrentes de productos en tiendas virtuales

Estilo de vida Casa 0 apartamento con terminados en pintura
Propio o en arriendo
Tener perfiles en redes sociales o estar interesado
Valores Emprendedores, lideres, empleados

ASPECTOS CONDUCTUALES

Beneficios deseados

Aumento de seguidores en redes sociales, aumento de ventas por

canales virtuales

Tipo de conducta

Uso de redes sociales, seguidores de tiendas virtuales, compradores

virtuales

Frecuencia de uso

Diario

Etapa de preparacion

Basico, no es necesario tener conocimientos ya que el proposito de la
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empresa es educar y acompaniar a los clientes en el proceso

Actitud hacia el Atraccion por empresas gue tienen publicidad en las diferentes

producto plataformas web.

Teniendo en cuenta la poblacion objetiva se calculd la muestra, utilizando el muestreo probabilistico aleatorio,

procediendo aplicar un formulario tipo encuesta para poblacion finita, empleando el método aleatorio simple.

Poblacion Objetivo (N) = 8.380.081 Bogoté
Poblacion N = 8.380.081
Nivel de Confianza (90%) z = 1,64
Probabilidad de Ocurrencia (5%) p = 0,5
Probabilidad de No Ocurrencia (1-p) q = 0,5
Grado de Error (10%) e = 0,01

Muestra n = 6719

3.2 Definicién del producto, bienes o servicios que se desarrollaran

Se trabajan varias lineas de productos personalizados como mugs, gorras, camisetas, hoodies,
vasos, termos, padmouse, libretas, cuadernos, retablos entre otros.

También se manejan servicios de apoyo a empresas en temas de marketing digital como son:
Creacion y desarrollo de parrillas de contenido, publicaciones en redes sociales, pauta digital,
automatizacion de procesos para empresas de servicios, disefio grafico, disefio de identidad de

marca.

FICHAS TECNICAS:

Mug 11 oz blanco:
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Medidas de la Caja

Alto: 41cm

Ancho: 27cm

Profundidad: 31cm

Peso: 15kg

Caracteristicas del Mug

Tamafio: Alto 9.5cm x Diametro 8cm

Area Sublimable: Ancho 19cm x Alto 9.5¢cm

Capacidad: 110z

Material: Ceramica

Color: Blanco

Observacion: Se sublima con la resistencia de 110z

Temperaturas y Tiempos:

Centigrados: 195°/180seg.

Configuracion en Fahrenheit 1: Minima 230 Maxima 330°/40seg. (TENDENCIAS G Y G SAS,
2022)

Caramariola 600ml:

Medidas de la Caja

Alto:20cm

Ancho:44cm

Profundidad:72cm

Peso:7kg

Caracteristicas de la Caramafiola
Tamario: Alto: 18,5cm x Diametro 6.2cm
Area Sublimable: Ancho 23cm x Alto 10cm
Material: Aluminio

Capacidad: 600ml

Color: Plateado
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Accesorio: Incluye tapa llavero
Adicionales: Incluye caja de empaque individual

Recuerde: NO la puedes mantener o ingresar al congelador. Esto debido a que se puede generar
quiebres y/o rupturas en la caramafiola.

Observacion: Se sublima con la resistencia de 60z

Temperaturas y Tiempos:

Centigrados:180°/100seg.

Fahrenheit: Minima 370° Maxima 370°/100seg. (TENDENCIAS G Y G SAS, 2022)

Gorra malla o camionero:

Caracteristicas de la Gorra

Area Sublimable: Alto: 5,5¢cm x Ancho: 10cm

Area Vinilo Textil o papel Transfer: Alto: 6,5cm x Ancho: 12cm
Tamafo Estampado maquina de gorras: Alto: 5,5cm x Ancho: 10cm
Observacion: Cubrir con teflon para evitar manchas y reducir el recuadro de marca la plancha.
Color: Negro, rojo, verde neén y azul

Fabricacion: Importado

Temperaturas y Tiempos:

Centigrados:195°/60seg.

Fahrenheit:374°/60seg. (TENDENCIAS G Y G SAS, 2022)

Pad mouse redondo 5mm:

Caracteristicas del Pad Mouse.

Area Sublimable: Diametro: 21,5 cm

Grosor: 5mm

Material: Neopreno

Observacion: Recuerde que debe ingresar una hoja o espumilla debajo del caucho del producto al
ingresarlo a la maquina, eso evitara que manchas en el pad de su termofijadora.

Temperaturas y Tiempos:
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Centigrados:195°/60seg.
Fahrenheit:374°/60seg. (TENDENCIAS G Y G SAS, 2022)
Camiseta para sublimacion blanca:

La tela piel de durazno, es un textil de alta calidad 100% poliéster. Se caracteriza por ser elastico,
liso y suave al tacto.

La tela piel durazno da alta definicién al proceso de trasferencia de tinta o estampado de
sublimacion.

Recomendaciones de uso: Por ser una tela blanca recomendamos hacer limpieza de la superficie
antes de realizar proceso de estampado con cinta — sacudir u otro.

Precalentar la camiseta por 5 segundos para eliminar arrugas la camiseta.
Caracteristicas de la camiseta

Material:100% poliéster tela piel durazno

Gramaje Tela:165gr/m2 a 167gr/m2

Tipo de Cuello: Redondo

Cuello: Reforzado

Manga: Corta

Fabricacion: Nacional

Género: Unisex

Empaque: Bolsa pléstica transparente

Temperaturas y Tiempos:

Centigrados:195°/60seg.

Fahrenheit:374°/60seg. (TENDENCIAS G Y G SAS, 2022)

3.3 Nombres, marcas, logotipos, emblemas, slogan de la empresa

Nombre de la empresa:

Magic Brand

Logotipo:



INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA

| S
Magic Brand

Magia en cada detalle

Slogan:

“Magia en cada detalle”

3.4 Definicién y Descripcion
Mision:

Ser una empresa de maxima confianza para nuestros clientes, ofreciéndoles una conexion emocional positiva
en cada compra, una experiencia personalizada que llene al cien por ciento sus expectativas.
Vision:

Para el 2025 Magic Brand estard posicionada como una de las principales empresas de publicidad y
marketing digital en las principales ciudades de Colombia, y estara generando empleo a mas de 15 personas en
su planta en la ciudad de Bogota.

Objetivos:

* Posicionar la empresa como una de las principales agencias de marketing digital en Colombia
* Tener puntos de atencion al cliente al menos en 3 ciudades principales del pais

* Crear paquetes de servicios que estén acordes a las necesidades especificas de cada cliente.
Valores:

e Calidad
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e Puntualidad
e Pasion

o Competitividad

Politicas:

Proporcionar a los empleados de la organizacion un ambiente agradable, reconfortante, seguro y divertido
como parte del estimulo que les permite llevar a cabo una buena ejecucion de sus labores diarias.
Fomentar un espiritu laboral agradable tanto en lideres como empleados para el buen funcionamiento de la
empresa.

Organigrama:

GERENCIA

[ ]

I T
PRODUCCION ADMINISTRACION
1
I T 1
SERVICIOS

=1 OPERARIOS ADMINISTRADOR T MENSAJERO
= MARKETING I— SECRETARIA MANTENIMIENTO

3.5 Usos y usuarios: definicion de la clientela potencial

CONTABILIDAD VENTAS

e CONTADOR = VENDEDOR1
AUXILIAR
e CONTABLE =1 VENDEDOR 2

Graéfica 2.

Indicadores demogréficos Bogota 2005 - 2020

Poblacion Relaciones de
- Masculi- Edad
= Depen- Nifios- . )
Afo . A . nidad mediana
Total Hombres Mujeres dencia mujer o
(por mil) (por mujer) (por 100 (afios)
p p I mujeres)
¥ 2005 6.840.116 3.285.708 3.554.408 483,94 0,297 92,44 27,55
¥ 2010 7.363.782 3.548.713 3.815.069 450,27 0,281 93,02 29,47
¥ 2015 7.878.783 3.810.013 4.068.770 437,84 0,276 93,64 31,41
¥ 2020 8.380.801 4.064.669 4.316.132 446,30 0,274 94,17 33,13

Nota: En la gréfica se muestran los datos de poblacion en Bogota de los afios de 2005 a 2020, cudntos habitantes
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son mujeres, cuantos son hombres y las relaciones que hay entre los nifios, la masculinidad entre las mujeres y la
edad en afios. Fuente (DANE, 2021)

Metodologia

El método utilizado fue un enfoque mixto, el analisis cuantitativo que es uno de los métodos més utilizados y es
el que apoya de una manera mas analitica, usando la matematica y los resultados numéricos para determinar
ciertas conclusiones, y el analisis cualitativo que va ayudar a identificar las caracteristicas del fendmeno a
investigar, para asi validar el producto y/o servicio.

Para realizar el calculo de la poblacion objetiva tuvimos en cuenta la ciudad de Bogota que tiene como poblacion

total 8.380.081 habitantes

Poblacién total 100% 8.380.081
Poblacién Potencial 70% 5.866.057
Paoblacion Objetivo 30% 1.759.817

Teniendo en cuenta la poblacidn objetiva se calculé la muestra, utilizando el muestreo probabilistico aleatorio,

procediendo aplicar un formulario tipo encuesta para poblacion finita, empleando el método aleatorio simple.

3.6 Factores de Competencia

COMPETIDORES DIRECTOS

ENTIDAD LOGO PRODUCTO

2)
\

Manejo de redes sociales

Emprendestart Pauta publicitaria

Disefio de piezas para redes
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Manejo de redes sociales
Pauta publicitaria

E2E
Disefio de piezas para redes

Experiencias de marca Parrillas de publicacion

COMPETIDORES INDIRECTOS

ENTIDAD LOGO PRODUCTO

Cursos y diplomados en:
Startupslab Disefio de imagenes para redes

Instagram y Facebook

Cursos y diplomados en:

Disefio de imagenes para redes

Crehana

Instagram y Facebook

Cursos y diplomados en:
Smartbeemo - Marketing digital

% smartBeemo 9419
Posicionamiento en plataformas web
Fuente: Elaboracion de los Autores
Ventajas

e Punto de comparacion de precios de venta
e Capacidad de tener ofertas de valor que compitan adecuadamente

e Posibilidad de mejorar errores que se vean en los deméas competidores.

Desventajas
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e Muchas opciones para que los clientes puedan escoger a otro proveedor
o Diferentes ofertas de productos y servicios sustitutos como los cursos en los que ensefian a realizar los

procesos que se ofrecen en la agencia.

Productos Sustitutos

Manejo auténomo de las redes sociales
Paginas web gratuitas con plataformas intuitivas
Cursos gratuitos y diplomados en marketing digital

Ventas presenciales

Fuente: Elaboracién de los Autores

Propuesta de valor de los competidores

PREGUNTA RESPUESTA
¢ Qué valor proporcionamos a nhuestros Posicionamiento web, aumento de las ventas y
clientes? seguidores virtuales.

Desconocimiento en el mercado, pocas ventas,
¢Qué problema de nuestros clientes
dificultad para el manejo de plataformas
ayudamos a solucionar?
virtuales.

Aumento de clientes y su relacion con ellos
¢ Qué necesidades de los clientes
Aumento de las ventas por periodo
satisfacemos?
Crecimiento a nivel local y regional

Crecer  exponencialmente en ventas y
¢Qué espera el cliente, para superarle las reconocimiento en un corto lapso de tiempo.
expectativas? Tener aumento de clientes que los recomienden y

asi aumentar el impacto comercial

Fuente: Elaboracién de los Autores
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3.7 Aprovisionamiento de insumos o apoyo tecnoldgico

RAZON SOCIAL

MAGIC BRAND SAS

NOMBRE PRODUCTO

MARKETING DIGITAL

COSTO PRODUCTO PROMEDIO $90.000
LUGAR ORIGEN BOGOTA
LUGAR COMERCIALIZACION COLOMBIA
RECOMENDACIONES
3.8 Proveedores internos y externos
PROVEEDOR CARACTERISTICAS IMAGEN
Produccioén audiovisual:
) Creacion y disefios de material
ANDRES
audiovisual como videos, reels, N.A
CRISTANCHO
IGTV, transmisiones en vivo,
plantillas.
Desarrollo web: Disefio,
administracion, mantenimiento
EDUARDO
y asesoria en desarrollo de
FORERO
paginas web, e-commerce,
tiendas virtuales.
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Disefio gréfico:

Disefio de piezas digitales, manual

%

VANESSA POSADA
de marca, catalogos de ventas,
logo, identidad de marca. JUST GRACE AGENCIA
Direccion creativa:
Estrategia digital, creacion de
ALEXANDRA
parrillas de contenido, / &[ﬁk;m-uﬁ-“ub
CHIAPPE CHia b b o€
coordinacién del equipo creativo,
diagndstico de marca.
3.9 Estacionalidad del mercado
CALIFICACION
COMPORTAMIENTO VENTAS |CALIFICACION
Muy alto 12
Alto 8
Normal 6
Bajo 2
De acuerdo a la estacionalidad de su portafolio califique los ANO 1 ANO 1
meses segun la tabla anterior UNIDADES VENTAS $

Enero 3 0 0
Febrero 4 0 0
Marzo 5 0 0
Abril 6 0 0
Mayo 8 0 0
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Junio 8 0 0
Julio 8 0 0
Agosto 10 0 0
Septiembre 12 0 0
Octubre 12 0 0
Noviembre 12 0 0
Diciembre 12 0 0
Total 100 0 0
3.10 Poder de compra

Determina el poder del comprador o poder adquisitivo (indicador econémico que define la cantidad de

bienes o servicios que uno puede adquirir)

3.11 Rango de precios o tarifas

Se obtuvo por los resultados y estrategias frente a las encuestas y

ELECCION

competencias esto nos llevé a conocer el costo del producto el cual nos
DE PRECIO

sirvié como conducto para la fijacion de precio.

Analizamos la competencia, en donde encontramos como principales
AMBIENTE

competidores a las entidades mencionadas anteriormente, como resultado

DE

se obtuvo que el precio promedio de los servicios de marketing digital, en
COMPETENCIA
un paquete basico tienen un costo promedio de $350.000

Por medio de las ventas directas que se han realizado y las encuestas se
DEMANDA determiné que el precio que estan dispuestos a pagar los clientes

potenciales esta entre los $650.000 y los $3.500.000
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Ventas

A

Se hizo la proyeccion de costos y con base a esta, teniendo en cuenta los
costos fijos y variables se define que el costo viable del servicio es en
COSTOS
promedio $350.000 al igual que los competidores
3.12 Comportamiento de la clientela

Se identifican acercamientos con los clientes potenciales

3.13 Ciclo de vida del producto

A

lﬁl
[ ’ |

Introduccién

I
_=Z

Crecimiento

Tiempo

3.14 Zonas o areas potenciales del mercado

Ciudades principales del territorio nacional. (dmaps, 2022)
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Bucaramanga

Medellin

Manizales

*Pereira

Bogota
o

Ibagué Villavieencio

4. Plan de Mercadeo

4.1. Tipologia del mercado

Ya que lo que se ofrece es un producto, esta enmarcado en el Mercado de productos de consumo ya que son
productos utilizados para satisfacer una necesidad, especificamente la necesidad de un detalle, un regalo o que el
cliente pueda tener algo unico o personalizado.

En el proceso de innovacion también se estara incursionando en el Mercado de servicios porque no es un bien

tangible el que se est4 comercializando sino una asesoria y el intercambio de productos intangibles (digitales)

En efecto, este mercado abarca la comercializacion de productos denominados servicios, en los cuéles el
consumidor no puede adquirir propiedad del bien, ya sea porque sélo compra la prestacion del servicio (Quiroa,

2020)

4.2. Diferenciacion del producto o servicio
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De acuerdo al producto viable que se ha manejado se puede evidenciar que la propuesta de valor si esta
acorde con las necesidades del cliente ya que por medio de encuestas se ha podido verificar el nivel de
satisfaccion del producto después de la compra.

El aspecto innovador como se ha manifestado en los items anteriores es la implementacion de servicios de

marketing digital para pequefias y medianas empresas.

4.3. Politicas de precios o tarifas

Segun las tendencias globales de consumo para 2022 se pueden identificar como principales bases para
determinar los precios las siguientes tendencias:

Buscadores del Plan B:

“Los Buscadores del plan B se estan adelantando a la multitud, tomando el control y usando la tecnologia para
pasar al frente de la fila cuando los suministros se ven amenazados. Algunos consumidores estan confiando en
los servicios de suscripcion o en la compra de grupos comunitarios para asegurar las entregas.”
(EUROMONITOR, 2022)

En este caso se puede evidenciar dentro del buyer persona esta linea de tendencias ya que entrarian dentro de los
posibles clientes para las microempresas a las que se les apoyaria con la gestion de tiendas virtuales y marketing
digital.

“La sostenibilidad es una ventaja competitiva renovada. Los consumidores se inclinaran por productos y
comunidades ecoldgicos. Nuevos canales de distribucién y vias comerciales, tales como estrategias directas al
consumidor o programas de recompra, podrian ofrecer canales de ingresos adicionales. Las empresas deben
considerar alianzas con otros actores en todos los sectores para compartir recursos, expandir el alcance y lograr
objetivos mas alla de sus capacidades operativas actuales” (EUROMONITOR, 2022)

Dentro de este proceso se evidencia la inclinacion del consumidor por generar procesos de recompra que pueden
convertirse en procesos de remarketing para las pequefias y medianas empresas, clientes que se vuelvan fieles a
la compra en establecimientos de comercio digitales por la versatilidad que estos ofrecen, entendiendo también

la situacion actual de algunos consumidores que se inclinan por las ventas virtuales para evitar el contacto
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directo con otros seres humanos y por la efectividad y rapidez de estos mismos.

4.4. Distribucion y mercadeo

Como la propuesta lo indica, la mejor manera a nivel de ubicacién y economia para llegar a la mayor
cantidad de clientes potenciales es precisamente el entorno virtual, ya que se puede impactar a clientes
dentro del territorio nacional que posean conexiones a internet e incluso a clientes que estén en el
exterior con quienes se pueda establecer una comunicacion clara y asertiva.

Es importante definir que todo el proceso de marketing digital se puede realizar de manera virtual ya
gue no existe un producto tangible de por medio, sin embargo, al hablar del proceso de venta de
productos personalizados si se ve mas reducido en cuanto a la posibilidad de llegar al exterior (ya que
eso conllevaria a un proceso de exportacion al cual todavia no se le esta apuntando) pero, que al igual
gue con el tema de marketing es posible acceder a todo el territorio nacional ya que los envios son
viables por medio de las transportadoras locales como son Servientrega, Interrapidisimo y Envia, que
han demostrado hasta el presente ofrecer la seguridad, cubrimiento y economia que estan presupuestados

en los objetivos.
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4.5. Promocion y Publicidad
Toda la publicidad seré realizada por medio de Pauta en medios digitales como lo son Google, Meta
(Facebook e Instagram), incluso por Linkedin y Hotmart en un mediano a largo plazo.

Las piezas publicitarias seran compartidas en redes sociales y se manejara tanto tienda virtualcomo WhatsApp

para las compras.

4.6. Estrategias de comunicacion

7 Magic Brand,
‘Magia en cada detalle’

OFRECEMOS SOLUCIONES PUBLICIDAD

Tu negocio sera conocido
A TUS PROBLEMAS il
¢QUIENES SOMOS? ¢QUE HACEMOS?
Magic Brand se creé hace Estamos especializados
5 aflos como una en aumentar los ingresos
empresa de publicidad de tu negocio y obtener £
impresay debido a la més clientes para tu ANALISIS
pandemia hemos servicio. Un mejor servicio para
incursionado en el tu empresa.

marketing digital

www.magicbrand.com.co / @magic.brand1
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“Magia en cada detalie’
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CAPITULO Il

5. Aspectos Técnicos y Financieros

5.1. Estudio técnico del proyecto

FICHA TECNICA MAGIC BRAND SAS

TERMOFIJADORA

TEMPORIZADOR

ACTIVO CARACTERISTICAS PRECIO IMAGEN
MAQUINARIA Y EQUIPO
PLOTER DE
MARCA REDSAIL NUEVO 1500000
CORTE 1.10
MARCA SILHOUETTE
CAMEO 3 REQUIERE PROGRAMA 1900000
ADICIONAL CON CODIGO
DE ESCRITORIO, CORE I5,
8GB RAM, 1TB DISCO
COMPUTADOR ) 3000000
DURO, TARJETA GRAFICA,
MONITOR 19’
IMPRESORA EPSON L120 TAMANO A4
] ] 850000
SUBLIMACION | TINTAS DE SUBLIMACION
60 X 40 CON CABEZAL
ELECTRONICO Y 2000000

MUEBLES Y ENSERES

ESCRITORIO

WENGE CON CAJONES

240000

SILLA

ERGONOMICA DE

OFICINA NEGRA

120000
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MESA DE TRABAJO 1.80 X
MESA DE CORTE 1.00 CON ACRILICO DE 1500000

CORTE

5.2. Planes generales

Empresa: Magic Brand Proceso: Elaboracion de campaia Marketing Digital
Dependencia: Agencia In house if;z;?: Gina Marcela Chiappe
Fecha: Octubre 2021
No RESCRIECION pisT. Imiempol___ELEMENTOS DEL PROCESO OBSERVACIONES
mts)| min) | O = [T D |V

1 |Elaboracién de diagnéstico 0 60 O Reunidén con el cliente
2 |Revision de diagndstico 0 120 IZI D Solucién de dudas
3 |Uuvia de ideas 0 120 O
4 [Determinacién de opciones de campaiia 0 35 O D)
5 |Redaccién propuesta para el cliente 0 25 O
6 |Revision de la propuesta 0 10 I:I Correccion de redaccion
7 |Envio de la propuesta al cliente 0 5 ::>

8 Aprobacion de presupuestos 0 45 @) Con el cliente

9 [Distribucién de presupuestos 0 45 ©)

10 |construccién de parrilla de contenidos 0 180 ©)

11 |Revision y aprobacion de parrilla 0 45 IZI Con el cliente
12 |cambiosala parrilla 0 25 ©)

13 |pisefio de piezas graficas para la semana (Facebook) 0 180 O

14 |pisefio de piezas graficas para la semana (Instagram) 0 180 O

15 |pisefio de piezas graficas para la semana (Reels) 0 180 @)

16 |Envio de disefios para aprobacion 0 25 ::>

17 |publicacién de piezas diarias (Facebook) 0 35 O

18 |publicacién de piezas diarias (Instagram) 0 35 O

19 |Revisién de estadisticas mensuales 0 80 ]

5.3. Mano de Obra Directa
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MANO DE OBRA ADMINISTRACION VENTAS

CARGO SUELDO MENSUAL $|SUELDO ANO 1, CARGO SUELDO MENSUAL $|SUELDO ANO 1 CARGO SUELDO MENSUAL $|SUELDO ARO 1

Operario termofijadoras 908.526 10.902.312| Administrador 2.500.000 30.000.000] Vendedor Zona 1 1.800.000 21.600.000)
Operario Impresoras y plotter 908.526 10.902.312| Secretaria 1 908.526 10.902.312|Vendedor Zona 2 1.800.000 21.600.000
Disefiador 1.250.000 15.000.000| Contador 1.800.000 21.600.000]Vendedor Zona 3 1.800.000 21.600.000
Weh master 1.250.000 15.000.000| Auxiliar Contable 908.526 10.902.312, 0
Audiovisual 1.250.000 15.000.000| Senicios generales 908,526 10.902.312, 0
Community Manager 1.500.000 18.000.000]Mensajero 1.000.000 12.000.000, 0
0]Mantenimiento 908.526 10.902.312, 0

Subtotal 7.067.052 84.804.624|Subtotal 8.934.104]  107.209.248|Subtotal 5.400.000 64.800.000)
Parafiscales 636.035 7.632.416|Parafiscales 804.069 9.648.832|Parafiscales 486.000 5.832.000
Cesantias 588,685 7.064.225|Cesantias 744.211 8.930.530[ Cesantias 449.820 5.397.840
Intereses sobre Cesantias 5.887 70.642|Intereses sobre Cesantias 7.442 89.305|Intereses sobre Cesantias 4.498 53.978
Prima de Senvcios 588,685 7.064.225(Prima de Senvicios 744.211 8.930.530[Prima de Senicios 449,820 5.397.840
Vacaciones 294.6% 3.536.353| Vacaciones 372.552 4.470,626|Vacaciones 225.180 2.702.160)
Total salarios 9.181.040]  110.172.486 11.606.589]  139.279.072 7.015.318 84.183.818

5.4. Localizacion de la Planta o actividad econdmica

“
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5.5. Precision de Inversiones y Gastos iniciales.

GASTOS DE PUESTA EN MARCHA:

Valores en $

ANO 1 $

Constitucion de sociedad comercial 45000 45000
Impuesto de registro (con cuantia) 4900 4900
Impuesto de registro (con cuantia) DC 2100 2100
Matricula persona natural o juridica 36000 36000
Beneficio matricula Ley 1780 de 2016 -36000 -36000
Matricula establecimiento comercial principal
jurisdiccion CCB 45000 45000
0
Total gastos puesta en marcha 97000|Total gastos puesta 97000
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CAPITULO IV

6. Aspectos Legales y Organizativos
6.1. Plan Econdmico y Financiero

6.1.1 Gastos pre operativos

Detalle de la inversion Cantidad Costo Unitario Costo Total Vida Util (afios)
Termofijadora de
1 $850.000 $850.000 10 Afios
camisetas
Computador 2 $3.280.000 $6.560.000 5 Afos
Impresora de
1 $750.000 $750.000 10 Afos
sublimacion
Impresora normal 1 $750.000 $750.000 5 Afios
Escritorio 1 $280.000 $280.000 5 Afios
Termofijadora de mugs 1 $350.000 $350.000 10 Afos
Plotter de corte Cameo 1 $3.000.000 $3.000.000 10 Afios
Bisturi 10 $6.000 $60.000 5 Afos
Tijeras 5 $4.800 $24.000 5 Afios
Mesa de corte con
1 $850.000 $850.000 10 Afos
acrilico
Maquina de coser semi
1 $1.500.000 $1.500.000 10 fos
industrial

6.1.2 Gastos Generales

Detalle de la inversion Cantidad

Honorarios contador 1.000.000

Asesoria Marketing $2.500.000
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Inscripcion a cdmara de comercio $125.000
Licencia Microsoft $289.900
Licencia Corel Draw $2.095.000
Licencia Adobe $1.898.952
Certificado de constitucion y gerencia $6.400
MANO DE OBRA ADMINISTRACION VENTAS
SUELDO . SUELDO SUELDO ANO SUELDO SUELDO ANO
CARGO MENSUAL § SUELDO ANO 1 CARGO MENSUAL % 1 CARGO MENSUAL § 1
Operario 1.300.000 15.600.000 [Administrador 2.500.000 30.000.000Vendedor 1.800.000 21.600.000
Disefiador 2.000.000 24.000.000
Subtotal 3,300,000 39.600.000 | Subtotal 2.500.000 30.000.000| Subtotal 1.800.000 21,600,000
Parafiscales 287.000 3.564.000 |Parafizcales 225.000 2.700.000|Parafiscales 162.000 1.944.000
Cesantias 274,850 3.798.680 |Cesantias 208.250 2.498.000|Cesantias 145.840 1.798.280
Intereses sobre Cesantias 2748 32.987 | Intereses sobre Cesantias 2.083 24.950|Intereses sobre Cesantias 1.459 17.993
Prima de Servicios 274.850 3.258.680 | Prima de Servicios 208.250 2.459.000{Prima de Servicios 145.540 1.755.280
‘Vacaciones 137.610 1.651.320 |Vacaciones 104.250 1.251.000|Vacaciones 75.060 900.720
Total salarios 4.287.139 51.445.667 3.247.833 38.973.990 2.338.439 28.061.273
PARAFISCALES Y
PRESTACIONES TASA TASA
SOCIALES
Parafizcales 9,00% 9, 00%
Cezantiaz 8, 3370 2,33%
Interezes =obre Cesantias 1,00% 1,00%
Prima de Servicios 8, 3370 2,33%
Vacaciones 4 17% 4 17%
Total 30,83% 30,83%
Producto No.1 Camisetas personalizadas
UNIDAD DE PRODUCCION UNIDAD
MATERIAS UNIDAD DE VALOR CANTIDAD TOTAL

PRIMAS MEDIDA UNITARIO POR UNIDAD | COSTO UNIT.
Camiseta UND 15.800 1,00 15.800
Vinilo textil i 28000 0,30 8.400
Termofijadara Us0 500 1,00 500
Plotter de corte CORTE 700 1.00 700
SUBTOTAL 45.000 3,30 25400
OTROS INSUMOS:
SUBTOTAL
TOTAL 45.000 3,30 25.400
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Producto No.2 Hoodies personalizados
UNIDAD DE PRODUCCION UNIDAD
MATERIAS UNIDAD DE VALOR CANTIDAD TOTAL
PRIMAS MEDIDA UNITARIO POR UNIDADCOSTO UNIT.
Hoodie UMD 32.000 1.00 32.000
Vinilo Textil 1l 258.000 0,30 8.400
Termofijadora LSO 500 1,00 500
Plotter de corte CORTE 700 1.00 700
SUBTOTAL 61.200 3.30 41.600
OTROS INSUMOS:
SUBTOTAL
TOTAL 61.200 3.30 41.600
Producto No.3 Mug personalizados
UNIDAD DE PRODUCCION UNIDAD
MATERIAS UNIDAD DE VALOR CANTIDAD TOTAL
FRIMAS MEDIDA UNITARIO | POR UNIDAD | COSTO UNIT.
Mug 11 oz blanco UND 6.500 1,00 6.500
Hoja de sublimacidn UMD 420 0,30 126
Impresidn en sublimacidn UMD 500 1,00 500
Cinta térmica W 250 0,01 3
Termofijadora Uso 500 1,00 500
7.629
SUBTOTAL
TOTAL 7.629
Producto No.4 Vinilos decorativos
UNIDAD DE PRODUCCION UMIDAD
MATERIAS UNIDAD DE VALOR CANTIDAD TOTAL
PRIMAS MEDIDA UNITARIO POR UNIDADCOSTO UNIT.
Vinilo adhesivo M 5.000 2,00 16.000
Plotter de corte MM 300 28,00 8.400
Transfer J 3.800 2.00 7.600
32.000
SUBTOTAL
TOTAL 32.000
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NOMBRE UNIDADES PRECIO VENTAS
PRODUCTO A VENDER DE VTAUNIT. | TOTALES $ ANO 1
Camisetas personalizadas 28.800 36.569 1.053.187.200
Hoodies personalizados 14400 57629 829 857 600
Mug personalizados 60.000 11.220 673.200.000
Vinilos decorativos 9.000 44 890 404.010.000

SUBTOTAL 112.200 150.308 2.960.254.800
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6.1.3 Inversiones Iniciales

RECURSOS VIDA UTIL | DEPRECIACION
ACTIVOS FIJOS (Discriminar) CREDITO PROVEEDORES OTROS PROPIOS REQUERIDO (ANOS) ARO 1
Terrenos -25.000.000 25.000.000
Construcciones 2
Total maquinaria y equipo: -8.500.000 8.500.000 10
-2.500.000 2.500.000
-2.800.000 2.800.000
-3.200.000 3.200.000
Total mueblesy enseres: -1.000.000 1.000.000 5
-1.000.000 1.000.000
Vehiculos: -35.000.000 35.000.000 1
-35.000.000 35.000.000
Total inversion fija -69.500.000 69.500.000 18
Inversién Total 503.211.054; 69.500.000| 572.711.054 18
Participacién % 87,86%) 12,14%) 100,00%
6.1.4 Costos Directos
6.1.4.1 Plan Financiero
RECURSOS
CAPITAL DE TRABAJO CREDITO PROVEEDORES OTROS PROPIOS TOTAL
Inventario materia prima 173.022.500 173.022.500
Inventario productos en proceso 177.844.639 177.844 639
Inventario productos terminados 29.640.773 29.640.773
Cartera 180.503.341 180.503.341
Inversiones diferidas 1.139.800 1.139.800
Caja 10.560.000 10.560.000
Total capital de trabajo 572.711.054 572.711.054

6.1.4.2 Tesoreria previsional y flujo de caja
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PRIMER ARO FLUJO DE CAJA MENSUAL

MESES MES 1 MES 2 MES 3 MES 4 MES § MES & MES 7 MES 8 MES 9 MES 10 MES 11 MES 12 TOTAL ARO

VENTAS 108.302.005 : 180.503.341 ; 180.503.341 | 252.704.678 ;| 252.704.678 ; 252.704.678 | 324.906.015 ; 252.704.678 ; 252.704.678 | 252.704.678 : 324.906.015 : 324.906.015 | 2.960.254.800

COMPRAS M.P. E INSUMOS 75.961.098 | 126.601.829 | 126.601.829 | 177.242.561 | 177.242.561 | 177.242.561 | 227.883.293 | 177.242.561 | 177.242.561 | 177.242.561 | 227.883.293 | 227.883.293 | 2.076.270.000

CONCEPTO/MESES MES 1 | MES 2 | MES 3 ‘ MES 4 | MES § | MES 6 MES 7 | MES 8 | MES 9 ‘ MES 10 | MES 11 | MES 12 |TOTALANO

I. Ingresos Operativos

1. Ventas de Contade

2. Ventas a Credito 108.302.005; 180.503.341; 180.503.341: 252704678 252.704.678; 252704678: 324.506.015; 252.704 678! 252704678 252704678: 324506.015: 324906.015f 2.960.234 800

3. Recuperacion Cartera -108.302.005;  35.100.668; 180.503.341} 108.302.005] 252704678; 252704678 180.503.341} 397.107.351] 252704.678; 252704678 180.503.341 1985535756

Total Ingresos Operativos -108.302.005) 36.100.668| 180.503.341| 106.302.005| 252.704.678| 252.704.678| 180.503.341| 397.107.351) 252.704.678) 252.704.678 180.503.341| 4.945.791.556

Il. Gastos Operativos Fijos

A. Fijos:

1. Pagos Laborales: 7.600.000 £.284.000 8.284.000 8.284.000 8.284.000 12.082.480 8.264.000 8.284.000 8.284.000 8.284.000 8.284.000 15.885.520:  110.124.000

2. Arrendamients 600.000 500.000 600.000 600.000 600.000 600.000 500.000 600.000 600.000 600.000 600.000 600.000 7.200.000

3. Servicios 330.000 330.000 330.000 330.000 330.000 330.000 330.000 330.000 330.000 330.000 330.000 330.000 3.960.000

Iy i

5. Publicidad

6. Transporte

7. Otros 250.000 250.000 250.000 250.000 250.000 250.000 250.000 250.000 250.000 250.000 250.000 250.000 3.000.000

8. Preoperativos 1.138.800 1.138.800

Subtotal 9.919.800| 9.464.000) 9.464.000| 9.464.000) 9.464.000| 13.262.480 9.464.000) 9.464.000) 9.464.000 9.464.000 9.454.000 17.065.520  124.284.000

A. Variables

1. Compra de Contado Materia Prima & nsumos 75.551.088; 126.601.829; 126601829 177.242.951: 177.242.561: 177.242.561: 227883203 177.242.561; 177.242561: 177242561 227883.283: 227.883.253 2.076.270.000

2. Compra a Crédito Materia Prima & Insumos

2. Pago compras a credito

3. Compra Insumos para Inventarios

4, Pago Proveedores Historico

5. Pago W.0. ¥ Gastos de Fabricacion .

Subtotal 75.961.008) 126.601.829) 126.601.829 177.242.561( 177.242.561| 177.242.561| 227.883.293| 177.242.561| 177.242.561| 177.242.561| 227.883.203) 227.883.2937 2.076.270.000|

Total Gastos Operativos 85.880.898) 136.065.829) 136.065.829) 186.706.561| 186.706.561| 190.505.041| 237.347.293 186.706.561| 186.706.561) 1B6.706.561) 237.347.293] 244.948.8137 2.201.693.800

Superavit /(deficit) Operativo -B5.880.898) -244.367.834| -09.965.161| -6.203.220| -78.404.556| 62.199.637| 15.357.385| -6.203.220| 210.400.790 £5.998.117 15.357.385) 64445471 -216.157.044)

IIl. Inversiones Fijas

J; Terrenos

2. Edificacions

3. Waquinaria y Equipe

4. Muebles y Enseres

5. Vehiculos

Subtotal

IV. Recursos Obtenidos

1. Préstamo Linea Emprendimiento S03.211.054:

2. Recursos Propiog 69.500.000;

Subtotal 572.7111.054

V. Amartizacion Pasivos Financieros

1. Cuotas de Capital Crédito Propuesto 18.217.279; 18.435.887: 18657.117) 18.881.003. 19.107.575, 19.336.886; 19.563.808; 19.803735i 20.041.380; 20.281876; 20525238  20.771.562; 231628445

2. Intereses Credio Propuesto 6038533  5.819.928: 0508895  D374800: 5148237 4018046 4686004 4452077: 4214433 3.973.936 3.730.553 3434250 57441297

3. Ley Mipyme

4, Comigion Fondo Nacional de Garantias

Subtotal 24256812 24.256.812) 24.266.812) 24.265812) 24.265812) 24255812 24.256.812) 24.266.812) 24.265812) 24.265.812)  24.256.812)  24.265.812: 201.089743

Superavit /(deficit) Financiero 462.574.344| -268.623.646| -124.220.973) -30.459.031| -102.660.368| 37.943.825| -B.898.427| -30.459.031| 186.144.978) 41.742.305| -B.898.427| -BA.J0N.283) 65484265

VI, Pago de Impuestos

IVA Cobrado

VA Pagado

Imporrenta

Subtotal

SUPERAVIT / DEFICIT DE CAJA 462.574.344| -268.623.646| -124.220.973) -30.459.031| -102.660.368 37.943.825| B.898.427| -30.459.031| 186.144.978) 41.742.305|  -B.898.427) -BA.J0N.283; 65484265
462.574.344| 193950856 69728725 39270654 63380.674| -25.445.549) -34.344.276) -B4.803.307] 121.3416871) 163.083.976| 134.185550; 1.016.153.550

CAJAFINAL 462.574.344| 193.950.698| 69.729.725) 39.270.694| 53.389.674 -25.445.849| -34.344.276| 64.803.307) 121.341.671) 163.083.976) 154185550  65.484.266; 1.081637.817

6.1.4.3 P&G Previsional
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ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS

CONCEPTO Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afo 5
Ventas 2.960.254.800| 3.108.267.540| 3.263.680.917| 3.426.864.963| 3.598.208.211
Costo Materia Prima 2.076.270.000| 2.180.083.500| 2.289.087.675| 2.403.542.059|2.523.719.162
Depreciaciones
Costos Indirectos de Fabricacion 6.420.000 6.741.000 7.078.050 7.431.953 7.803.550
Mano de Obra 51.445.667 53.503.493 55.643.633 57.869.379 60.184.154
TOTAL COSTO DE VENTAS 2.134.135.667| 2.240.327.993| 2.351.809.358| 2.468.843.390|2.591.706.865
UTILIDAD BRUTA 826.119.133 867.939.547 911.871.559 958.021.573| 1.006.501.345
Salarios de Administracion 38.973.990 40.532.950 42.154.268 43.840.438 45.594.056
Gastos de Administracion 6.420.000 6.741.000 7.078.050 7.431.953 7.803.550
Salarios de Ventas 28.061.273 29.183.724 30.351.073 31.565.116 32.827.720
Gastos de Ventas 4.920.000 5.166.000 5.424.300 5.695.515 5.980.291
Amortizacién del Diferido 227.960 227.960 227.960 227.960 227.960
TOTAL GASTOS OPERACIONALES 78.603.223 81.851.633 85.235.650 88.760.981 92.433.577
UTILIDAD OPERACIONAL 747.515.910 786.087.913 826.635.909 869.260.592| 914.067.769
Intereses Crédito 57.441.297 21.487.135
Otros Intereses
Ley Mipyme
Comision FNG
TOTAL GASTOS NO OPERACIONALES 57.441.297 21.487.135
UTILIDAD NETA ANTES DE IMPUESTOS 690.074.613 764.600.778 826.635.909 869.260.592| 914.067.769
Impuesto de Renta
UTILIDAD NETA 690.074.613 764.600.778 826.635.909 869.260.592| 914.067.769
6.1.4.4 Factibilidad Financiera
6.1.4.5 Criterios de Evaluacién TIR VAN
INDICADORES
Indicadores ANO 1 ANO 2 | ANO3 ANO 4 | ANO5S
Liquidez 2,3 3,2 3,9 4,0 4,0
Periodo Promedio de Cobro
(dias)
Rotacion de Inventarios - M.P. 15 15 15 15 15
(dias)
Rotacion de Inventarios - P.P.
(dias)
Rotacion de Inventarios - P.T. 8 8 8 8 8
(dias)
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Rotacion de Proveedores (dias)

Capacidad de pago (veces) 24 38 107

Endeudamiento (%0) 49,72% | 29,18% | 23,78% 23,68% | 23,60%
Rentabilidad Bruta (%) 41,14% | 41,36% | 41,38% 41,39% | 41,40%
Rentabilidad Operacional (%0) 26,33% | 26,55% | 26,56% | 26,58% | 26,59%
Rentabilidad Neta (%) 16,65% | 17,07% | 17,37% 17,54% | 17,55%
Margen de Contribucion (%) 56,19% | 56,19% | 56,19% | 56,19% | 56,19%

Otra informacion financiera

VAN 48.854.071

TIR 35,4%

Punto de Equilibrio en ventas ($) 145.587.839

6.1.4.6 Andlisis de Sensibilidad
Como empresa se proyecta impactar a la sociedad por medio de la contratacion de madres cabeza de familia,
ademas de la generacién de empleo se espera poder apoyar los procesos de aprendizaje de los colaboradores,
permitiéndoles ajustar los horarios para que puedan acceder a la educacion superior y si es viable
econdmicamente poder gestionar un subsidio para el mismo.
6.1.4.7 Consideraciones sobre el impacto ambiental
En general el proceso productivo de la publicidad impresa genera un gran impacto negativo al medio
ambiente, debido a que los insumos utilizados en la misma producen contaminacion y en su mayoria no son
reciclables.

6.1.4.8 Solicitud de Crédito para creadores de empresa
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SOLICITUD DE CREDITO COMERCIAL

NombraDirsccitan

=TT

=
Hewraw Mhineslaw

- -
Tmpaul kaeslee

langs

e w1l e

=
i e i wher i e s s ol

(=] 2 e

[a T [SET=

Laaage Pogisl

Tamdtpas:

Wionrr sl oo b G0 O0SnE i PgOTE
Dansse-Pronerci  Sosasiat

prommacendela Compatia

Fa manlde lrmssev ol nalors S rolew ddin b cans el

e ] L

—
L Sl =] ]

Brom s ke o e Ll

P mrd e kel revage arsalde poow e e §o e @ e, o e e e sl ke i [E==T)

Chrmorstan et ] [ S ] ety pepahat Tl srary
el adda k] ek e b corrpeica Ly

Dot [eti o] i ety ool Tawepray

Roforoncins Bancarias

Formiaa da v braidge e

berarien. 2 e bresn setn

lprariey. 2 Ly brepts ety

o Lo T ¥ e e g LT e SAEITe D
[
e ol e Ll
Fekatann Tty e LIT—
Roferenciass Comarciales
[HCHENAT O & CodPe mmunwﬁ mmucm
PR O SO FEETEE O SO ST S SO
ey | ey [E———
Tadadora Tastederas T

Ll i PLE el

L ol Ll eyl Ch

Ll i oo di s

| e ol v bilag

| v che o ke

Bicts gt sl Bmics i Bmicirs gyl
Informascian Financiors
P oo ivial re la romparies Irsgranag | Wlguriny cimil ¢ rwaish, i sk I
A T 5 i

£, i s e i el kg e T

ol ol i 6 el

Dhir Ol Gush i R PR (Ul M v, ORIy GO
i OmEEhin parn I eemikecin 0 U Crddil. ﬁull:-'l.r-li'l'lﬂlllllmlﬂll 0 TEEAENT I Ereeangaec in die
crivdilo que considare necesaris, Incluske comunicons con loe releenciss comarcisios §  bancos

magHuaficmies  avsriormanis,

y cidlanar informas credicies. Auglcrissmes @ kxias

i T Sk ailregeda &

Ins  rovliras o

ereTHNClbrE, Daroos y Egenoes S filoomas de oridile 8 neeslar Bl Oorepailia Csalcposie y ESom o
Amlecodertos Tnancesos v onsdiecess da e oomspsiehia y de mre ensrstas

i

Ha lakdo los Bar

=121

ados & contin

dio s ke § de kos

¥ E
M.

HWoamEne o la Compen;

L

Firmmn S radn:

Cargo

IHNe=mbire om lobre de molde

6.2

Definicion forma Juridica de la empresa

6.2.1 Factores para determinar el tipo de persona juridica
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EstaTuTos BAsicos SOCEDAD POR ACCIONES SIMPUFICADA

Bogotd DLC., B de junio de 2016

For medio del presente documento privado, Hosotros,

IDENTIFICACION
NOMBRE Teods pr— DOMICILIO
Isentdicacan M Expedician
ANDRES EDUARDO Cédula de Bogota
RESTREPO ANGEL Ciudadania | 1020780548 D.C. Bogota D.C.
GINA MARCELA Cédula de Bogotd
CHIAPPE QUEVEDO Ciudadania | 1015449094 D.C. Bogota D.C.

Manifestamos con la firma de este documento nuestra voluntad de constituir una sociedad
comercial del tipo: Sociedad por Acciones Simplificada [5A5), la cual se regird por los
siguientes estatutos:

CapituLo |
Mowere, Nacionalbad, Dosclio, OeeTo ¢ Duracids DE La SOCIEDAD

ArTicuwd 1. NoMBRE, NADIONALIDAD ¥ DOMICILIO.

La sociedad se denomina MAGIC BRAND SAS. Es una sociedad comercial por acciones
simpliticada, de nacionalidad colombiana. El domicilio principal de la sociedad es la ciudad
de Bogotd D.C.. La sociedad podra crear sucursales, agencias y establecimientos por
decision de su Asamblea General de Accionistas.

AnTicuwo 2. OseTo:

La sociedad puede realizar, en Colombia y en el exterior cualguier actividad
licita, comercial o civil

ArTicuo 3. Duration.

La sociedad tendra vigencia indefinida.
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CariTuno 1
CaPITAL ¥ ACCIONES

Anticuo 4. CapimaL AUTORIZADD, SUSCRITO ¥ PAGADO

YALOR NOMINAL DE LAS ACCIONES $ 500000)
CLASE DE ACCIONES Mominativas y Ordinarias
CAPITAL AUTORIZADD
No. DE ACCIOMES WVALOR TOTAL
500 500000
CAPITAL SUSCRITO
Mo. DE ACCIONES WVALOR TOTAL
500 SOOD0D
CAPITAL PAGADD
No. DE ACCIOMES VALOR TOTAL
200 SO0000

ArTicuLo 5. DERECHOS DERNVADOS DE CADA ACCION.

Cada accion nominativa confiere los siguientes derechos a su propietario: a) El de deliberar
y wvotar en la Asamblea de Accionistas de la Sociedad; b) El de percibir una parte
proporcional a su particdpacion en el capital de la sociedad de los beneficios sociales
establecidos por los balances de fin de ejercicio; c) El de negociar las acciones con sujecian
a la leyy a los estatutos; d) El de inspeccionar libremente los libros y papeles sociales, dentro
de los cinco [5) dias habiles anteriores a la fecha en que deban aprobarse los balances de
fin de ejercicio, en los eventos previstos en el articulo 20 de 13 ley 1258 de 2008; y e) El de
recibir, en caso de liguidacian de |a sociedad, una parte proporcional 3 su participacion en
el capital de la sociedad de los activos sociales, una wvez pagado el pasivo externo de la
sociedad.

Carimuvo I,

DiRecCuan, ADsiNETRACION, REFRESENTACION ¥ REVISORIA FIScaL DE LA SOCIEDAD
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ArTicuLo 6. Orcanos SocaLes:

La direccion de la sociedad es ejercida por la Asamblea General de Accionistas o, de
maodificarse su composicicén accionaria en tal sentido vy de conformidad con la ley, lo seréd
por su unico accionista. La administracion y representacion legal esta a cargo del
Representante legal.

Armicuwn 7. DIRECCIGN DE LA SOOEDAD: ASAMBLEA GENERAL DE ACTIONISTAS.

La Asamblea se compone de los acconistas inscritos en el Libro de Registro de Acciones, o
de sus representantes o mandatarios reunidos en el domicilio social o fuera de €1, con el
guarum y en las condiciones previstas en estos estatutos y en la ley. La asamblea ejerce las
funciones previstas en el articulo 420 del Codigo de Comercio. La asamblea serd convocada
por &l representante legal mediante comunicacion escrita que incluird el orden del dia
correspondiente a la reunion convocada, dirigida a cada accionista con una antelacion
minima de cinco (5) dias habiles. Para deliberar en cualguier tipo de reunion, se reguerird
de uno o varios accionistas que representen cuando menos la mitad mas una de [as acciones
suscritas. En cualguier tipo de rewnidn, la mayoria decisoria estara conformada por el voto
favorable de un numero singular o plural de accionistas que represente al menos la mitad
mas una de las acciomes presentes. S5e podran realizar reuniones por Comunicacion
simultanea o suCesiva y por consentimiento escrito.

ArTicuwn 8. ADMINISTRACION ¥ REPRESENTACKON LEGAL DE LA SOCIEDAD

La administracion y representacion legal de la sociedad esta en cabeza del representante

legal, quien tendré un suplante que podrad reemplazario en sus faltas absolutas, temporales o
accldentales

La representacion legal puede ser ejercida por personas naturales o juridicas, |a Asamblea
General de Accionistas, designara a los representantes legales por el periodo gue
libremente determine o en forma indefinida, s asi lo dispone, y sin perjuicio de que los
nombramientos sean revocados libremente en cualguisr tiempo.

ARTicwwo 9. FACULTADES DE LOS REPRESENTANTES LEGALES

Los representantes legales pusden celabrar o ejecular todos los actos v contratos
comprendidos en el objeto social o que se relacionen directamente con la existencia y
funclonamiento de la sociedad.

ArTicuwo 10. REvisoria Frscar.

La sociedad no tendra Rewizor Fiscal mientras no esté obligada por la Ley. De llegar a
encontrarse en los supuestos legales que hacen obligatoria la provision de dicho cargo, s
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procedera a la designacion por parte de |3 asamblea general de acciomistas, y su
nombramiento se efectuara con postericridad a la constitucian de la sociedad.

CAPITULD IV
Estanos FinamciEROS, RESERVAS ¥ DusTRIBUCION DE LUTILIDADES

Articuwo 11, Estapos FinancierDs ¥ DERECHO DE InSpECCIOM.

La sociedad tendra ejercicios anuakes y al fin de cada ejercicio social, el 31 de diciembre, la
Sociedad debera cortar sus cuentas y preparar y difundir estados financieros de propasito
general de conformidad con las prescripoiones legales y las normas de contabilidad
establecidas, los cuales se someteran a la consideracion de la Asamblea de Accionistas en
su reunion ordinaria junto con los informes, proyvectos y demas documentos exigidos por
estos estatutos y la ley.

Tales estados, los libros y demas piezas justificativas de los informes del respectivo ejercicio,
asi como éstos, seran depositados en las oficinas de la sede principal de la administracian,
con una antelacidén minima de cimco |5) dias habiles al sefalado para su aprobacion.

ArTmicuwo 12, REserva LEG#AL:

De las utilidades liguidas de ada ejercicio la socedad destinara anualmente un diez por
ciento {10%) para formar |a reserva legal de la sodedad hasta completar por lo menos el
cincuenta por ciento (50%) del capital suscrito.

Articuoo 13, Univbabes, REsEavas ¥ DnaDENDOS.

Aprobados los estados fimancieros de fin de ejercido, la Asamblea de Accionistas procederad
a distribuir las utilidades, disponiendo lo pertinente a reservas y dividendos. La repartician
de dividendos se hara em proporcidn a |a parte pagada del valor nominal de las acciones. EI
pago del dividendo se hara en efectivo, en las epocas que defina la Asamblea de Accionistas
al decretarlo sin exceder de un afio para el pago total; si asi lo deciden los acconistas en
Aszamblea, podra pagarse el dividendo en forma de acciones liberadas de la misma
socedad. En este dltimo caso, no seran aplicables los articulos 155 y 455 del Cadigo de
Comercio.

cariTo W
DisowooN ¥ Liguibacids

Articuwo 14, Causales oE DisoLucidn.
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La sodedad se disolvera ante la oourrencia de cualquiera de las siguientes causales:

1. Por vendmiento del término previsto en los estatutos, si bo hubiere, a menos gue

fuera promrogado mediante documento inscrito en el registro mercantil antes de su

BXpiracicn.

For imposibilidad de desarrollar las actividades previstas en su objeto social.

For la iniciacion del tramite de liquidacian judicial.

Por las causales previstas en los estatubos.

Por la voluntad de los accionistas adoptada en la asamblea o por decision del

accionista Unico.

Por arden de autoridad competente.

7. Por pérdidas que reduzcan el patrimonio neto de |la sociedad por debajo de
cincuenta por ciento del capital suscrito.

M B Lid RJ

Articuwo 15. Liguinacidn.

Llegado el caso de disolucidn de la sociedad, se procedersd a la liguidacidn y distribucidn de
los hienes de acuerdo con lo prescrito em la ley en relacién con las sociedades de
responsabilidad limitada.

Apmicuwo 16, Liquinanog.

Hara la ligquidacion la persona o personas designadas por la Asamblea de Accionistas. i no
s& nombrara liguidador, tendra caracter de tal del Representante Legal.

ArTicuwo 17, Sweods A Las Noemas LEGALES.

En cuanto al desarrollo y término de la liguidacion, el liguidador o los liguidadores se
sujetaran a las normas legales vigentes en el momento de efectuarse la liguidacidn.

Carimuwo Wi
Resowucion DE COMFUCTOS

ArTicuwo 18, ARBITRAMENTO.

Todas las diferencias que ocoumran a los accionistas entre si, 0 con la sociedad o sus
administradores, en desarrollo del contrato social o del acto wnilateral, incluida la
impugnacion de determinaciones de asamblea o junta directiva con fundamento en
cuakquiera de las causas legales, sera resuelta por un tribunal arbitral compuesto por 2
Arbitros gue decikdiran en Derecho, designados por el Centro de Arbitraje v Conciliacion de
la Camara de Comercio de Bogota. El tribunal, sesionara en el Centro antes mencionado y
se sujetard a las tarifas y reglas de procedimiento vigentes en &l para el momento en que la
solicitud de arbitraje sea presentada.

Cariruwo Vil
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ARTICULD 19, REMISION NORMATIVA.

O conformidad con lo dispuesto en los articulos 4 del Codigo de Comercio y 45 de [a ley
1258 de 2008, en ko no previsto en estos estatutos |a sociedad se regira por lo dispuesto en
la ley 1258 de 2008; en su defecto, por lo dispuesto en las normas legales aplicables a las
sociedades anonimas; y en defecto de estas, en cuanto no resulten contradictorias, por las
disposiciones generales previstas en &l Titulo | del libro Segundo del Cadigo de Comercio.

Capiruwo VI
DisPosiCIONES TRANSITORIAS

ARTicuwo 1. TRANSITORIO. NOMBRAMIENTOS,

Hasta cuando la Asamblea disponga lo contrario, sin perjuicio de las facultades de eleccidn
¥ remoCion consagradas es estos estatutos, se hacen los siguientes nombramientos:

Representante Legal Principal

%e designa en este cargo a: ANDRES EDUARDO RESTREPO ANGEL, identificado con la
Cédula de Ciudadania No. 1020780546 de Bogota D.C..

La persona designada como Representante Legal Principal Estando presente acepta el

Cargo
Representante Legal Suplente

5e designa em este cargo a: GINA MARCELA CHIAPPE QUEVEDD, identificado con la
Cédula de Cludadania No. 1015443094 de Bogota D.C..

La persona designada como Aepresentante Legal Suplente Estando presente acepta el
CAFQO

Firmas:

ANDRES EDUARDO RESTREPO ANGEL
1020780546

GINA MARCELA CHIAPPE
1015449094
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6.2.2 Estimulos, subvenciones, apoyos a la creacion de empresa y el empleorégimen fiscal
y reglamentacion de la actividad

LEY 1780

Mediante la Ley 1780 de 2016 se busca promover la creacion de nuevas empresas jovenes,
entendiendo que una empresa joven es aguella conformada por personas naturales o juridicas que
cumplan con ser pequefias empresas, entendiendo por pequefias empresas aquellas cuyo personal no
supere los 50 trabajadores y cuyos activos totales no superen los 5.000 Salarios Minimos Mensuales
Legales Vigentes.

Beneficios:

Exencidn del pago en la matricula mercantil y su renovacién para el primer afio. Importante: Si en el
momento de la renovacion no es presentada la documentacion exigida para la conservacion de los
beneficios, se exigira el pago del valor de la renovacion de la matricula mercantil, bajo el entendido que
no se acreditaron las condiciones para la conservacion del beneficio.

Recibira beneficios en los aportes a las cajas de compensacion familiar para los empleadores que
vinculen laboralmente jévenes entre los 18 y 28 afios, bajo las condiciones que seran establecidas por el
Gobierno Nacional.Criterios para establecer el marco legal (CONGRESO DE LA REPUBLICA DE

COLOMBIA, 2016)

6.2.3 Promotores, socios e inversionistas
Andrés Eduardo Restrepo Angel
Representante Legal

Gina Marcela Chiappe Quevedo

Representante Legal Suplente

6.2.4 Formacion del Capital
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CERTIFICL
SR OTMAT
o SN TDTMAT ATTTMOLR T T E
CARPITAL AUTCORIZADO
VALCR 5$300,000.00
Ay — T e T =
KO DE ACCIONES 200 . 00
O o mom e e
veaelie NOMINS1, HE - R UL R L0 R RN
R S DTMART TT=MT 7 mMi R
CRPITAT, SUSCRITO
VALOR 5$300,000.00
Ay — T e T =
KO DE ACCIONES 200 . 00
iy mmn p— e — o mom e e
veaelieE NOMINS1, HE - R UL R L0 R RN
wAh CRAPRTTAT, PRGADDD v
VALOR $500,000.00
Ay — T e T =
KO DE ACCIONES : 200.00
O o mom e e
vaelie NOMINS1, HE - R UL R L0 R RN

6.2.5 Riesgo patrimonial

Robo de materiales por parte de los empleados

Robo externo de material, maquinaria e inmuebles
Incendios

Demas eventos naturales no presupuestados.

6.2.6 Estrategias de Crecimiento

Optimizacion de redes sociales y ventas a nivel nacional.

6.2.7 Procedimiento para la legalizacion
6.2.7.1 Requisitos y documentos
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CAMARAR DE COMERCIO DE BOGDTA

EEDNE VIETUAL
C O Camara
ﬁ m CODIGO VERIFICACTON: A193T186302863

*Bﬂw 31 DE MARZO DE 2019  HORA 10:15:18

FER R PAGIME: 1 DE 2

R T I O T I

BAEAR AR AR AR R AR AR R R R AR R AR R R R R R R R R AR

LA MATRICULA MEBCANTIL PROPORCITHA EEGURIDALR Y CONFIANZA EHN LOS
NEGOCIDE .

REHUEVE SU MATRICULAR MERCAMTIL A MAS TARDAR EL 1 DE ABRIL DE 201% ¥
EVITE SANCICHES DE BASTA 17 s . H.L.H.W.

BAEAR AR AR AR R AR AR R R R AR R AR R R R R R R R R AR
ESTE CERTIFICADD FUE GEMERADD ELECTRONMICAMENTE ¥ CUENTA CON UM CODIGO
DE VERIFICACION QUE ILE FEFMITE SEEF VALIDADD S0OLO UMA VEZ,; INGRESAHNDO A
Wi . CCB . ORG. CO

BAEAR AR AR AR R AR AR R R R AR R AR R R R R R R R R AR
RECUERDE QUE ESTE CERTIFICADOD LD FUOEDE ADQUIRIR DESDE 50 CASA O
OFICIHNA DE FORMA l'jl.l::L. RAPIDA Y SEGURA EN WWW.CCE.D®G.CO
e e
FARR 35U SEGURIDRD L[EBE WVERIFICAR LA VALIDEZ ¥ AUTEHRTICIDAD DE EETE
CERTIFICADO SIM CO5STO ALGIMO DE FORMA :_ju.l::l.. RAPIDA ¥ SEGURA EN
W . CCB.. ORG. CO/ CERTIFICADISELECTRONICOS S

L

CERTIFICADD DE EXISTEHRCIA Y FEFRESENTACION LEGAL O INSCRIFCION LDE
DOCIMERTOS .

LA CAMARRA DE COMERCIDO DOE BOGOTA, CON FUNODAMENTO EN IAS HMATRICULAS E
INSCRIFCIONES DEL REGISTRO HERCANTIL

CERTIEICHA:?
NOMESE @ MAGIC BRAND SAS
N.I.T. » 900979527-6 AOMINISTRACION : DIRECCION SECCIONAL DE IMFUESTOS
DE BOGODTA
DOMICILIO : BOGOTA D.C.
CERTIFICA:
MATRICOLA WNO: 02697452 DEL 13 DE JONID OE 2016
CERTIEICHA:?

RENOWACION DE LA MATRICULA :31 DE MAREZOD DE 201%
ULTIMO AfiD RENOVADOD @ 20149
RCTIVO TOTAL : 1,500,000
TAMARRO EMPRESA @ MICRIEMPRESA
CERTIFICA:
DIRECCION DE WOTIFICACION JUODICIAL @ CARRERA 71 # 64 D 56
MUNICIFIO : EDGOTA D.C.
EMAIL DE HOTIFICACION JUDICIAL @ GERENTE. MAGICERANDEGMATL .COM
DIRECCION COMERCIAL : CARRERA 71 # 64 D 56
MUNICIFIO : EDGOTA D.C.
EMAIL COMERCIAL : GERENTE.MAGICERANDRGMAIL.COM
CERTIFICA!
CONSTITUCION: QUE FPFOR DOCUMENTD FPRIVADD HO. S5IN NUM DE ASAMELER LOE
ACCIONISTAS DEL 9 ©DE JUNIO DE 2016, IMSCRITA EL 13 DE JUNID DE 2014
BAJDO EL BMUMERO 021124%0 DEL LIERD IX, SE CONSTITOYO LA SOCIEDAD
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COEERCIAL DEMOMINADA MAGIC BEAHD SAS.
CERTIFICA!:
WIGENCIA: QUE EL TERMIND OE DURACION DE LA SOCIEDRD EE INODEFINIDO
CERTIFICA:
OBJETO EOCIAL: LA S0OCIEDAD FUEDE REALIZAR, EM COLOMBIA Y EN EL
EXTERIOA CUALQUIER ACTIVIDAD LICITA, COMERCIAL O CIVIL.

CERTIEICA!:
ACTIVIDAD FRINCIEFRL:
1314 {PUBLICICARD]

CERTIEICA:
CAFITAL:

*® CAFITAL AUTORIZADD =%

VALOR r 5500, 004 .04
Md. DE RCCIOHES : 500. 00
WALOR HOMINAL r 5100040

*® CAFPITAL SUSCRITO %*

VALDR r 5500, 000.040
HO. DE ARCCIONES : 500. 00
WALDH HOMINAL r 5100040

*®# CAFITAL FRGARDD **

VALDER r 5500, 000.00
Md. DE RCCIOHES : 500. 00
WALOR HOMINAL r 5100000

CERTIEICA:
REFRESENTACION LEGAL: LA ADMINISTRACION ¥ REFRESENTACION LEGAL DE LA
SOCIEDAD ESTA EN CREEZA DEL FREFRESENTANTE LEGAL, QUIEN TENDRA UN
SUFLENTE QUE PODRA REEMFLAZARLD EN 505 FALTAS ABSOLUTAS, TEMFORALES O
ACCIDENTALES .

CERTIFICA:

E NOHEFRAHIEHTOS *%

QUE FOR DOCUMENTO FRIVADD MO. SIM HUM OE ASAMELEA DE ACCIONISTAS DEL 4
OE JUHNIO DE 201§, INSCRITA EL 13 OE JUNIO DE 2014 BAJD EL KUOMERD
02112490 DEL LIERD IX, FUE [RON) HOMERRDO (S]:

HOMEERE IDENTIFICACION
FEFRESENTANTE LEGAL
RESTREPD AMGEL ANODRES EDUARDD C.C. DOOOO0igZ0780546
REFREEENTANTE LEGAL SUPLENTE
CHIAFFE QUEVEDD GIHNA HARRCELA C.C. DOO00id15449094
CERTIFICA:

FACULTADES DEL REFRESEHTANTE LEGAL: LOS REPRESENTANTES LEGALES FUEDEH
CELEERAR 0O EJECUTAR TODOS LOS ACTOS ¥ CONTRATOS COMFRENDIDOS ENM EL
OEJETD BSOCIAL O QUE SE RELACIONEN DIRECTAMENTE COM LA EXISTENCIA ¥
FUNCIOHAMIENTD OE LA SOCIEOAD.
CERTIFICA:

DE CONFORMIDAD COM LD ESTARBLECIDO EN EL CODIGD CE PROCEDIMIEMTD
AOMINISTRATIWD ¥ DE LD CONTEHCIOSO ADMINISTRATIVO Y DE LA LEY 942 DE
0805, LOS ACTOS AOMINISTRATIVOSE DE REGISTRD AQOI CERTIFICAOOS JUEOAH
EN FIRME oIEZ {10} opifas HABILES DESPUESE DE L& FECHA DE LA
CORFESFONMDIENTE RANOTARCION. SIEMPRE QUE HO SEAN O2JETO OE RECURSO. LOS
SABADOS WO SOM TENIDOS EM CUENTA CoMo DEAS HABILES PARA LA CAMARR DE
COMERCID DE BOGOTA.

= " EL FREESEHNTE CERTIFICADD HNO OONSTITUYE FERMISO DE "o
=" FIHNCIOHAMIENTD EN NIHNGOM CASO "o
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CD CAMARAR DE COMERCIO DE BOGOTA
Cnnm SEDE VIRTUAL

cD CODIGD VERIFICACTON: AIS3T184302863%

31 DE MARZO DE 2019 HORR 10:15:18

AR19371843 PAGINA: 2 DE 2

& o & @ & & W & W B W W & W & W B o® R & m

INFORMACION COMPLEMENTARIA
LO3 SIGUIENTES DATOS S0BRE PLANEACION DISTRITAL 50M INEFCEMATIVOS
FECHR [L[E ENVIO DE INFORMACICHM A PLAMERCION DISTRITAL : 2B DE MARZO DE
20149

SENOR EMFRESARID, S5I 35U EMFRESA TIENE ACTIVOS INFERIORES A 30.000
SMLMV Y UNWA FLRANTA O PERSONMAL DE MENOS DE 200 TRABAJADORES, USTED
TIENE DERECHO R RECIBIR UN DESCUENTO EN EL PAGD DE LOS PARAFISCALES OE
75 EW EL FRIMER A0 DE CONSTITUOCION DE SO EMFRESA, DE 50% EN EL
SEGUNDD ARD Y DE 254 EN EL TERCER AHOD. LEY 590 DE 2000 ¥ DECRETD 525
oE 2009.

RECUERDE INGREEAR A WWH.SUPEREICIEDRDES.GOV.CD PARA VERIFICAR S5I 30
EMPFREEAR ESTR DELIGARDOA A BEMITIR EETARDDS FIMNANCIEROE. EVITE SARCIONEE.
R R R R R R R R R R R R R e e e e e e R R R R R R R R R e AR e
- ESTE CERTIFICADO EEFLEJA LA SITUACION JORIDICA DE LA =
- SOCIEDRD HASTA LA FECHAR Y HORA DOE 500 EXFEDICION. =

R

EL SECRETARIO DE LA CARMARA DE COMERCIC,
VALOR : % 5.B00

e

FARA WERIFICAR JUE EL CONTENIDD DE ESTE CERTIFICADD CORRESFONODA CONM LA
INFORMACION QUE REPOSA EN LOS HREGISTROS PUBLICOS COE LE CAMARR OE
COMERCIO DE BOGOTA, EL CODIGOD DE VERIFICARCION PUEDE SER VALIODADD POR
50U DESTIMATARRIO S0LO UMA VEEZ, INGRESAHDI A WWW.CCE.O®G.CO

AAEAAAE AR AR AR R R R AR SRR AR AR AR E AR SRR AR R SRR AR SRR AR
ESTE CERTIFICADD FUE GENERADD ELECTRONICAMENTE COM FIRMA ODIGITAL ¥
CUENTA COW FLEMA VALIDETZ JURIDICA COMEOFME A LA LEY 527 DE 1999,

EE R e
FIRMA MECANICAR ©DE CONFORMIDAD COM EL DECRETD 2150 DE 19%5 v La
RUTORITACION  IMFARTIDA 2 POR LA SUFERINTENDENCIA DOE INDUSTRIA ¥
COMERCIO, MEDIANTE EL OFICIO DEL 18 DE MOVIEMERE DE 199&.

Lol
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Colombia, un compromiso que no podemos evadir.

Pantallazo Homonimia
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® Por nombre o razén social*

Escriba los primeros caracteres del nombre Magic Brand SAS

Busqueda por palabra clave

O Por palabra clave

(O Registro mercantil

Digite el nimero de matricula I:l
Buscar
Camara de Ultimo afio
c Matricula Razdn Social Organizacidn Juridica Estado
Comercio renovado
BOGOTA 0002697452 MAGIC BRAND SAS SOCIEDAD o PERSONA JURIDICA PRINCIPAL & ESAL 2021 ACTIVA
1

Pantallazo cédigo ClIU
7310 Publicidad

Esta clase incluye:

» El suministro de una completa gama de servicios de publicidad (mediante recurses propios o por subcontratacion),
incluyendo servicios de asesoria, servicios creativos, produccidn de material publicitario y utilizacidn de los medios
de difusion.

+ La creacion y la realizacidn de campanas de publicidad que incluyen: - Creacion y colocacion de anuncios en
periodicos, revistas, programas de radio, television, Internet y otros medios de difusion. - Creacidn y colocacidn de
anuncios de publicidad exterior; por ejemplo, mediante carteles, carteleras, tableros, boletines, decoracidn de
vitrinas, disefio de salas de exhibicion con fines publicitarios, colocacion de anuncios en automdviles y autobuses,
entre otros. - Representacion de medios de difusion, a saber, venta de tiempo y espacio en diversos medios de
difusion interesados en la obtencion de anuncios. - Publicidad aérea. - Distribucion y entrega de material
publicitario o muestras. - Alguiler de espacios publicitarios en vallas publicitarias, etcétera. - Creacidn de stands y
otras estructuras y sitios de exhibicion con fines publicitarios.

+ El manejo de campafas de mercadeo y otros servicios publicitarios, dirigidos a atraer y retener clientes: -

Promocion de productos. - Comercializacion en puntos de venta. - Publicidad directa via correo. - Consultoria en
comercializacion.

6.2.7.2 De las personas

Gerente: Gina Marcela Chiappe Quevedo CC 101544094
Subgerente: Andrés Eduardo Restrepo Angel CC 1020780546

6.2.7.3 De los contenidos

No se requiere ninguna licencia de funcionamiento relacionada con el cédigo ClIU
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CAPITULO YV
7. Promocién Financiacion y Operacion
7.1. Recursos Financieros
7.1.1 Recursos Propios Vs Inversionistas, socios y asociados

RECURSOS TOTAL VIDA UTIL |DEPRECIACION
ACTIVOS FIJOS (Discriminar) CREDITO PROVEEDORES OTROS PROPIOS REQUERIDO | (ANOS) ANO 1

Terrenos -10.000.000 25.000.000] 15.000.000
Construcciones 2
Total maquinaria y equipo: -4.000.000 18.050.000]  14.050.000 10 1.405.000
Computadores -2.000.000 5.000.000 3.000.000
Plotter de corte 1.500.000 1.500.000
Guillotina 500.000 500.000
Impresora de sublimacidn 750.000 750.000
Impresora laser -2.000.000 10.000.000 §.000.000
Total muebles y enseres: -1.080.000 4.500.000 3.420.000 B 684.000
Escritorios 2.500.000 2.500.000
Sillas 800.000 800.000
Mesa de corte -1.080.000 1.200.000 120.000
Vehiculos: -3.000.000 35.000.000]  32.000.000 1 32.000.000
Carro para entregas -3.000.000 35.000.000{ 32.000.000
Total inversion fija -18.080.000 82.550.000]  64.470.000 18 34.089.000
Inversion Total 532.945.262 107.550.000| 640.495.262 18 34.089.000
Participacion % 83,21% 16,79% 100,00%

7.1.2 Creditos y préstamos: Apalancamiento financiero
Se tiene como opcion solicitar uno de los creditos para emprendimiento que ofrece el banco Mundo
Mujer.

Se inicia con un estudio detallado de el funcionamiento previo de la empresa.

% Mundo MUjer
El Banco de la Comunidad

= o Cred|to g | Créditopar
%‘5, paraNegocio .”I‘i% Pequefia Empresa

i

Caracteristicas  EEENITN O

@ Ser persona natural. § || Financiamos Pequefas Empresas que desarrollen actividades de
: negocio, comercio o produccion.
& Fotocopia de la cédula de ciudadania
& Desde $800.000 hasta $400.000.000

& 12 meses de funcionamiento de su negocio
& Si usted es cliente nuevo, le prestamos hasta $140.000.000

Las solicitudes para acceder a los créditos estan sujetas a
cumplimiento de condiciones. & Fijamos tasa y cuotas fijas hasta el final del plazo

Tomado de: www.bmm.com.co

7.1.3 Fuentes de Subvenciones ayudas y fondos concursales
7.1.4 ldentificacion de Fuentes de cooperacion
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7.2. Plan Preoperativo — Puesta en marcha de la empresa
7.2.1 Cronograma de actividades

Actividad

Fecha inicial | duracidn Fecha final

Planteamiento de la idea de negocio

Disefio de la marca y del folleto

Perfil de cliente

Estudio de mercados

Muestra y encuesta de mercado

Estudio de la competencia

Estrategia de comercializacion

Normas técnicas tributarias y legales

Presupuesto compra, venta, nomina

Presupuesto Gastos e inversion y financiacion

Lienzo CANVAS

Entrega final y sustentacion

7.2.2 Recursos fisicos, humanos, técnicos y financieros iniciales

@
SENA

N

Bervicio Nacional
oo Aprendiza o

MODELO DE NEGOCIOS CANVAS
SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE
CENTRO DE SERVICIOS FINANCIEROS

MOMBRE DEL EMPREMNDEDOR:
DOCUMENTO DE IDEMNTIDAD:

NOMBRE DEL EMPRENDEDOR:
DOCUMENTO DE IDENTIDAD:

MOMBRE DEL EMPREMNDEDOR:
DOCUMENTO DE IDENTIDAD:

MOMBRE DEL EMPRENDEDOR:
DOCUMENTO DE IDENTIDAD:

MOMBRE DEL PROYECTO
PROGRAMA ACADEMICO
SEMESTRE QUE CURSA
JORNADA

MOMBRE DEL DOCENTE

FECHA DE ENTREGA (DIA/MES/ARO):

INTEGRAMTES

GINA MARCELA CHIAPPE QUEVEDO

CC. | 1015449094

AMDRES EDUARDO RESTREPO ANGEL

C.C. | 1020780546

CC. |

CC. |

| MAGIC BRAND SAS

|GEE—TIEIN DE EMPRESAS

2

[NOCHE

|E—AI".-1ARY ANDREA RODRIGUEZ

3 de mayo de 2022
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PROVEEDORES:

- ADH

- ALPAPEL

- TEMDENCIAS GY G
MANYCHAT

- EGOI

- DISPAPELES

b I = T IR i SE I SN

|Porque ofrecen productos y servicios de calidad, excelente asesoria y acompamamiento en el desarrollo de las plataformas.

INSTITUCIOMES:
1 -

2 -

|Porque

ENTIDADES FINAMCIERAS (BAMCOS) © DE FINANCIAMIENTO (OTRAS INSTITUCIONES):

1 - NECQUI

2 - DAVIPLATA

3 - DAVIVIENDA

|Porque acomparian al emprendedor en el proceso comercial, y son faciles de utilizar para los clientes

Nuestro producto o servicio consiste en:

Ofrecimiento, planeacicn, cotizacién, orden de compra, disefio, aprobacion, publicacién o produccion.

Servicio, atencion al cliente, rapidez en la entrega

SAS

Agencias de publicidad y Promocionales, por medio de la atencién personalizada y excelentes servicios y productos

MAQUINARIA Y EQUIPO

1- |TERMOFUADORA B - PLOTTER DE CORTE
2- IMPRESORA SUBLIMACION 7- CAMED
3 - [IMPRESORA LASER 8-
4-  [ANILLADORA 9-
5- COMPUTADOR 10-

MUEBLES Y ENSERES
1- ESCRITORIO 4-
2- SILLA 5-
3 - |MESA DE CORTE B -

LICENCIAS ¥ PROGRAMAS

1- COREL DRAW 3- ADOBE PHOTOSHOP
2- |[ADOBE ILLUSTRATOR 4- SILHOUETTE

RECURSD HUMANO
1- |(VENDEDOR 3- SERVICIOS GENERALES
2- OPERARIO 4-
3- CONTADOR G-
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DIGITALES.

VALOR AGREGADO

EL SERVICIO AL CLIENTE, LA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS Y LA RAPIDEZ DE RESPUESTA Y ATENCION EN LOS SERVICIOS.
MOTIVACIONES DE COMPRA

PARA LOS REGALOS EMPRESARIALES Y PERSONALES, PODER OFRECER ESPECIFICAMENTE LO QUE EL CLIENTE REQUIERE

VALORES CORPORATIVOS
EFICACIA
CUMPLIMIENTO
CALIDAD

‘|HONESTIDAD
AMABILIDAD

PRODUCTOS PERSONALIZADOS PARA REGALOS O PARA EMPRESA, SERVICIOS DE MARKETING DIGITAL PARA PEQUEFIAS Y MEDIANAS EMPRESAS, AUTOMATIZACION DE SERVICIOS

PUBLICIDAD

JJINSTAGRAM, FACEBOOK, GOOGLE, LINKEDIN

PROMOCIONES

DESCUENTOS POR FECHAS ESPECIALES

FORMA DE PAGOD

-|EFECTIVO, NEQUI, DAVIPLATA, TRANSFERENCIA BANCARIA, PAYPAL

Muestro Canal de Distribucion es DIRECTD porque: Se ofrece una atencion personalizada a los clientes por
medio de los canales digitales y presencialmente no manejamos intermediarios

Muestra empresa se ubicara en la Carrera 71 # 840 - 56 Barrio el Paseo Bogota
MNuestros principales clientes se encuentran ubicados en todo el territorio nacional, ciudades principales

SEGMEMTACION DEL MERCADO
GEOGRAFICOS
Pais Colombia
Ciudad Bogota
Localidad Engativa
Barrios
Tamafio 3500000
Poblacion Urbana
Clima Frio
DEMOGRAFICOS
Ingresas B
Edad Entre 35 vy 50 afios
GEnero Masculino - Femenino
Clase Social 3
E=scolaridad bachilleres
Qcupacion no aplica
PSICOGRAFICOS
Gustos y Preferencias del Cliente productos dnicos y de calidad
COMDUCTUALES
Beneficios Deseados Los |:I'|F_'_n1:E5_. buscan ah_u:urru:u, calidad,
conveniencia, puntualidad
Frecuencia de Uso todos los meses
Etapa de Preparacian Informado
Actitud hacia el producto Excelente, satisfaccion garantizada
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CONCEPTO

MES 1

MES 2

MES 3

1. UNIDADES A VENDER

15

20

25

2. INGRESOS VENTAS

512.750.000

5 17.000.000

521.250.000

3. (-) GASTOS FLIOS

53.172.000

53.172.000

$3.172.000

4, [-) COSTOS VARIABLES

59.150.000

5$12.200.000

515.250.000

5. (=) UTILIDAD

S5 428.000

51.628.000

52.828.000

7.2.3 Lienzo CANVAS

-
SEMNA
7"? MODELO DE NEGOCIO CANVAS
e e
PEpe—
MOMBRE DEL PROYECTO [ MAGIC BRAND 5A5 Magie Exand
) s A
[ALAMEAS SLAVTS N ACTIVIDADES CLAVES e [FROPLESTA DEVALOR K BILAI CON CUTTTS ¢ |soewemo o cumes L'
L il !
Mussrtrs progures: o asrvicka cosirts s FECOUCTCS PIRSOMALTACCS PARA FIGALDS CPARA  |PUBLICDAD
Ofracirslarriz, plsraciin, colimcite, orden de compry, diefio, | EMPRETA, SERVICHE D MAREITIRG DHSITAL FARK [P THSRAMY, FACTTIONN, GOCSLT, UMCETEN GEOGRAFIOS
FROvIDORES: sratacita, publicssite o producrin. [PECHLITRAS ¥ MTHAMAS [MPRESAS, ALTOMATIZACN DO i Crizmbis
1- ADn srmnans DAL Chtad gy
7. ALrarTL
Locaiant g
3 - TENDEMOASE Y& Servicin, anencian al diencs, ragicer as i enirega
4 - MARYOAT PROMOOIONES
L - TR FOR FICHAS ESPICLTS Aarrica o
& - CeRaPTLES
= o Tarate. nconen
[Pztincitn Urbm.
¥ WALDR AGEEG A FORML DE FAGS cira Frio
sl platworm. Agamcim s pusicidsd y Promecionsien, por madia S in stercién | L SERVICID AL CLIENTT, L CALCAD DF LOS PRODUCTOS ¥ | CFICTIVG, RETUL CWIFLATA, TRANSFCRENCIA BARCARIA,
merucralizacis ¢ secelent s nanicion § prosuciza LA RAPISET OF FCSPURETA ¥ ATIMOON TN LOS STPWIOCS. | PVl
DEMOGRAPCDS
Irgresa L
IMETTIAONES: ol rtnd Esire X5 y S0y
1- - |BLOUESCS CLNVES a3 [AMALES - P4 q |- Wasculing - Faraning
- g L T 3
MACKARARIA ¥ ECLIFD - Mumsira Caral e Dhnriaxis = T racoiarided bacsBece
Forges 1. TIRMDRUIADORA 6~ PLITTER OE CORTD [MOTTEACIONES DE CoNRA [IRICTI) perguer 5 tacs s stwrcitn v ro alka
7- MPRECDRASULBAACON 7. CAMID [Ppen LS OGS EMPRISARIALTS ¥ PERSCRALLS, POCER
3 - IPREMORALASTR ] - | SFFICM CSPECFICAMINTE LO S L CLENTE EpUSTE PEICDGAAFICDS
4. AMLLADORS ] - eamiza ¥
5. COMPUTADOR m Protermecimn sl procuceos rioo yde calkdsd
ENTIDADES FIMARCOERAS (RANCDS] 0 DT A B T — e
e - B a- Mt i o ubicart sn s Carrars 718 G0 - 56
bl 2- muA = Parris ol Fases Begenk COMDCTIALES
1- Kraw 3 - WATSA O CORTE LB - Beseficicn Lo cBpmien bucar, svarrs, calided,
- EMPLATA LICENIAS ' PROCRAMAS wasonEs coaroRaTvOs e nto casveslency, purhaikdad
1. COACL AR 3 ADOAE FHITOSECF rricann . eT— o
2. ADOBE LLUSTRATOR 4. SHOUITTE cumaruvary Mumrtron peiscipmbm ChaTte B8 Sroisrean chiooo an
ezrarin, § uan Hicen de it San kn el RDCLIRSES HURARARICH caLman teda BitemiTos nEcknl, dudides princiza e Foaza 2o
1- VEMDEDOR 3- SRVIOOS GIMIAMIS  [jckesmoan Freparacszs
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Conclusiones
e Se pudieron identificar ventajas a nivel economico y comercial, y también se identificaron desventajas a

nivel de planeacion y presupuestos financieros.



UNILATINA

e El producto minimo viable cumpli6 con los estandares presupuestados y cumple a satisfaccion con los
requerimientos a nivel de clientes.

e Se desarrolla un plan para incluir en el catdlogo empresarial los servicios de marketing digital.
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