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Resumen

La empresa que encontrara a continuacion se dedica a la produccién y venta de todo
tipo de productos de aseo y desinfeccion tanto de superficies como de temas de higiene, se
encuentran productos como alcohol, gel antibacterial, jabones, desinfectantes,

aromatizantes, entre otros.

Se desarrolla con base en la satisfaccion de un tema que se volvio una necesidad
debido a la pandemia principalmente, donde lo primordial es estar en ambientes limpios y
seguros, sanitariamente hablando, para poder realizar las actividades diarias sin ninguna
preocupacion y sobre todo con una experiencia agradable basada en la calidad de los

productos.
Palabras clave: Aseo, Necesidades, limpios, jabones, calidad.
Abstract

The company that you will find below is dedicated to the production and sale of all
types of cleaning and disinfection products for both surfaces and hygiene issues, there are

products such as alcohol, antibacterial gel, soaps, disinfectants, flavorings, among others.

It is developed based on the satisfaction of an issue that became a necessity mainly
due to the pandemic, where the main thing is to be in clean and safe environments, healthily
speaking, to be able to carry out daily activities without any concern and above all with an

experience nice based on the quality of the products.
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Introduccion

A continuacion, encontrara el desarrollo de la empresa de productos de aseo AMA,
desde la idea del proyecto hasta la creacion de la empresa, especificando los objetivos, la
justificacion, las necesidades que resuelve, entre otros temas. Todo esto analizado desde
varios factores y/o sectores de la vida en general, para poder sacar los beneficios y trabajar

sobre las debilidades que se pueden encontrar en cada uno.
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Problema

Hoy en dia la limpieza y la desinfeccion se ha vuelto una de las primeras
necesidades debido a las circunstancias que estamos pasando, s por eso gue Sse necesitan
productos que estén a la altura de lo que las personas necesitan. Siempre se ha visto que se
invierte en un producto para X o Y actividad y el no cumple con las expectativas deseadas,
por lo que las personas estan en una busqueda constante de productos de alta calidad. Aca
también juega un papel muy importante el precio, ya que como se comentaba anteriormente
es una necesidad mantener aseado los espacios donde convivimos diariamente; esto

significa adquirirlos seguidamente, por lo que lo ideal es que sean econémicos.
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CAPITULO |

1. De la idea del Producto o Servicio

1.1. Motivacion y sensibilizacion hacia la idea de empresa

Esta empresa nace de la necesidad de la limpieza, pero sin que sea un trabajo muy
desgastante. Se ve normalmente que el aseo de los hogares principalmente, se dificulta
porque los productos que se utilizan no cumplen en su totalidad con lo que necesitamos, o
los encontramos en un precio muy elevado, es aqui donde se centra la idea de la empresa,
ofrecer productos con los requerimientos necesarios y con la mejor relacion costo-

beneficio.

1.2. El promotor o promotores

1.2.1. Factores personales que orientan la busqueda de la actividad a desarrollar.

DOFA PERSONAL

Oportunidades

Aprendizaje

Ayudas econémicas

Programas gubernamentales
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Fortalezas

Constancia
Liderazgo

Buen aprendizaje

1.3. Analisis de las ideas preliminares

1.3.1. Ventajas

hoy en dia hay grandes ventajas para poder implementar la idea de empresa
o0 de estructurarla de una mejor manera, una de ellas y la mas importante para mi, es
el facil acceso a la informacion de los diferentes aspectos que se necesiten
investigar para llevar a cabo alguna operacidn. Otra de las ventajas mas importantes
son las ayudas que el gobierno y otras entidades estan ofreciendo para impulsar los
emprendimientos, donde los requerimientos para acceder a ellos son relativamente

sencillos.

1.3.2.  Desventajas

claramente la experiencia juega un papel importante en este proceso, debido
a que se van a presentar situaciones donde no vamos a tener una guia para saber qué
hacer y muchas veces habra que tomar una decision basada en los impulsos y que

puede ser negativa. Otra de las desventajas es el desarrollo econdémico que esta
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teniendo el pais, ya que es un momento donde muchas personas no pueden contar
con la capacidad de adquirir los productos o servicios que se ofrecen, o tal vez no de

la manera que esperamos.
1.3.3. Conocimientos y Experiencias

Al ser un emprendimiento nuevo, no se tiene una experiencia real de todas las
actividades que este incluya, por lo que todos los conocimientos seran adquiridos acorde se

vaya avanzando en el proceso que requiere desarrollar la idea en un &mbito real.
1.4. Justificacion de la idea

Hoy en dia el aseo no solo de los hogares, sino tambien de los establecimientos
donde ejercemos actividades diarias se ha vuelto una prioridad debido a la situacion que
estamos afrontando. Es por eso que se busca realizarlo de la mejor manera y en lo posible
utilizar la menor cantidad de recursos, econémicamente hablando, para ello. Basicamente
buscamos excelentes productos para la limpieza a un precio accesible ya que es una

actividad que se realiza seguidamente.
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1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo General

Realizar el estudio de la viabilidad que tendra la implementacién y desarrollo de

una empresa de productos de aseo para el hogar en la localidad de Engativa.
1.5.2. Obijetivos Especificos

e Adquirir los conocimientos relacionados con el emprendimiento y establecer

estrategias y procesos para implementar en el ejercicio real.

e Identificar porque la necesidad planteada no se esta supliendo de la mejor manera y

asi tener un mayor enfoque para solucionarla de mejor manera.

1.6. Identificacién del bien, de los productos o servicios que seran el objeto de la

actividad econdmica a desarrollar

Empresa de productos de aseo donde se garantice la calidad, pureza y aroma de los
productos fabricados, tales como jabon para manos, ropa, loza, ropa color, alcohol, gel
antibacterial entre otros, ademas de productos para asaderos, restaurantes, talleres

automotrices y lavaderos de carros.
1.7. Identificacién de las ideas o proyectos alternativos o complementarios

Entre los proyectos complementarios estan, estructurar bien la empresa para asi
poder implementar los conocimientos adquiridos y asi mismo tener un mejor
funcionamiento. Ademas, realizar un analisis méas detallado y profesional de todos los

temas y/o aspectos que se requieren para competir en el mundo profesional.
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2. Estudio General del Bien o Servicio a Desarrollar

2.1. Antecedentes

En los altimos afios la comercializacion de los productos para el aseo ha venido
incrementandose, incluso antes de que empezara la pandemia, algo que notablemente elevo
la produccion y el consumo de estos productos; ya que se ha convertido en una necesidad

tanto para hogares, empresas y colegios.

Es asi donde uno de los principales proyectos a tener en cuenta es “ASHOGAR”.
Este emprendimiento inicia en 2017 donde Stefany Forero, estudiante de comunicacion
social y periodismos; decide desarrollar una linea completa de productos de aseo
biodegradables los cuales ayudan al cuidado de los recursos hidricos, promoviendo y

fortaleciendo los habitos de aseo de los consumidores.

Ademas de esto ofrece una asesoria acerca del uso de los productos y cuenta con un
punto de biocarga, el cual esta ubicado en el barrio ciudadela Colsubsidio en la

Cra.112g#86b-25 en Bogota.
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2.2. Anélisis DOFA
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2.3. Resefia de su evolucion: Origen, Usos, Competencia, sustitucion,

complementariedad

Esta idea de negocio surge de la necesidad de limpieza de los ambientes en los

cuales realizamos actividades diariamente, donde su prop6sito es lograr el mayor aseo de

los mismos, con productos a un precio accesible para desarrollarlo la mayor cantidad de

veces posibles. Los productos seran destinados para el desarrollo de la actividad del aseo

tanto de los hogares como de los locales comerciales, los cuales vendran con su respectiva

etiqueta donde se evidencian sus diferentes usos, precauciones y especificaciones.

2.4. Evaluacion Natural del Entorno

SECTOR POLITICO

Segun la resolucion 2827 de 2006 por la cual se por la
cual se adopta el Manual de bioseguridad para
establecimientos que desarrollen actividades cosméticas o
con fines de embellecimiento facial, capilar, corporal y
ornamental establecen los parametros que deben cumplir
ciertos establecimientos, dentro de ellos los productos que

implementaran para el desarrollo de sus actividades.

SECTOR ECONOMICO

Debido a que la limpieza por temas de pandemia se ha

vuelto mas una necesidad que una simple tarea, muchas,
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sino todas las personas casi que estan en la situacion de
limpiar y desinfectar su hogar. También hay que tener en
cuenta que la economia se sigue reactivando por lo que
muchas personas solo pueden comprar lo necesario, por
lo que se realizard un combo de productos accesibles

principalmente para el publico objetivo

SECTOR SOCIAL

De la mano con el sector econémico, la limpieza ahora
con la coyuntura que estamos viviendo y que
probablemente seguira, las personas estan mas centradas
a cuidarse y a cuidar a los suyos, por lo que sera un punto

a favor esta necesidad

SECTOR TECNOLOGICO

Inicialmente  lo  tecnologico se  implementara
principalmente para los temas de mercadeo y publicidad
donde se dard una gran importancia, para que se puedan
dar resultados positivos como se espera. Ademas, en lo
tecnologico encontraremos las diferentes maquinas para

la elaboracion del producto (batidoras y grameras)

SECTOR LEGAL

En temas legales se debe tener la certificacion del Invima
NSO (notificacion sanitaria obligatoria) la cual avala los
procesos de los productos, ademas de que cada uno debera

llevar su respectiva etiqueta con los  usos,
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especificaciones, riegos y su hoja de seguridad elaborada

y/o avalada por un Quimico profesional

Tabla 1 Evaluacion del Entorno

2.5. Andlisis de Riesgos.

Entre los principales riesgos se encuentran la escasez de los diferentes insumos con
los que se preparan los productos, ya que esto puede traer dos grandes consecuencias. La
primera es la demora en la elaboracion de los pedidos a falta de los insumos. La segunda es
el aumento a los precios de venta, lo cual, como se ha visto en ocasiones, hara que

disminuya la cantidad de clientes que los adquieren.

Otro de los riesgos que pueden afectar la empresa se encuentra en el tema sanitario,
con esto se hace referencia a que cuando la emergencia que adn se esta viviendo hoy en dia
termine, puede que las personas dejen de priorizar el cuidado y desinfeccion de sus hogares

y espacios donde conviven diariamente.
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CAPITULO Il

3. El Mercado

3.1. Estudio del mercado

Tanto los hogares como negocios y colegios, se puede decir que dia a dia necesitan
estar limpios, pero no solo ellos, tambien los que estan dentro de ellos, es por eso que ademas
de los ambientadores; tambien es necesario tener jabdn para losa, manos, ropa, alcohol, gel
antibacterial entre otros. Aunque, asi como se menciono, es algo que se utiliza casi
diariamente, por lo que lo ideal es tener diferentes presentaciones acordes a lo que

necesitemos realizar.

SECTOR DESCRIPCION RELACION

Villa Amalia-Engativa | El punto de acceso a los productos | Sera el punto de fabricacién de los
estard ubicado en el barrio Villa | productos incluido su punto de venta y
Amalia de la localidad de Engativa el | oficina para los temas legales vy
cual tiene una ubicacion estratégicaen | publicitarios de la empresa

cuanto al acceso de las diferentes vias
principales tanto para la llegada de los
clientes como para las rutas de entrega
de los domicilios que seran el punto

fuerte de la empresa

Tabla 2 Analisis del Sector
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SEGMENTACION DEL MERCADO

ASPECTOS GEOGRAFICOS

Pais Colombia

Ciudad Bogota

Localidades Engativa, Fontibon, Chapinero, Puente Aranda.
Tamafio de la 1775 km?

ciudad o area estadistica

metropolitana

Poblacion 7.181.569 habitantes

Clima Célido

ASPECTOS DEMOGRAFICOS




INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA Estudio De La Viabilidad Para La Implementacion De La Empresa

Productos de Limpieza AMA

Ingresos Entre 700.000 y 3.000.000
Edad Entre 25 a 55 arios
Genero Femenino

Ciclo de vida familiar

Nido vacio |, solteria, Nido completo

Tamafo familiar

3 a 6 personas

Clase social Trabajadora
Escolaridad Bachilleres y/o Universitarios
Ocupacion Amas de casa

Origen étnico

Hispanohablantes

ASPECTOS PSICOGRAFICOS

Personalidad

Personas centradas en la limpieza del hogar y el orden

Estilo de vida

Activos y saludables

Valores

Respetuosos, amables, cuidadosos

ASPECTOS CONDUCTUALES

Beneficios deseados

Limpieza sin mucho esfuerzo

Tipo de conducta

Personas rigidas, estructuradas y que se adaptan a las situaciones

Frecuencia de uso

Cada 3 dias

Etapa de preparacion

Actitud hacia el producto

Actitud motivadora, donde mediante los productos no se genere un

malestar o un rechazo hacia las actividades de limpieza y aseo.
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Tabla 3 Segmentacion del Mercado

3.2. Definicion del producto, bienes o servicios que se desarrollaran

Los principales bienes complementarios son los de la competencia, ya que al ser
productos de primera necesidad no es muy comin o muy facil sustituirlos, sin embargo,
algunos de ellos como los ambientadores, podemos encontrar las velas aromaticas e

inciensos.
3.3. Nombres, marcas, logotipos, emblemas, slogan de la empresa

Nombre: AMA Productos de Limpieza

llustracion 1 Logo

Emblemas: entre los emblemas encontraremos la naturaleza, y los envases

donde vendran los productos.

Eslogan: limpieza bienestar y una gran experiencia, todo esto en productos

AMA

Jimpieza, hienestar y una gran expeviencin, todo

2 Eslogan
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3.4. Definicion y Descripcion

3.4.1. Mision: Satisfacer las necesidades de nuevos productos mas
amigables con el medio ambiente, con una calidad mas alta debido a la pureza de sus
insumos y buscando dar una mejor experiencia a los hogares y empresas que los
utilicen.

3.4.2. Vision: productos AMA espera posicionarse como una de las marcas
competitivas en el mercado de productos de limpieza para asi, llegar a todo el
territorio nacional y hacer que todas las personas que utilicen estos productos
disfruten de la mejor experiencia y calidad que ofrecemos.

3.4.3. Objetivo General

Facilitar la limpieza de los espacios del hogar mediante productos con una gran
calidad y a un costo menor del que se encuentra normalmente para realizar en estas

actividades.

3.4.4. Objetivos Especificos

e Generar experiencias mas agradables en las actividades de aseo
domésticas, donde los productos no solo van a satisfacer la necesidad, sino que

tambien, daran un plus adicional.

e Cambiar la perspectiva que se tiene de que la limpieza es una tarea ardua,

implementando productos que gracias a sus excelentes ingredientes facilitan esta tarea.
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3.5. Usos y usuarios: definicion de la clientela potencial

Poblacién total 100% 7.181.569
Poblacién Potencial 70% 4.668.020
Poblacion Objetivo 30% 933.604

Tabla 4 Clientela Potencial

0,010%
0,008%
0,008%
0,009%
0,009%
0,005%

Tabla 5 Lista de Productos.

200 8 25

200 8 25
Tabla 6 Produccién por Trabajador
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Encuesta

iQue es lo primero en que se fija cuando va a comprar un jabon para la loza?

QO Precio
() Marca
() Tamafie
Q) otro:

;Se daria la oportunidad de probar nuevas marcas en productos de productos
para la limpieza del hogar?

Q si
O no
O Talvez

Describa brevemente el proceso de compra de los productos de limpieza de su
hogar

Tu respuesta

;Qué hace cuando un producto adquirido no cumple con sus expectativas?

Tu respuesta

m Borrar formulario

;Que es lo primero en que se fija cuando va a comprar un jabon para las manos?

Precio
Tamafio
Marca
Olor

Otro:

O OO0OO0DO0
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;Que es lo primero en que se fija cuando va a comprar un jabon para la ropa?

(O Precio
(O Tamafio
O mMarca
QO otro:

;Qué tan importante es para usted el precio al momento de comprar productos
de aseo?

(O Muyimportante

(O importante

QO soy indiferente

3.6. Factores de Competencia

COMPETIDORES DIRECTOS

ENTIDAD LOGO PRODUCTO

LAVANDERIA'Y LIMPIEZA

PYG JABONES
AMBIENTADORES
/,‘\ Detergentes en polvo
ARIEL s

ARIED
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COMPETIDORES INDIRECTOS

ENTIDAD LOGO PRODUCTO

XINU Velas aromaticas

X1 NU

NIHLO N ‘ ‘ \ I—O Humidificadores

Tabla 7 Factores de Competencia

Ventajas: los competidores directos e indirectos ya tienen mas experiencia en el tema

de las estrategias hacia el consumidor, tiene ciertos patrones de consumo establecidos para
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asi orientar principalmente sus campafias de publicidad hacia ellos. Ademas de tener una

facilidad y/o beneficios en el tema de la consecucion de las materias primas y los insumos.

Desventajas: se ha visto que las empresas pierden la relacion que se tiene con los
clientes, es ahi donde muchos de ellos no ven rentable un producto, porque no se centran
hacia las necesidades que ellos tienen, por lo que directamente no se compraran algunos

productos.

Productos Sustitutos

e Velas Aromaticas

e Losa desechable

e Lavanderias
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¢ Identifica la propuesta de valor que tienen los competidores?

PREGUNTA RESPUESTA

¢Qué valor proporcionamos a nuestros Experiencia agradable y facil al realizar la

clientes? limpieza.

Desaprovechamiento de los productos al
¢Qué problema de nuestros clientes
tener que utilizar demasiado para que
ayudamos a solucionar?
funcione.

Adquirir productos para el aseo que sean
¢ Qué necesidades de los clientes
eficaces y que su precio sea accesible para
satisfacemos?
poder realizarlo seguido

Facilidad para las labores de limpieza, los
¢ Qué espera el cliente, para superarle las
mejores productos para el cuidado de su
expectativas?
familia y de su entorno.

Tabla 8 Propuesta de Valor

3.7. Aprovisionamiento de insumos o0 apoyo tecnoldgico — Proveedores internos y

externos
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RAZON SOCIAL AMA Productos de Limpieza SAS

NOMBRE PRODUTO

COSTO PRODUCTO PROMEDIO $15.000
LUGAR ORIGEN Bogota
LUGAR COMERCIALIZACION Bogota

RECOMENDACIONES

3.8. Proveedores internos y externos

CARACTERISTICA

PROVEEDOR S

IMAGEN

Materias primas
industriales

Mejoramiento,

QUIMICERA | htimizacion y

2,
SSAS |£2 QUIMICERAS S.A.S.

formulacion de "Nl ASESORIA Y TECNOLOGIA EN CERAS
productos de

mantenimiento de
pisos

Lideres en la
comercializacion de 2
materias primas en CIACOM EQ S.A.S.
diferentes sectores Muesiros Productos: & redade o una buena Quinical”
como Aseo,
Mantenimiento,
Textiles,
Cosmeéticos,
Construccion, etc.

CIACOMEQ
SAS

Empresa con 19
COLEOPLAS afios de experiencia

SA en e! mercado. G

Dedicada a la

fabricacion de Pl em 10 ol =

[ g .

Colombiana de Formas Plasticas
INYECCION Y SOPLADO

Wner Familia a s« Serwicio
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envases y tapas
plasticas, siendo
factor importante
en la solucién de
las necesidades de
nuestros clientes
que vela por el
mejoramiento
continuo de
calidad, atencion,
servicio y por la
preservacion del
medio ambiente.

Tabla 9 Proveedores

3.9. Estacionalidad del mercado

El canal principal de comercializacion seran las redes y la pagina web de la empresa,
ya que por ellas se contactara al cliente y se le brindara la informacion de una forma mas

personalizada acorde a la necesidad que este tenga.
3.10. Poder de compra

Los clientes potenciales tienen un poder de compra bastante alto con respecto a los
productos, ya que no se ofrecen a un precio alto y esto influye en la estrategia realizada para
la segmentacion, estableciendo que todos pueden adquirir minimo un producto de los que

van a ofrecerse.
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3.11. Rango de precios o tarifas

Se obtuvo por los resultados y estrategias frente a las encuestas y
competencias esto nos llevd a conocer el costo del producto el cual nos

ELECCION Y duct Ia fiiacion d :
DE PRECIO SIr'vio COmMO conducto para la Tijacion de precio.

Analizamos la competencia, en donde encontramos como principales
AMBIENTE competidores a las entidades mencionadas anteriormente, como

DE resultado se obtuvo que el precio promedio de los principales
COMPETENCIA | productos de aseo es de $ 30.000

Por medio de la encuesta y de las ventas directas, investigamos y
DEMANDA analizamos que los clientes estan dispuestos a pagar entre $8.000 y
$30.000 por cada unidad.

Se hizo la proyeccion de los costos a través de la materia prima, la
mano de obra, el domicilio y el empaque para con concluir el precio

de $20.000
COSTOS

Tabla 10 Rango de Precios

3.12. Comportamiento de la clientela

Los clientes inicialmente se presentan con un poco de desconfianza debido a que no
conocen los productos y no tienen mucha relacion con ellos, pero luego de que los utilizan
se dan cuenta de que son muy buenos y van acorde a la propuesta de valor de la empresa, con
esto se logra una fidelizacion del cliente que luego, por sus caracteristicas y sus precios los

siguen adquiriendo.
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3.13. Ciclo de vida del producto

CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO

Ventas

Introduccion Crecimiento Madurez ! Declive

3 Ciclo de Vida del Prodcuto

3.14. Zonas o areas potenciales del mercado

La principal zona potencial de mercado se encuentra en la localidad de Engativa,
principalmente en los barrios de Villa Amalia, Villas de Granada, Villa Gladys, Villas
del Dorado, Cortijo, Engativa Pueblo, La Riviera, EI muelle, La Faena y Plazuelas del
Virrey. Esto debido a la cercania que se puede presentar con los clientes y a la rapidez

que se presenta en todos los temas relacionados antes mediante y después de la compra.
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4. Plan de Mercadeo

4.1. Tipologia del mercado

Segun las variables analizadas ya la tipologia de mercados investigadas, la
empresa se encuentra dentro del mercado de los consumidores. Esto es, debido a que se
encuentra inmersa dentro de un ambiente donde las personas y/o consumidores buscan

adquirir los bienes que se venden en el mercado para suplir una necesidad.
4.2. Diferenciacion del producto o servicio

La principal diferencia se encuentra dentro de las facilidades que se le dan al
cliente para que siempre tenga la opcion de escoger. Esto es, presentar los productos en
diferentes tamafios acorde a lo que necesite, ademas de que se asegura la eficiencia debido
a la alta calidad de los insumos que se utilizan para su produccion, algo que hoy en dia

es dificil de conseguir.
4.3. Politicas de precios o tarifas

Se maneja una politica de precios fijos, ya que estos se clasifican en dos grupos.
Se manejan precios para clientes y precios para empresas, la diferencia esta en la cantidad
que lleven. Los precios para empresa son mas bajos debido a que se manejan productos

en mayor cantidad.
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4.4. Estrategias de Ventas
Tarjeta presentacion
Pagina web
Instagram
4.5. Distribucion y Mercadeo, promocién y Publicidad

45.1. Producto

PRODUCTOS QUIMICOS PANAMERICANOS S.A | \ircin 1
pQ p FICHA TECNICA Fecha: enero 2020
GEL ANTIBACTERIAL PQP PROFESIONAL P!
1. ASPECTOS GENERALES Antiséptico. Elimina el 99.9% de bacterias. Desinfecta
y humecta.
PROPIEDADES-

2. ESPECIFICACIONES TECNICAS (Propisdaces

Nalconuimicas yio microbiolbgicss
Gel antibactenisl con activos antimicrobisles disefads " o yio misrabiologieas)

parala de las manos y PROPIEDADES VALOR
A ] ica
La desinfeccidn da las mancs es muy importants para penEnc [l
Is reslizacion de sciividades seguras @ inocuss, esto e Toumie ]
es posble gracias al Ohor C
ademés sus agentes humectantes brindan suavidad y bH (Dirscio] BOas0
dejan la piel radabi i6n de | .
ejan la piel con una agradable sensacitn de impieza, ST SHE—TE g

Viscosidad (@ 25°C (Cps) | 2000 - 4000 cps

CONTEMNIDO NETO: 4 y 20 Litros.

usos: 3. RECOMENDACIONES Yio

El gel antibactsrial esta disefiado para ser usado como PRECALICIONES PARA EL US(:

agente erradicar de microorganimos en la superficie
dérmica de la piel y antebrazos, su uS0 estd avalado
en:

Puede ser nocve en caso de inhalscien. Puade
provocar iitacion cutdnea y reaccién alérgica en la
piel & imitar las viss respiratorias. Puede provocar o

Consultorios médicos y odontologicos, industriss,  29/8Var un incendio.

colegios, restaurantes. sector hospitslario, industria de

slimentos y demés instituciones. Mantener fuera del alcance de los nifios y mascotas.

Leer la efiqueta antes del uso.
Instrucciones de uso:

4. EMPAQUE Y TRANSPORTE
1. Aplique sobre la piel seca de 3 mL a 5 mL de Gel

antibactarial UN: No clasificado como sustancia pefigrosa
2. Frotar las manos hasta evaporar el producto. No &g un producto peligross en condiciones normales
3. Deje secar. de transporte.

4. No necesita enjusgue.
5. ALMACENAMIENTO
Nota. El gel entibacterial no sustituye el jsbon
desinfectants. Las mancs daben ser vadas con  Almacenar en un lugar seco, fresco v ventlado en su
Jabon antibactenal antes incier 1es Achvidades 08 envase original y debidaments cerado, sin exposicion
limpieza, esto garantza una limpieza completa ¥ directs a la luz solar o temperaturas extremas que
segura ateren 13 apariencia o desempefo del producto. Los
productos deben permanecer algjados del fusge ©

BONDADES Y/0 VENTAJAS DEL PRODUCTO: fuentas da ignicion.

E\Irlllna_ al 99.0% d?_ ‘rr\lmmrgamsmns teles como: 6. DATOS DEL FABRICANTE:

coli, aureus,
aeruginosa, Salmonella, Candida albicans y aspergius
brasdensis Este producto es fabricado y comercializado por
productos Quimicos Panamericanos 5.A, Planta:
BENEFICIOS:
Km 22 Autopista Norte - Girardota -Colombia.
Manos sanitizadss. Especial para saniizacion de las

manos. Manos libres de bacterias. Desinfeccion para 7. NOTIFICACION SANITARIA
su piel en un solo paso. Manos mpiss. Limpieza  *°

segura para SUE manos. Producto suave con sus OBLIGATORIA:

mencs. Higiene para sus manos. Antibacterial

Producto antibacterial. Con agentes antibactenales. NSO: NSOC38102-20C0

Desinfeccién en un instante. Suavidad. Humectacion y
proteccion.  Contiena  agentss  humectantes
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FICHA DE SEGURIDAD

ALCOHOL ANTISEPTICO

NOMBRE DEL PRODUCTO: ALCOHOL ANTISEPTICO 70°

PRESENTACION: 375ml, 500ml, 750ml, 1.000ml, 2.000ml, 5.000ml, 20.000m!

NOMBRE DE LA EMPRESA: INDUSTRIA DE LICORES GLOBAL-LICORSA SA HOJA DE SEGURIDAD
DIRECCION: CRA 7 23-05 SUR ZONA INDUSTRIAL. NEIVA

TELEFONO DE LA EMPRESA: 3133932222 BLANGUEADOR.LIGINDO BLANCOX
CORREO ELECTRONICO : Gerencia.licorsa@gmail.com

IDENTIFICACION NFPA
TELEFONO EN CASO DE EMERGENCIA: 3133932222

Horario de atencién: 8:00 A 12:00- 2:00 a 6:00
USOS DEL PRODUCTO: ANTISEPTICO DE USO EXTERNO, UTIL PARA DESINFECCION EN CLINICAS,
HOSPITALES, INDUSTRIAS ALIMENTICIAS, AGROINDUSTRIALES. UTIL PARA COMPLEMENTO AL
LAVADO DE MANOS CON AGUA Y JABON.

No. NTC -1692 : 8 Comosivo
D

RESTRICCIONES DE USO : USOS DISTINTOS A LO ACONSEJADOS Salud Azul
: iy St Inflamabilidad Rojo =
INDICACIONES DE PELIGR
o ONU - UN 1791 _ Reactividad amao [0 ]
Riesgo especial Blanco
PRODUCTO
RIESGO: Nombre Quimico : HPOCLORITO DESODIO.
H225 Liquido y vapor altamente inflamable
H319 Causa seria irritacion a los ojos Uso del Producto 5 El Blanqueador es un producto con propiedad
H336 Puede causar somnolencia o mareo II:_)es§n|ecl§me y antibactedal. Es d"m“z’d" parala
le

HA401 Toxico para la vida acuatica ha12 nocivo para la vida acuatica con efectos terminales

Y
Como pisos, baos, paredes, cocinas, etc.
Es utilizado también en lavanderias, tratamiento de
CONSEJOS DE PRUDENCIA DE CARACTER GENERAL Aguas y de algunos desechos.

p101Si se necesita consejo médico tener a mano el envase o la etiqueta

R EMPRESA
P102 Mantener fuera del alcance de los nifios
P103 Leer la etiqueta antes del uso Fabricante/distribuidor : Brinsa S.A.
CONSEJOS DE PRODENCIA DE PREVENCION Direccit . M8 Via Cai 7 i, Gundi Golombi
P202 No manipular la sustancia antes de haber leido y comprendido todas las instrucciones de ireccion : la:Geajea ~Zipaquim, Gundinamarca:~ Colombla
seguridad Cédigo postal y Ciudad : Cundinamarca.
P210 Mantener alejado de fuentes de calor , chispa, llama abierta o superficies calientes-no
fumar Pais : Colombia
P233 el recip h cerrado :
P261 Evitar respirar el polvo/el humo/el gas/la niebla/los vapores
"' FICHA TECNICA 02103202
Uabén Uiquido FECHACOMPRA | FECHADE VERSION 04
Antibacterial pora Febrero de 2018 VERSION £
manos | Memogezo | w FICHA TECNICA a2
JABON LAVA LOZA
FICHA TECNICA JABON LIQUIDO ANTIBACTERIAL PARA
MANOS- SECCION 1. IDENTIFICACION
NOMBRE DEL PRODUCTO: JABON LAVA LOZA
SIMBOLO NFPA (NIVE RIESG MARCK BORPRIX
BOLO NFPA ( L OE 0) Escala de Calificacion de NOMBRE DEL FABRICANTE: ABORATORIOS BRILLER S.AS.
Riesgos DIRECCION: Carrera 68H No 73A - 45
Inflamabllidad 9 PBX: (571) 2316541/42/43
Salud 0 = Minimo = = 5
ek
2 = Moderado Liquido concentrado que limpia y desengrasa utensiios y supsrficies de cocinas, Muy eficents para o
’ lavad de vajllas, cristaleria, utersibo en general, mesones, paredss, estufas, ente otios. Su
3 = Serio presentacién de aita viscosidad pemite radonar | cantdad tilzada, optmizando @ consumo y
Riesgo 4= Severo redudendo costos. No mancha i dafa dlores residuales.
Especificd
APARIENCIA: Liqudo viscoso tanslicido
COLOR: Seg.
I SECCION 1: Identificacién del producto I QLGR: Orange, Lima Limén
GRAVEDAD ESPECIFICA 1,000 - 1,020
pH: 7,00 -8,00
SOLUBILIDAD EN AGUA: 100%
Identificacién del Producto: Jabén Liquido Antbacterial Para manos Sl et
SECCION 4. INSTRUCCIONES DE USO
SECCION 2: P Fisicas y Verter una cantidad suiGente ds JABON LAVA LOZA BON PRIX puro en una esponya limpia y humed,
aglicar  producto a I swperfice a Yatar, restregar y enjuagar. Para mejorar ¢ rendmiento del
producto, se recomienda no enjuagar la esponja hasta tanto se haya agotado la espuma formada. Se
obienen mejores resutados al rabajar con agua tibla. No mezdar con ningdn otro producto delimpieza
Apariencia: Liquido viscoso, blanco Peraco (puede contener colorantes) b adnducid,
Blodegradable: 99.2% En 6 dias
Punto de Ebullicién: 100°C/ 212* F SECCION 5. MANEJO Y ALMACENAMIENTO
. por x 55
SS9 o OO i
idez.0. Garrafa x 38 Uvos, (Caja x 4 Unidades)
Alcalinidad Libre y Total:max. 0.03% PRESSTACIONDEL BWASEOBMPAQUE: | Garaa x 3 Lo, (Caja x 6 Unidacks)
Garrafa x 2 Lo, (Caja x 8 Unidades)
Densidad: 1.082 grimi. Frasco x S00 mL, (Caja x 24 Uridades!
Estudio 6g de Mesdfilos, Mohos y L <10 UFClg MATERIAL DE ENVASE PROPUESTO: Polietlen, Poliptoplleno, PV, PET, PEAD
pH:7.1-78

Aroma: C istico Desinf (Puede
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|

DETERGENTE LiQUIDO

REGULAR

INFORME
TECNICO

..... =

1. DATOS GENERALES

1.1 Datos del Fabricante del Producto:

DlREcclaN DE A

TELEFONO

1.2 Datos Del Producto:

| nombre det Producto Detergente Liquido
Ropa color

NDPGIE ns LA
w

20304819414
omunidad lndustrial N°230, Uit La Vila
mn A Lt 12) - Chorrilios. Lima
51 1) 2513760
akuoman@blend.com.pe

anos, posterior a su fecha de fabricacion ‘
Todo 0 tipo de prenda de tela lavable

RUT.

DIRECCION DE LA
PLANTA

2. DESCRIPCION DEL PRODUCTO
El Detergente Liquido Ropa Color: E
resalta los colares lavada tras lava

enla ropa para que

1.3 Datos del Comercializador del Product

e
EMPRESA

to:

786272106

Xill REGION METROPOLITANA, SANTIAGO,
CALLE NATALIEL COX 620 CHILE

+56 22827 0200 / +56 22827 0204

ducto de aparienc ]
hxico, de color azuly aroma floral caractaisico 3 suvarisdad | Esm deszrmuauo
especialmente para lavar ropa de color, gracias a su formul
da \a sca d foma manual b en e
removiendo [a suciedad de las fibras de 1a ropa. Ademds sus agentes Opticos
{1t oion ke bimel e e s ki o obr oo perfume a fioral
sienta agradable

Pigna1ded

45.2. Precio

ANTICORROSIVUL COSTA RICA
METALURGICA SA.

Céd Juridica 3 ~101-595908

Dulce Nombre, Coronado, 800 mts NTE USO
oeste,250 mts norte de la plaza INDUSTRIAL
plaza de deportes, N 1-C MARCA PERBOIS38.
Fax : (506) 2292-9093 MARCA DE FABRICA
Tel: (506) 2292-5214 REGISTRO 200856.

_ (506) 8395-1197
SECCION I
IDENTIFICACION DEL PRODUCTO DESENGRASANTE

PERBOIS38

' NOMBRE COMERCIAL TE INDUSTRIAL
USO COMUN
SECCION I

NOMBRE COMUN O GENERICO DEL

COMPOSICION E INFORMACION SOBRE LOS INGREDIENTES PELIGROSOS

COMPONENTE PELIGROSO % | | NeCAS

“Etilen-glycol-monobutil Ether <5% ‘ ) T1310-
58-3

Detergentes Aminicos 0,2% - 0,5% ‘ 124-
68-5

Detergentes Cationicos 0,1% - 0,3% ‘ 9002~
93

Soda Caustica <1% ‘ 1310~
72-2

PROPIEDADES FISICAS Y QUIMICAS

APAREENCIA Liquido claro brillante

OLOR Suave

PH - 10,00

PUNTO DE INFLAMABILIDAD BP 2129F

TEMPERATURA DE AUTOIGNICION | N/A

NA

LIMITES DE INFLAMABILIDAD EN EL
AIRE

AGENTES EXTINTO

Agua, niebla de agua, polvo quimico,

COSTOS DE

PRECIO DE

PRODUCTO PRODUCCION VENTA BIDON UTILIDAD
HIPOCLORITO 15000 $ 22,000 $ 7,000
LAVALOZA 35000 $ 55,000 $ 20,000
JABON DE MANOS 25000 $ 35,000 $ 10,000
JABON DE ROPA
LIQUIDO 35000 $ 80,000 $ 45,000

Tabla 11 Precio

COSTOS DE PRECIO DE
PRODUCTO PRODUCCION VENTA GALON UTILIDAD
HIPOCLORITO 3000 $ 5,000 $2,000
LAVALOZA 7000 $ 12,000 $ 5,000
JABON DE MANOS 5000 $ 10,000 $ 5,000
JABON DE ROPA
LIQUIDO 7000 $ 15,000 $ 8,000
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COSTOS DE PRECIO DE

PRODUCTO PRODUCCION VENTA LITRO UTILIDAD

HIPOCLORITO 1000 $ 2,000 $ 1,000

LAVALOZA 4000 $ 4,000 $0

JABON DE MANOS 3000 $ 3,000 o)
JABON DE ROPA

LIQUIDO 3000 $ 5,000 $2,000

45.3. Plaza

Para su distribucion se manejaran principalmente las ventas en punto fisico ubicado

en la Calle 72c NO. 110B-45 en el barrio Villa Amalia en la ciudad de Bogota, donde se

podran adquirir todos los productos publicados y ofrecidos en las redes sociales y en la

pagina web (opcional).

Otro canal de distribucién seran las entregas a domicilio en las localidades de

Engativ4, Fontibén, Chapinero y Puente Aranda, el cual no tendré costo con compras

superiores a $45.000 COP. Al ser menor se cobrara un domicilio de $5.000 COP
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45.4. Promocion

SOBRE
NOSOTROS BT

Somos una empresa fabricante de todos los Calle 72c # 110b-45
productos que necesites para la limpieza de (315) 626 7278 A M A

tu hogar, fabricados bajo altos esténdares de (321) 077 6949
PRODUCTOS DE

calidad para facilitarte estas labores y que
ama.productosdelimpieza@ LIMPIEZA

deje de ser una tarea tediosa.
gmail.com

f

=] =]
e

H -

[=1¢5

4 Tarjeta de Presentacion

Facebook
5 Facebook

a AMA Productos De Limpieza
e

Instagram

< AMA Productos de limpieza 6 InStag ram

) 102 mill.
Enviar mensaje 27| -

AMA Productos de limpieza

AUn no hay publicaciones
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CAPITULO III

5. Aspectos Técnicos y Financieros

5.1. Estudio técnico del proyecto

En este caso especifico de la empresa AMA Productos de Limpieza, pretende crear
productos para la limpieza del hogar y la higiene personal, y las condiciones técnicas de la
infraestructura que requiere son 2 maquinas especificas para la preparacion y el sellado de
los productos y una Grameras para el llenado. En cuanto al sitio de operacion de negocio
estan acordes con lo que se requiere segun la normatividad, debido a que cumple con una
bodega con las condiciones climaticas y los requerimientos exigidos por la DIAN para todo

el proceso de produccion.

5.2. Requerimientos Tecnicos, tecnologicos y cientificos

FICHA TECNICA AMA PRODUCTOS DE ASEO

ACTIVO CARACTERISTICAS PRECIO IMAGEN

MAQUINARIA Y EQUIPO

Las Basculas

Electrénicas (también
conocidas como Bésculas
Digitales) son un instrumento
equipado con componentes
Grameras | electronicos que permiten
obtener una indicacion o lectura
Digital con cifras exactas.

Una Béscula Electronica se
compone principalmente de los
siguientes elementos:

$269.900
COP
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e Receptor de Cargao
plataforma

e Celdas decargao
sensores

o Tarjeta de union de
celdas
(si utiliza mas de 2
celdas de carga)

e Indicador Digital de
peso Dispositivos

periféricos
(impresor, pantalla
repetidora de peso,
etc.)

El mezclador tiene un eje
mezclador en el centro. En este
eje hay una o mas palas
agitadoras. El accionamiento del
eje agitador se realiza a través de
un motorreductor montado en la
parte superior.

Ademés, el sello del eje
mezclador esta provisto de una
almohadilla en caso de
condiciones de presion
Mezcladora | atmosférica. ElI mezclador se
puede equipar con el equipo del
deflector. Una boca de
inspeccion situada por encima
de las tapas permite controlar y
limpiar el interior. La parte
superior  tiene  bridas de

$2.247.050
CoP

conexion para relleno
gravimétrico o neumaético. El
producto mezclado es

descargado de la brida de
descarga.



https://www.revuelta.com.mx/basculas-y-soluciones-de-pesaje/accesorios/celda-de-carga
https://www.revuelta.com.mx/basculas-y-soluciones-de-pesaje/accesorios/cajas-union
https://www.revuelta.com.mx/basculas-y-soluciones-de-pesaje/accesorios/indicadores-digitales
https://www.revuelta.com.mx/basculas-y-soluciones-de-pesaje/accesorios/indicadores-digitales
https://www.revuelta.com.mx/basculas-y-soluciones-de-pesaje/accesorios
https://www.revuelta.com.mx/basculas-y-soluciones-de-pesaje/accesorios
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MUEBLES Y ENSERES

e Procesador Core i3 0 Core
i5 (preferible séptima
generacion)

e Memoria RAM de 4 GB a
8 GB

e Disco duro de 500 GB o
superior

e Pantalla de entre 13” a 15"
(Mientras mas grande la
pantalla, mayor sera el
peso del equipo en el caso
de una laptop)

o Bateria con duracion de 10
horas (en el caso de una
laptop)

e Entradas USB 3.0,
multilector de tarjetas,
USB-C o Thunderbolt

$1.800.00
0 COP

Computado
r

e Procesador: Procesador
MediaTek Helio G85
Octa-core.

e Sistema Operativo:
Android 10.

e Memoria RAM: 4GB.

e Almacenamiento:
128GB.

Celular o Pantalla: 6,53 pulgadas.

e Resolucién: 2340 x
1080 FullHD+

o Brillo: 466 nits.

e Camara principal:
Cuadruple,
48MP+8MP+2MP+2M
P.

$700.000
COP
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Puede ser cableado o inaldmbrico
en lugares fijos, como los
hogares.  Los  dispositivos
inaldmbricos fijos por lo general
derivan su energia eléctrica de la
utilidad de lared eléctrica los
sistemas  inalambricos  que | $100.000
funcionan con baterias se COP
pueden utilizar como respaldo
de emergencia para los sistemas
fijos en caso de un apag6n o
desastre natural.

Teléfono

Tabla 12 Requerimientos

5.3. Planes Generales

Empresa: AMA Proceso: Produccidon y elaboracion de pedidos
Dependencia: Elaboré: Jeimy Murillo
Gerencia Revisd: Daniel Mauricio Torres Montoya

cotizacion de los varia segun el
insumos 0 producto
Adquisicién de varia segun el
los insumos 20 producto
Conteo de
insumos 0
Almacenamiento 5 0
Revision de
pedidos 0
Realizacion del
cronograma 0
Enumeracion por Prioridad pedidos
orden de produccion 0 mas antiguos



https://es.wikipedia.org/wiki/Alambre
https://es.wikipedia.org/wiki/Electricidad_dom%C3%A9stica
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Alistamiento de
insumos y materias
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. 5 0
primas
Revision y
mantenimiento de 0 0
las maquinas Limpieza
Proceso de
mezcla de insumos 0
Verificacidn .
acorde al peso 5
Llenado de
los envases 0
Traslado al
area de etiquetado
Pegado de la
etiqueta 0
Limpieza de
los envases 0
Alistamiento
de los pedidos 0 Ordenarlos
Embalaje 0 0
Traslado al
area de cargue y 5 0
descargue
Cargaen el
5 0 medio de transporte
Despacho elegido
Verificacion Comunicacio
de la entrega 0 n con el cliente

Tabla 13 Planes Generales
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5.4. Mano de Obra Directa

Parafiscales 0 00 | Parafiscales 0 00 | Parafiscales 157.500 00
166.60 | 1.999.2 183.26 | 2.199.1 1.749.3

Cesantias 0 00 | Cesantias 0 20 | Cesantias 145.775 00

Intereses

Intereses sobre Intereses sobre sobre

Cesantias 1.666 | 19.992 | Cesantias 1.833 | 21.991 | Cesantias 1.458 | 17.493
166.60 | 1.999.2 183.26 | 2.199.1 | Prima de 1.749.3

Prima de Servicios 0 00 | Prima de Servicios 0 20 | Servicios 145.775 00

1.000.8 1.100.8
Vacaciones 83.400 00 | Vacaciones 91.740 80 | Vacaciones 72.975 | 875.700

Tabla 14 Mano de Obra

Parafiscales

9,00%

Cesantias 8,33%
Intereses sobre

Cesantias 1,00%
Prima de Servicios 8,33%
Vacaciones 4,17%
Total 30,83%

Tabla 15 Parafiscales
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5.5. Localizacién de la Planta o Actividad Econdmica

(@
(@

sala de
reuniones

= =

)
)

Presidencia

J— A | A A

\/ \/ lockers

bafio area de
control de area de produccion y bodega
calidad etiquetado envase

7 Localizacion de la Planta.

]
Q “g NS B
Q Q
a Q . o %,
0 .9 @
a < o
o @ G @
a
@ G 2 7
a 2 S 9 a =l Js

8 Localizacion de la Planta 2
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5.6. Precision de Inversiones y Gastos iniciales.

A continuacion, se muestran los costos que AMA Productos de Limpieza debe

sustentar para cumplir con la normatividad que regula dentro de la empresa que en total

serian $7.442.466 COP

GASTOS DE PUESTA EN
MARCHA: $

Total gastos puesta en marcha |7.442.466

ANOS
ANO 1 | AMORTIZAC

$ ON
36000
440646
6
300000
0

Total gastos
puesta

744246
6

Tabla 16 Gastos iniciales



INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA Estudio De La Viabilidad Para La Implementacion De La Empresa

Productos de Limpieza AMA
Capitulo IV

6. Aspectos Legales y Organizativos
6.1. Plan Econdmico y Financiero

6.1.1. Gastos preoperativos

DETALLE DE LA INVERSION COSTOS
ESTUDIO DE PREFACTIBILIDAD NA

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD NA

GASTOS DE ORGANIZACION $ 2.000.000
LICENCIAS S 4.406.466
FICHAS TECNICAS $ 6.000.000
MONTAIJE Y PRUEBA PARA PUESTA EN MARCHA NA
ENTRENAMIENTO DE PERSONAL NA
IMPREVISTOS Y COSTOS $ 2.000.000

6.1.2. Gastos Generales

REMUNERACION REMUNERACION  PRESTACIONES COSTO
CARGO MENSUAL ANUAL SOCIALES 42.6% ANUAL
operario 1.000.000 € $12.000.000 $5.112.000| $17.112.000
Operario 1.000.000 € $12.000.000 $5.112.000| $17.112.000
Domiciliario 750.000 € $9.000.000 $3.834.000| $12.834.000
Vendedor 1.000.000 € $12.000.000 $5.112.000| $17.112.000
Administrador 1.200.000 € $14.400.000 $6.134.400| $20.534.400

Tabla 17 Gastos Generales
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Parafiscales 9,00%
Cesantias 8,33%
Intereses sobre

Cesantias 1,00%
Prima de Servicios 8,33%
Vacaciones 4,17%
Total 30,83%

Desengrasante

SUBTOTAL
OTROS INSUMOS:

1.500
600

swetotAL | | 420/  1000]
|

Tabla 18 Desengrasante
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Jabén paraloza

SUBTOTAL
OTROS INSUMOS:

suTOTAL | | 420 1000
|

Tabla 19 Jabon para loza
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Jabon para manos

1.500
600

SUBTOTAL | 420 10,00

Tabla 20 Jabon para manos
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Jabon pararopa

8.801,60

sueTotAL | | 40|  1000]

Tabla 21 Jaboén para ropa
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Hipoclorito

3.600,00

OTROS INSUMOS

suBTOTAL | | 42| 1000
|

Tabla 22 Hipoclorito

Desengrasante 61.600.000

Jabon para loza 2.600 62.400.000
Jabén para manos 2.600 62.400.000
Jabén para ropa 2.600 62.400.000
Hipoclorito 2.200 35.200.000

Servicios (agua)
Limpieza 420.000
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OTROS COSTOS DE PRODUCCION
CONCEPTO MENSUAL $ ANO 1
Servicios (agua) 1.800.000
Combustible 2.400.000
Subtotal 350.000 4.200.000

6.1.3. Inversiones Iniciales

Detalle de la

inversion Cantidad Costo unitario Costo Total |Vida util (afios)
MUEBLES Y ENSERES

EQUIPO DE COMPUTACION 1| $2.000.000| $2.000.000|5ANOS

EQUIPO DE COMUNICACION 1 $300.000 $300.000(5 ANOS

ESTANTES 3 $300.000 $900.000(10 ANOS

MESAS 2 $200.000 $400.000(10 ANOS

SILLAS 4| $2.000.000| $8.000.000(5ANOS

MAQUINARIAY EQUIPOS

GRAMERA 2 $340.000 $680.000(10 ANOS

MEZCLADORA 2| $1.000.000| $2.000.000(10 ANOS

FLOTAY EQUIPO DE TRASNSPORTE 1| $25.000.000($ 25.000.000|10 ANOS

MAQUINA ENVASADORA DE LIQUIDOS 2| $1.758.900| $3.517.800|10 ANOS

ACTIVOS INTANGIBLES

LICENCIAS 1 S-

FICHAS TECNICAS 8| $1.000.000| $3.000.000

ENVASES EMPAQUES Y HERRAMIENTAS

ENVASES 5/ $1.000.000| $5.000.000|10 ANOS

Tabla 23 Inversiones Iniciales
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6.1.4. Costos Directos

6.1.4.1. Plan Financiero
CAPITAL DE TRABAJO POLITICA BASE ANOS/PESOS $
EN DIAS ANO 1 ARO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Caja y Bancos (Nomina) 30 | Sueldos 5.200.000
Caja y Bancos (Gastos operativos) 60 | Gastos operativos 1.630.000
Inventario Materia Prima 30 | Compras anuales 120.253.731 126.266.418 132.579.739 139.208.726 146.169.162
Inventario Productos en Proceso 15 | Costo de Produccién 61.755.999 64.830.807 68.058.837 71.447.727 75.005.500
Inventario Productos Terminados 10 | Costo de Ventas 41.170.666 43.220.538 45.372.558 47.631.818 50.003.667
Cartera 30 | Ventas anuales 331.200.000 276.920.000 290.766.000 305.304.300 320.569.515
Total Capital de Trab. 561.210.396 511.237.763 536.777.133 563.592.571 591.747.843
Tabla 24 Plan Financiero
6.1.4.2. Tesoreria Previsional y Flujo de Caja
MES MES MES TO]’AL
MESES MES1 MES2 MES3 MES4 MES5 MES6 MES7 MES8 MES9 10 11 12 ANO
22.337. | 22.337 | 19.146 | 22.337 | 22.337 | 22.337 | 28.719 | 22.337 | 22.337 | 22.337 | 28.719 | 28.719 | 284.000
VENTAS 079 .079 .067 .079 .079 .079 .101 .079 .079 .079 .101 .101 .000
5.309.1 | 5.309. | 4.550. | 5.309. | 5.309. | 5309. | 6.826. | 5.309. | 5.309. | 5.309. | 6.826. | 6.826. | 67.502.
COMPRAS M.P. E INSUMOS 93 193 737 193 193 193 106 193 193 193 106 106 600
MES MES MES TOTAL
CONCEPTO/MESES MES1 | MES2 | MES3 | MES4 | MES5 | MES6 | MES7 | MES8 | MES 9 10 11 12 ANO
I. Ingresos Operativos
1. Ventas de Contado
22.337. | 22.337 | 19.146 | 22.337 | 22.337 | 22.337 | 28.719 | 22.337 | 22.337 | 22.337 | 28.719 | 28.719 | 284.000
2. Ventas a Crédito 079 .079 .067 .079 .079 .079 .101 .079 .079 .079 .101 .101 .000
11.168 | 22.337 | 20.741 | 20.741 | 22.337 | 22.337 | 25.528 | 25.528 | 22.337 | 22.337 | 25.528 | 240.921
3. Recuperacién Cartera 539 .079 E51a! i5Ia! .079 .079 .090 .090 .079 .079 .090 .348
11.168 | 22.337 | 20.741 | 20.741 | 22.337 | 22.337 | 25.528 | 25.528 | 22.337 | 22.337 | 25.528 | 524.921
Total Ingresos Operativos .539 .079 D& D& .079 .079 .090 .090 .079 .079 .090 .348
Il. Gastos Operativos Fijos
A. Fijos:
4.200.0 4.645. 4.645. 4.645. 4.645. 7.119. 4.645. 4.645. 4.645. 4.645. 4.645. 9.596.| 62.725.
1. Pagos Laborales: 00 500 500 500 500 510 500 500 500 500 500 490 500
150.00 | 150.00 | 150.00 | 150.00 | 150.00 | 150.00 | 150.00 | 150.00 | 150.00 | 150.00 | 150.00 | 150.00 | 1.800.0
2. Arrendamientos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 00
235.00 | 235.00 | 235.00 | 235.00 | 235.00 | 235.00 | 235.00 | 235.00 | 235.00 | 235.00 | 235.00 | 235.00 | 2.820.0
3. Servicios 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 00
4. Mantenimiento
5. Publicidad
6. Transporte
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7. onos A ) R N U O N NN O

6.836.0 6.836.0

8. Preoperativos 00 00

11.421. | 5.030.| 5.030. | 5.030.| 5.030.| 7.504.| 5.030.| 5.030.| 5.030.| 5.030.| 5.030.| 9.981.| 67.345.

Subtotal 000 500 500 500 500 510 500 500 500 500 500 490 500
A. Variables

1. Compra de Contado Materia
Prima e Insumos

2. Compra a Crédito Materia 5.309.1 | 5.309.| 4.550.| 5.309.| 5.309.| 5.309.| 6.826.| 5.309. | 5.309.| 5.309. | 6.826.| 6.826.| 67.502.

Prima e Insumos 93 193 737 193 193 193 106 193 193 193 106 106 600
5.309. | 5.309. | 4.550. | 5.309.| 5.309.| 5.309.| 6.826.| 5.309.| 5.309.| 5.309.| 6.826.| 60.676.
2. Pago compras a crédito 193 193 737 193 193 193 106 193 193 193 106 494
3. Compra Insumos para
Inventarios

4. Pago Proveedores Histérico

5. Pago M.O. Y Gastos de

Fabricacion
5.309.1 | 10.618 | 9.859. | 9.859. | 10.618 | 10.618 | 12.135 | 12.135 | 10.618 | 10.618 | 12.135 | 13.652 | 128.179
Subtotal 93 .387 930 930 .387 .387 .299 .299 .387 .387 .299 211 .094
16.730. | 15.648 | 14.890 | 14.890 | 15.648 | 18.122 | 17.165 | 17.165 | 15.648 | 15.648 | 17.165 | 23.633 | 202.360
Total Gastos Operativos 193 .887 430 .430 .887 .897 .799 .799 .887 .887 .799 .701 .594
16.730. | 4.480.| 7.446.| 5.851.| 5.092. | 4.214.| 5.171.| 8.362.| 9.879.| 6.688.| 5.171.| 1.894.| 38.560.
Superavit /(deficit) Operativo 193 347 648 143 687 182 280 291 203 192 280 389 754

lll. Inversiones Fijas

1. Terrenos

2. Edificacions

3. Maquinaria y Equipo

4. Muebles y Enseres

5. Vehiculos
Subtotal
IV. Recursos Obtenidos
1. Préstamo Linea 44.093.
Emprendimiento 659
2. Recursos Propios
44.093.
Subtotal 659
V. Amortizacién Pasivos
Financieros
1. Cuotas de Capital Crédito 1.596.2 | 1.615. 1.634. 1.654. 1.674. 1.694. 1.714. 1.735. 1.756. 1.777. 1.798. 1.820. | 20.471.
Propuesto 82 437 822 440 293 385 717 294 118 191 517 099 595
529.12 | 509.96 | 490.58 | 470.96 | 451.11 | 431.02 | 410.68 | 390.11 | 369.28 | 348.21 | 326.88 | 305.30 | 5.033.2
2. Intereses Crédito Propuesto 4 9 3 5 2 1 8 1 8 4 8 6 70

3. Ley Mipyme

4. Comision Fondo Nacional
de Garantias

21254 | 2125.| 2125.| 2125.| 2.125.| 2.125.| 2125.| 2.125.| 2125.| 2.125.| 2.125.| 2.125.| 25.504.
Subtotal 05 405 405 405 405 405 405 405 405 405 405 405 865

25.238. | 6.605. | 5.321.| 3.725.| 2.967.| 2.088.| 3.045. | 6.236. | 7.753.| 4.562. | 3.045.| 231.01 | 57.149.
Superavit /(deficit) Financiero 060 753 243 737 281 77 874 886 798 787 874 7 548

VI. Pago de Impuestos

IVA Cobrado
IVA Pagado
Imporrenta
Subtotal
SUPERAVIT / DEFICIT DE 25.238. | 6.605. | 5.321.| 3.725. 2.967. | 2.088. 3.045. | 6.236. 7.753. | 4.562. 3.045. | 231.01 | 57.149.
CAJA 060 753 243 737 281 77 874 886 798 787 874 7 548
25.238 | 18.632 | 23.953 | 27.679 | 30.646 | 32.735 | 35.781 | 42.018 | 49.771 | 54.334 | 57.380 | 398.171
.060 .308 .550 .288 .569 .346 .220 .106 .903 .690 .565 .604
25.238. | 18.632 | 23.953 | 27.679 | 30.646 | 32.735 | 35.781 | 42.018 | 49.771 | 54.334 | 57.380 | 57.149 | 455.321
CAJA FINAL 060 .308 .550 .288 .569 .346 .220 .106 .903 .690 .565 .548 .152

Tabla 25 Flujo de Caja
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6.1.4.3. PYG Previsional

CONCEPTO Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

Ventas 284.000.000 | 298.200.000 | 313.110.000 | 328.765.500 | 345.203.775
Costo Materia Prima 67.502.600 | 70.877.730 | 74.421.617 | 78.142.697 | 82.049.832
Depreciaciones

Costos Indirectos de Fabricacion 4.200.000 4.410.000 4.630.500 4.862.025 5.105.126
Mano de Obra 31.179.192 | 32.426.360 | 33.723.414 | 35.072.351 | 36.475.245
TOTAL COSTO DE VENTAS 102.881.792 | 107.714.090 | 112.775.531 | 118.077.073 | 123.630.203
UTILIDAD BRUTA 181.118.208 | 190.485.910 | 200.334.469 | 210.688.427 | 221.573.572
Salkres b Adismeen 18.707.515 | 19.455.816 | 20.234.048 | 21.043.410 | 21.885.147
Gastos de Administracion 420.000 441.000 463.050 486.203 510.513

Salarios de Ventas 18.281.793 | 16.213.180 | 16.861.707 | 17.536.175| 18.237.622

Gastos de Ventas

A aeEn el et 1.367.200 | 1.367.200 | 1.367.200 | 1.367.200 | 1.367.200
TOTAL GASTOS OPERACIONALES 38.776.508 | 37.477.196 | 38.926.005 | 40.432.988 | 42.000.482
UTILIDAD OPERACIONAL 142.341.700 | 153.008.715 | 161.408.464 | 170.255.439 | 179.573.090
Intereses Crédito 5.033.270 1.882.801

Otros Intereses

Ley Mipyme

Comisiéon FNG

TOTAL GASTOS NO OPERACIONALES 5.033.270 1.882.801

UTILIDAD NETA ANTES DE IMPUESTOS | 137.308.430 | 151.125.913 | 161.408.464 | 170.255.439 | 179.573.090

Impuesto de Renta

UTILIDAD NETA 137.308.430 | 151.125.913 | 161.408.464 | 170.255.439 | 179.573.090
Tabla 26 PYG

6.1.4.4. Factibilidad financiera

Mediante las proyecciones y el analisis realizado, se encuentra que debido a las ventas
proyectadas a los costos de produccion y a la utilidad recibida, el proyecto es viable de
realizar, aungue no presente una gran cantidad de ganancias por o menos en los primeros

afios, se encuentra una rentabilidad positiva para el desarrollo y crecimiento del mismo.



INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA Estudio De La Viabilidad Para La Implementacion De La Empresa

Productos de Limpieza AMA

6.1.4.5. Criterios de Evaluacion TIR VAN

Indicadores ANO 1 ANO2 | ANO3 | ANO 4 | ANO5
Liguidez 5,0 27,9 28,9 29,3 29,6
Periodo Promedio de Cobro (dias) 45 45 45 45 45
Rotacién de Inventarios - M.P. (dias) 30 30 30 30 30
Rotacion de Inventarios - P.P. (dias) 15 15 15 15 15
Rotacién de Inventarios - P.T. (dias) 10 10 10 10 10
Rotacién de Proveedores (dias) 30 30 30 30 30
Capacidad de pago (veces) 28 81
Endeudamiento (%) 20,17% | 3,58% | 3,46% | 3,41% | 3,38%
Rentabilidad Bruta (%) 63,77% | 63,88% | 63,98% | 64,08% | 64,19%
Rentabilidad Operacional (%) 50,12% | 51,31% | 51,55% | 51,79% | 52,02%
Rentabilidad Neta (%) 48,35% | 50,68% | 51,55% | 51,79% | 52,02%
Margen de Contribucién (%) 76,23% | 76,23% | 76,23% | 76,23% | 76,23%
Otra informacién fianciera
VAN 40.357.373
TIR 2,9%
Punto de Equilibrio en ventas ($) 194.576.967

Tabla 27 Criterios de evaluacion

6.1.4.6. Analisis de Sensibilidad

Mediante esta empresa se busca generar concientizacion sobre el cuidado al medio
ambiente mediante la implementacion de recarga de productos incentivando el reciclaje,
ademas de la ayuda para facilitar labores de limpieza en casa para personas que no puedan

hacerlo de una manera tan sencilla debido a diferentes dificultades.

6.1.4.7. Consideraciones sobre el Impacto Ambiental

La produccion genera un impacto positivo en el medio ambiente debido a que los
quimicos y/o insumos utilizados tienen propiedades amigables con el medio ambiente y los

envases utilizados son reciclables.
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6.1.4.8. Introduccion al Mapa de Riesgos

Muy probable

Probable

Poco probable

Bajo Medio Alto

1 robo

2 incendio

3 alza de los precios (inflacion)

4 recesion

5 escasez

6 bajas ventas

7 baja capacidad productiva
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6.1.4.9.

Solicitud de crédito para creadores de empresa
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6.2. Definicion forma juridica de la empresa

6.2.1. Factores para determinar el tipo de persona juridica

La empresa se establecera como persona natural, por lo que inicialmente se
diligenciaran los documentos necesarios como en RUT y el RUES para registrar la empresa,
luego de eso realizar las adecuaciones necesarias para cumplir con los requerimientos que
solicita el INVIMA para la radicacion de las licencias. Por ltimo, cumplir con lo necesario
para acceder a los programas y leyes que implementa el gobierno de ayuda a las pequefas y

medianas empresas.

6.2.2. Estimulos, subvenciones, apoyos a la creacion de empresa y el empleo

régimen fiscal y reglamentacion de la actividad

Se busca apoyarse mediante la ley 2069 de 2020 conocida también como Ley de
emprendimiento, mediante la cual se disminuyen las tarifas de registro de microempresas, se
aumenta la participacién en procesos de contratacion, seleccion y la promocion de la

competitividad respecto a grandes empresas.
6.2.3. Criterios para establecer el marco legal

Para establecer la empresa es necesario contar inicialmente con un RUT, seleccionar
el lugar de domicilio, en este caso Bogota, y luego diligenciar los campos del formulario de
matricula RUES mediante la pagina de la cdmara de comercio de Bogota junto con el
documento de identidad de la persona que la va a registrar. Por ultimo, se cancela la tarifa de

acuerdo a los activos de la empresa.
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6.2.4. Promotores, socios e inversionistas.

AMA productos de Aseo no contard con socios para el proceso de su legalizacion y

puesta en marcha, inicialmente su capital de inversién lo proporcionara tnicamente el duefio.
6.2.5. Formacién del capital

La empresa contard con unos activos totales de $, los cuales se obtendra a través de
un CDT por medio de Bancolombia a una tasa de intereses del % y un préstamo solicitado a
CODENSA de $ a una tasa de interés de % de y unos pasivos totales de $, los cuales se

encuentran divididos entre mercancia, equipos y maquinaria y cuentas por pagar
6.2.6. Riesgo patrimonial

Riesgos de las propiedades: entre los diferentes riesgos que puede sufrir el patrimonio
se encuentran, robo, incendios y explosiones (debido a que son productos quimicos), perdida

de las caracteristicas primarias de los productos, depreciacion de los precios, inflacion.
6.2.7. Estrategias de crecimiento

Entre las estrategias de crecimiento que se plantean se encuentra un plan de mercadeo
disefiado principalmente para desarrollarse mediante Facebook business mediante la cual
después de un tiempo adecuado se empezaran a desarrollar campafias publicitarias con un
presupuesto fijo para incrementar los clientes; esto con la ventaja de que tambien se aplicaran

las camparias mediante la aplicacion Instagram



INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA Estudio De La Viabilidad Para La Implementacion De La Empresa

Productos de Limpieza AMA

6.2.8. Procedimiento para la legalizacion

6.2.8.1. Requisitos y documentos

| ™~ Formulario del Registro Unico Tributarlo
2 Cmceum Actualizacion
4. Niimero de formulario 14820282711
=i
5. Niimero de |dentificacion Tributaria (NIT) 6.0V | 12. Direccién seccional “H,Bzx'rl electronica
100133077 2|8 |meseesn 32

IDENTIFICACION
24_Tipo de contribuyente 25 Tipo de documento 28_Mimero de Identificacién 7. Fecha expedician
Persona natural o sucesion iliquida 2 |Cédula de Ciudadania 13 1001330772 202102009
Lugar de expedicion 28 Pais 20 Departamento 0. Ciudadi/Nuimcpio
COLOMBIA 1 6 9 |BogataD.C. 11 Bogotd, D.C. 001
31. Primer apeliido 32 Segundo apeliido 33. Primer nombre 34.0tios nombres
TORRES MONTOYA DANIEL MAURICIO
35 Razbn social
38, Nombre comercial |37.5.q;.

|
UBICACION,

38 Pais 30. Departamento 40. Ciudad/Municipio
COLOMBIA 1 6 9 |BogotaD.C. 1 1 |Bogots, D.C. 001
41, Direccién principal
CL72C#110B45
42. Comeo elecirinico danimauromonto@hotmail com
43.Codgopostal 1 1 1 0 3 1 |4¢Tdé'mn| 32197769 4 045 Teléfono2

CLASIFICACION

Actividid econdmica Goupacion
Actividad principal Aciividad sesundaria Otras actividades 52 Nimero
4p.Codige  47. Fecha inicio actividad 48. Codigo 48! Fecha inicko sctvidiad 50. Cédigo 1 2 51. Cédigo esiablecimeentos

loo10][2021,08,01]|]8 299}[202.2040 1] | | | | |

il C y Atributos

102 3 4 5 8 T & 9 M 1 42 13 14 45 16 1T 18 19 N H n B M B B

mowol20l | | | (L DA L

20- Obtencién NIT

Obligados aduaneros Exportadores
1 2 3 4 5 & 7 [] 5 10
| | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | | ‘ 55.Foma  58.Tipo Senvicio 1 2 3
. coten [orvece | | | |
" 12 13 14 135 16 17 18 1% 20
N S O I B A oo || | ‘
delk i haya lugar, la inseripeion en el Registra (nico Tributario -RUT-, 3 definida y ia no se exigir

Para uso exclusivo de Ta DIAN

58 Anexos Sl D NO El 0. No. de Folios: ljl 81. Fecha ‘2022700—17’21 39:43 |

mlnmhsunﬁﬂmﬂaamﬂ\ formulario oficial de i suspansiin 0 de |;
y cancelacién del Registro Unico Tributaria (RUT), deberd ser exacta y veraz; en cass de consiatar astorizad.
Inexactiud los dtos sumini os Fima =

sar o do SUSPONSIGN, Sagin el caso.
Paragralo del articulo 1.8.1.2.20 del Decreto 1625 de 2013
Firma del solicitante: 084 Nombre  TORRES MONTOYA DANIEL MAURICIO

£85. Cargo CONTRIBUYENTE

9 Requisitos y Documentos
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C Camara FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO

de Comercio EMPRESARIAL Y SOCIAL RUES
de Bogota HOJA 1

Purs uso axcusivo da la Cimers da Conardo

Diligancis & méguina o ket inprents ks detos. Mo se sdniten Bchonas nl snmandedere. En los birmince del artindo 186 del Decwio 01% de 2002 ¥ 33 Elkeliae Pochs Rl
dad Cisfige da Comarcie, tuslguier modficedan dala daia s En low rmincs dal articuls 38 dal Cédigo da Comarncio, ¥
im Climaras da Comerdo podri soliciter informeddn sdiclonal. Autoris el uso da ol e an aste ¥

armaxcs, para ion v propios e o registros pblicos § au publicidsd.

n-uummhu mm

REGISTRD MERCANTIL | VENDEDORES DE JUEGDS D SUBHTE ¥ AZAR:
.}

FEGISTRO UMICD DE FROFOMENTES

ATRICLILA | TNSCRIPCISH [¥] INSCRIPCICN ] IRSCRIFCYSN (|
REM AT |:| RERCRACION D ACTUALIZACION D
e —— O TRASLADO DE DOMICLID O EHOVACION (|
AMISTE D€ INFORMACION FINANCIERS, I:l AILUETE DE INFORMACION FINARCIERA |:| (CANCELACION D

i PR, TRASLADO
5 | Mo maTRiCULA Y INSCRIPCION e INSCRIPCION E DCMICILIO, TNDIGHLE LA CAMARA D

I I | I o E CONERTID ANTESIOR

AR QUE REMUIBIA O0O0oad l
TIPO GEMERAL DE DRGANIACION [T | #e owe smmeen OOood

—
CRervinar as Welnuocienees del Rormulanie AUES) M. INSCRIFCION

las imanccones ddhmumum.E

COMDICION SOCTEDAD 200
(Margue ¥ 5o b persone ridos cumge sie oo

IDENTIFICACION
Parsona Jusidics SIGLA
FATON SOCLAL —
Pew s Tomag | sunowanco  Montoya | rs - Daniel oeee  Mauncio I F ﬁh’i
L O I | I | | O v []
2 | IEDENTIFICACION Mo FECHA DE EXPEDICION LLGAR: D€ EXPEDICION PO Fls
I o e o | | 03/02/2021 Bogota e [ o [ [ o | ] I
K. IDENTIFICAIION TRIBLITARLA BN Pl OaiEw S, DENTIFICACION TRISLT ARIL SOCIEDAD &
B rade 08 ORIGER FOMATURAL DR ENTRAMMERD CON Ep (Deshiscriants. Parrrants |
UBICACION ¥ DATOS GENERALES
INFORMACION GENERAL
ESSWSERMEE T~ olle 72 ¢ # 110 B - 45 - g m—
USICACION:  LOCAL | | CFICTRA | LEOCAL ¥ OFICING | X | FABRIZA | WIVIEND | | FINCA | |

maro [ Bpgota OO | ====m|  Bogota IO | veresa: commeavame | oigae | #6 [Coomo |

TELEFOND 1 (1gusl ol renortids en o fommdanc del TELAFORD 2 TELEFOND 3
Rasgistes Linken Tribaaris DLAN ool 44)

EIEIEIEI I IEIEIEIE]D I I

COMED ELECTRORICD [CHsigaiens)

3 Danimauromonto@hotmail com
INFORMACION PARA NOTIFICACION JUDICIAL Y ADMINISTRATIVA
RN AT Calle 72 ¢ # 110 B - 45 2oun; weew (3] mmwc [] - comorost [
weze| Bogotda  |Mmm|wewer| Bogota | OO | S5, | mms
THERND 1 TELEFOHO 3 TELERORD 3

BRI MEIEEEIEIEE] I | I | | |

OORFED ELECTRORDCD | - .
) e Danimauromonto@hotmail.com

LA SEDE ADMINISTRATTVA ES: D conformicdad con o establecido en el artiouk 57 del Codigo de: Procedimlenin Adminsiathvo

AI'.I'\EHIID - l:l I"'EAH'.‘ID ::::;mﬂ;mrmm.u:q:manmnodhmpﬁmmen'_m:hl NO D

ACTIVIDADES ECONOMICAS
Indque: una chsficanan prncnal v madma e chsficacionss svuncanas, medas de ceema de Chsficanan industrial Iemaconal unifomme (T

INDA(JUE EL 000060 SHD 5000 51 50 ACTIVIDAD ECONOMICA LA DESARROULA BN LA CIUDAD CE BOGOTA, DT

o OEIEE =X |ox OOEE =K [w0000 =0 [~=0000 = O
|EEEEEEEE| ooooooog  reeeU — R

DESCREA DE MANERA EREVE () RESUMIDE 5 ACTIVIDAD ECTINGMICA - PARA PERSOMAS NATURALES [Mawima 1 000 carncheres)

Produccion y comercializacion de jabones detergentes y demas productos de limpieza domestica y de restaruantes

IHCAUE A CONTIMUIACTON EL CO00GE CTI0 POR EL CLIAL PERCIBED MATORES INGRESCS FOR ACTIVIDAD ORDINARIA EN EL PERICO0 s FEEIE] s 5]

1 o ERTTIOE  § Barsat L. W P LIS WL b

10 Registro Rues
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co Camara

FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO
EMPRESARIAL Y SOCIAL RUES

de Comercio
CD de Bogota

HOJA 2
amaquira = ketra [ Eaceones ni En s términos del articule 168 del Decretn 019 de 2012 Pars usc szciusivo da la Cimars de Conardio
¥ 31 dul Ciclige e Crmarl, ciinbqular daln o dal articsio B dal Cllign de Cidign Cimara y Pecha Radicacidn
Comerchs, a Chmam de Comerdo podnk solicitar informaddn adiclonal. Autorien el o y e inda b en mie
formulario y sus smexos, para los fines propios de os registros pabiicos y su peblidded.
INFORMACION FINANCIERA

En ks wemings de b Ley, debe tomarse del balce de apertora o de ks Estados Financiencs con core a 21 de dicemiee: del afio anferor. Expresar bs dffas en pesos aolbmbiancs. Dates sin decdmales.

ESTADD DE SITUACTON FINANCIERA ESTADO DE RESULTADDS
Acthen Correrie L S Pasint Corriente L Ingresos Activided Ordnarla §
Active Mo comente $ . Peuvoho Coments S —
Acthvo Totd $ o PesivoTo . S B
Petrimonio Neto $ | Gesmeoperscionse 2 —
5 Pasivg + Patrimonia P ] S ———ee
Balance: Social (%) $ Gt por [npuesites I —
(*) Solamente 5 es Entidad sin Anima de Lucro \nilidad [ Pérdida Operacional §
(Revisar las instrucciones del formiuanio RUES) GRUPONIF [ |
L. MACIONAL LlLPORICD % L2, PRIVADG
COMPCEICION DEL CAPITAL EN CAS0 DE FERSONAS JURIDICAS 3 EXTRENERD lLmEo % 33 HEVADO
INDIQUE EL PORCENTAJE DE PARTICIFACION DE LAS MUJERES ENELCAPITALSOCIAL ________ %
51 ES UNA EMPRESA ASOCIATIVA DE TRABAID
APORTES LASORALES APORTES ACTIVOS APORTES LABORALES ADICIONALES APORTES EN DINERQ TOTAL APORTES
&
— s % e ® 4 . — %
REFERENCIAS - ENTIDADES DE CREGITO REFERENCIAS COMERCLALES
7 | 1 woezsE TELEFOHO 1. NOHBRE TELEFDMO
2. NOMBRE TEEFONO 2. NOHBRE TELEFOMO

ESTADO ACTUAL DE LA PERSONA JUREDICA

HUMERD DE EMPLEADNIS
(Cbligatorio pessonas rabarakes v jariics)

0G0 DEL ESTADO DE LA FERSOMA JURTDICA
(Revisar ks Instruccions del fomulbario RUES)

00 | & Ooooo

NUMERD DE EMPLEADAS MUTERES

FrudLy
NUMERD TUTAL DE MUIERES (JUE DCLIPAN CARGOS DIRECTIVOS D D D D D
(Cligatorio personms maboralkes v jorkies)

B | [Obilgatoric (nicaments par personas Juridicas )

ooOoOno

TIERE ESTABLECIMIENTDS, AGERCIAS O SUCURSALES: a[] wo[] odemos [ | TenE LA ENTIDAD TMPLEMENTACO 2] LN
UM FROCESD DE INKOWACION
EMPRESA FAMILIAR {INFOmar ok (. Anes faciotions) a[] W[ PORCENTATE [E EMPLEADCE TEMPORALES (%] l:l
DETALLE DE LOS BIENES RAICES QUE POSEA
(En cumplimiento del articulo 32 del Cédige de Comercio)
MATRECULA THMOBILIARTA MATRICUILA INMOBILIARTA
DIRECCION DIRECCION
* | BARRIO BARRID
MUNICIFTD MUKICIPID
DEPARTAMENTD DEPARTAMENTOD
PAlS Pais

LEY 1780 DE 2016

SOLO EN CASO DE 1RA RENOWACION ¥ HABIEWDOSE ACOGIDD A LOS BEMEFIOCS DE LA LEY 1780 DE MME AL
HOMENTD: DE LA

MANIFESTD BAID LA GRAVEDHD DE JURAMENTD QUE EL CUMPLIMIENTO DE LOS REQUESTTOS ESTABLET
D05 BN EL ARTOOLD 2.2 2 41 5.2 DEL DECRETD L0 DE 2005, REGLAMENTARID DE LA LEY 1780 DE 2016

ounn.c.I:l uoum.nl:l

DECLARD BAJD LA GRAVEDAD DE JURAHENTO QUE OUHPLD 0D LOS REQUISITOS ESTABLE
CIDOS BN LA LEY 1780 DF 2016 PARA ACCEDER A LOS BENEFICIOS DEL ARTICULD 3.

=[] wo ]

PROTECCION SOCTAL
7 \f % : ¥ T8 i
" {ES APORTANTE AL SISTEMA DE SEGURIDAD: ¥ PROTECCNM SOCTAL s I:l N0 I:l
TIFD DE ARORTANTE: AFORTANTE CON 200 CUENTA CON HERCS 200 APORTANTE BENEFICIARID DEL AKPORTANTE
[Hamues con wna X b csiia gue comesponda] | O MAS COTIZANTES E DOTIZANTES l:l ARTICULO 5 DE LA LEY 1425 DE 2010 INDEFERDENTE

B s dedam bajo b grawedad ded juamenio que @ informacion reportaca en este formularo y b dooumeniacidin anea al mismo, e conflabile, verar, mmpiet, eace. Espacio para uso exclusive de la
Camara

de Comercio
Fimma y Sedlo e 12 Cimara de Comernco

Kombe de  Persora Natural o Representante Legal de la Persona Jeridion FIRMA

Documents de dentifcackin b

ce[] ce[] m[] weesscare [ nais
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Por palabra clave " Por codigo CIIU

Busqueda por palabra clave

Digite la palabra clave:aseo |[ Buscar |

Seccion >>

Seleccionar Codigo SHD Descripcion N_uta_
Cliu Explicativa
Seleccionar 1701 Fabricacion de pulpas (pastas) celuldsicas; papel y cartdn Ver Mota
Seleccionar 2011 Fabricacidn de sustancias y productos quimicos basicos Ver Nota
Seleccionar 2027 Fal:unc_:acmn _qe pinturas, barnices y revestimientos similares, tintas Ver Nota
para impresidn y masillas
Fabricacion de jabones y detergentes, preparados para limpiar y Ver Nota

seleccionar pulir; perfumes y preparados de tocador
Fabricacidn de otros productos quimices n.c.p. Ver Nota

Fabricacidn de instrumentos, aparatos v materiales médicos y
odontoldgicos (incluido mobiliario)

Seleccionar 3290 Otras industrias manufactureras n.c.p. Ver Nota

Seleccionar

Seleccionar 3250 Ver Nota

Finalizar consulta | | Hueva blsqueda

11 Homonimia

Clase: | Cédula de Ciuda v No. l:l - l:l

@® Por nombre o razén social*

Escriba los primeros caracteres del nombre AMA PRODUCTOS DE LIMPIED

Busqueda por palabra clave

C Por palabra clave

O Registro mercantil

Digite el nimero de matricula

Buscar

Ultimo afio
renovado

Camara de

q Estado
Comercio

Matricula ‘ Razon Social Organizacion Juridica




INSTITUCION UNIVERSITARIA LATINA

UNILATINA Estudio De La Viabilidad Para La Implementacion De La Empresa

Productos de Limpieza AMA
6.2.8.2. De las personas
Como debe ser la formalizacion laboral de su empresa en cuanto a afiliaciones a
EPS, fondos de Pensiones y ARL
Que normas debe tener en cuenta
6.2.8.3.  De los contenidos

Inicialmente se debe contar con la licencia de funcionamiento que otorga el ente
regulador, en este caso el INVIMA, junto con las fichas técnicas y hojas de seguridad de cada

uno de los productos.
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CAPITULO V

7. Promocion Financiacion y Operacion
7.1. Recursos Financieros

7.1.1. Recursos propios Vs inversionistas, socios y asociados

Inicialmente la empresa se constituira Unicamente con recursos propios adquiridos a
través de un préstamo inicialmente, y de ahorros para constituir un capital amplio para el

desarrollo y sostenimiento.
7.1.2. Créditosy prestamos

Debido a la facilidad, beneficios y politicas se escogera la entidad financiera
Bancolombia para solicitar un credito de libre inversion inicialmente de $6.000.000 para la
adquisicion de las licencias y permisos que seran necesarios y asi iniciar el proceso de

produccidn de los productos.
7.1.3. Fuentes de subvenciones ayudas y fondos concursales

Se ofrecen diferentes tipos de ayudas por parte de entidades del gobierno, pero
principalmente se buscara de tipo econémico mediante leyes como la ley de emprendimiento,

facilitando el acceso a instrumentos financieros, como apoyos econdémicos importantes.

Ademas de eso, cursos gratuitos por parte de la cAmara de comercio de Bogota, sobre
orientacion tanto para la creacion de empresas, como de asesorias en temas de estrategia

comercial, mercadeo y ventas, tramites de internacionalizacion, entre otros.
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7.1.4. ldentificacion de fuentes de cooperacion

7.2. Plan Pre operativo — puesta en marcha de la empresa

7.2.1. Cronograma de actividades

Actividad Fecha inicial | duracién Fecha final
Planteamiento de la idea de negocio 9/02/2022 | 1 semana |17/2/2022
Disefio de la marca y del folleto 18/2/2022 |1 dia 18/2/2022
Perfil de cliente 9/2/2022 |2 meses | 9/4/2022
Estudio de mercados 9/2/2022 |2 meses |9/4/2022
Muestra y encuesta de mercado 25/5/2022 | 1 mes 26/6/2022
Estudio de la competencia 25/5/2022 | 1 mes 26/6/2022
Estrategia de comercializacion 1/6/2022 |2 meses |1/8/2022
Normas técnicas tributarias y legales 1/6/2022 |1 mes 1/7/2022
Presupuesto compra, venta, nomina 1/6/2022 |2 semanas | 16/6/2022
Presupuesto Gastos e inversion y financiacién | 1/6/2022 | 2 semanas | 16/6/2022
Lienzo CANVAS 8/5/2022 |1 dia 8/5/2022
Entrega final y sustentacidn 9/5/2022 |1 dia 8/5/2022

Tabla 28 Cronograma de Actividades

7.2.2. Recursos fisicos, humanos, técnicos y financieros iniciales

Derechos de Inscripcion = $ 43.000
Radicacion RUES S 5.800
Salarios S 8.273.000
Asesorias S -

Redes sociales S 200.000
Transportes S 200.000
Capacitacion S -

Fichas Técnicas S 3.000.000
Licencias S  4.406.466
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7.2.3. Lienzo CANVAS

UNILATINA Estudio De La Viabilidad Para La Implementacién De La Empresa

&3 ; — Eﬂ.\
L —% L I
Nuestra producta o servisia consiste «.. Empresa produstara y comercislizadors de PUBLICIDAD
Cotizacién y compra de insumos  materia prima, praductos para s limpieza tanto del hogar como | Faceback, Instagram GEOGRAFICOS
PROYEEDORES: realizasicn acorde a entregas programadas, despacho | de locales de ventas, satisfacienda la necesidad Pais Colombia
1- CIACOMEQSAS. de mercancias del 150 y el igiene de los espacios donde se Ciudad Bogots
2 - QUIMICERASS.AS, encuentren las persanas \
3 - COLFOPLAS S.4.5. Conasimiento, organizacisn, innovasidn Losslidad - Engativa
4 - PROMOCIONES
5- - Despues de cierta cantidad de productas Barrios Willa Gladys, ¥illa Amalls, ¥illas del
5- - adquiridos, manejo de precios menores (2l por
- - mayor. reoarga o reenvase delproductoa | aaonoon
mencr precio.
Aliados estrategieos que cumplen can la Poblacién  Urbana
promesa de valor de |3 empresa 1 cusl es 13 ¥ALOR AGREGADO FORMA DE PAGO Clima Frio
calidad ylos productos amiglables conel | Mediznte diferentes metados de ventas, mas Costos, ealidad, stencidn yio cercaniaconel | Pagos alreclbir los productas para garantizar y
medic ambients Grientados haclals cercania con el cliente buseando | cliente auementar |3 confianza ademaz de 13 Facilidad
satistacer sus necesidades de una Forma mas sencilla de realizar por medios digitales coma Nequi o DEMOGRAFICOS
Diaviplata Ingresos  Entre 1y 3 SRAMLY
INSTITUCIONES: Edad Entre 23y 50 shios
Camarade Comersiode Bogotd | BECURSOS CLAYES CANALES Génera Maseuling - Femenin
2. - v Clase Social  Media
MAGQUINARIA Y EQUIPO Se mane|ardn canales de Escolaridad  Bachiller
Institucién que brinda azescrias al mamento |1- Transpore para despack 6- MOTIVACIONES DE COMPRA distribucién por media de Ocupacién  Empleados, amas de easa
de estructuracidn y puesta enmarchadel |2 Gramera 7 Faclidad pars seceder a el cumplimiereode |0
proyecto 3. - s expectalivas, variedad PSICOGRAFICOS
4. - s Gustosy  Productos que faciiten sus
5- o Preferencias lahores, generando recuerdos y
ENTIDADES FINANCIERAS MUEBLES ¥ ENSERES delCliente  experiencias satisfactorias, pero
(BANCDS) O DE FINANCIAMIENTO |1- Estantes 4. Muestra smpresa se ubiars en ol barric Villa
(OTRAS INSTITUCIONES): 2. Computador 5- Amalia, de la localidad de Engativ; Calle 72 # CONDUCTUALES
il- Fando Emorender 3. Celular 5- 0545 Beneficios Lo olientes buscan shorro.
2- -|LicEncias ¥ PROGRAMAS ¥ALORES CORPORATIVOS Deseados  salidad, conveniencia, puntuzlidad
1- Fichas técrieas 3- Honestidad Frecuenciade Se uliizan minima § veoes por
Institucién que brinda apoyo eeonomien |2 Hoja de sequridad 4 Calidad Nuestros prineipales olientes se encuentran | Usa mes, e= deoir, 1vez par semana
impartante para la pussta en marcha de RECURSO HUMANO Puntualids ubicaias en sz localidades de Engativs, Puente| Erapade o
proyectos nuguos ¢ innawadores 1- Operario 3- Competitiu Aranda y Fontibon. Preparacién
2. Administador 4 Responsa Actitudhacla Bsjo canocimiento, perc
3. ‘endedor 5. elproducte _ satistactori
ESTRUCTURA DE COSTODS INGRESOS
S0M RECIEIDOS PRIMCIFALMENTE F §
- TOTAL INYERSION CAPITAL DE TRAEAJD 46,666,000
- TOTAL GASTOS FLIOS: $570.000 CONCEPTO MES 1 MES 2 MES 3
- TOTAL COSTOS YARIABLES: £0 1 UNIDADES A VENDER £500 700 $ 300
- PRECIDDE VENTA: $22000 2 INGRESOS WENTAS 1000000 $15.400.000 $13.500000
- MARGEN DE CONTRIBUCION: $22000 3 [ GASTOS FLIOS £570000 £570000 $ 570000
- FUNTO DE EGUILIERIC: 26 UNMIDADES + [ COSTOS YARIABLES $0 $0 $0
5 (=] UTILDAD 10430000 14830000 13230000
INTEGRANTES Negocios internacionales
1. Daniel Mauricio Tarres Mentaya FICHA-RUTA:
20 SEDE:
50 JORNADA:
a0

FECHA: 10 de mayo de 2022

12 Lienzo CANVAS
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8. Conclusiones
En la elaboracion de este trabajo de grado aprendi como desarrollar una idea de
negocio, ya que por medio de cada una de las planificaciones de empresa que

estudié en la universidad me sirvié para empezar a analizar los diferentes factores,
fortalezas y debilidades de cada una de las actividades que esto requiere haciendo énfasis en

que el proyectar hasta el mas minimo detalle se convierte en una ventaja mas adelante

La parte de mercadeo es bastante amplia y requiere de mucho esfuerzo, ya que
actualmente hay ejemplos donde las empresas realizan grandes inversiones en este tema, se
debe tener muy en cuenta ya que de este depende que el proyecto funcione y que las ganancias

que se deseen obtenerse den.
En cuanto a la parte legal, se adquiere un gran conocimiento de los documentos

legales que se necesitan para la formalizacidn de una empresa.

Conclusiones sobre la parte financiera

La remuneracién obtenida por cualquier tipo de propiedad y después de un estudio

financiero nos muestra una sostenibilidad y una remuneracion satisfactoria, haciendo
la salvedad de que se espera un crecimiento regularizado acorde al nivel de ventas y la

disminucion de los costos de produccion.
Este analisis no solo hace estudio de los costos y los beneficios que obtenemos, sino

que también hacen parte los aspectos sociales, territoriales y ambientales. Esto lo
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aplicamos para escoger entre las distintas opciones que tenemos para buscar la
virtud principal, la diversidad de criterio que se emplean para tomar las mejores
decisiones. La empresa en su inicio requiere de una atencién muy cautelosa para

tener una buena ganancia debemos invertir mucho, con esto podemos tanto perder muchas
cosas para poder ganar otras. Teniendo en cuenta la investigacion y el resultado del analisis
realizado en este trabajo, que ademas de tener nimeros que nos refleja la rentabilidad de

Productos de Limpieza AMA, es de esfuerzo y dedicacion.
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