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Misión: 

Formar profesionales en Publicidad 

y Mercadeo altamente competentes, 

íntegros, creativos e innovadores, 

dominando las herramientas tecno-

lógicas más modernas con capacidad 

para crear empresas competitivas y 

aprovechar  las oportunidades que 

ofrecen los mercados mediante el uso 

de las más recientes herramientas de 

comunicación. 

Visión 

Ser reconocido como el programa 

que ofrece la formación integral más 

moderna, en concordancia con las 

mayores exigencias futuras de la 

profesión y lograr que sus egresados 

alcancen las más altas calificaciones 

en el desempeño de sus actividades 

distinguiéndose por la integralidad 

de su formación y sus competencias 

acordes con las tendencias de la 

economía.

El Profesional en Publicidad y Merca-

deo estará en capacidad de: 

- Diseñar y elaborar campañas de 

publicidad para la promoción de pro-

ductos, bienes y servicios. 

- Estudiar y analizar los mercados 

y proponer estrategias y planes de 

comercialización y estrategias. 

- Estructurar planes de comercio 

electrónico y administrar redes 

sociales. 

- Promover y desarrollar la comuni-

cación digital corporativa. 

- Abordar el estudio, análisis y desa-

rrollo de los mercados internacionales. 

- Crear, planear y organizar toda clase 

de eventos. 

- Producir y dirigir de piezas 

audiovisuales. 

- Dirigir y administrar una agencia de 

publicidad, comunicaciones y merca-

deo o mercadeo digital. 



Malla curricular  Programa Profesional en 
Publicidad y MercadeoMalla Curricular - Publicidad y Mercadeo
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Prerrequisitos 
para las 
asignaturas

Asignatura
Obligatoria

Asignatura
Electiva

Asignatura
con Prerrequisito

Analítica Web: Ecosistema del Mercadeo Digital
Aplicación de campañas: Redacción  Publicitaria, Plan. 
Presup. Publicitario, Estrategias Publicitarias
Back-end Web: Diseño web
Campañas Digitales: Pauta en Medios Digitales - Gestión de 
Redes Sociales y Mercadeo
Comunicación Escrita: Español y Ortografía
Comunicaciones Integradas de Mercadeo: Fund. de 
Mercadeo
Concepto de Procesos Creativos: Fund. de Publicidad

Diseño UX/UI: Diseño web
Estrategias Publicitarias: Fund. de Publicidad
Fotografía Publicitaria: Fotografía Básica
Front-end Web: Diseño web
Gerencia de Mercadeo Fundamentos de Mercadeo
Gerencia de Publicidad: Fundamentos de Publicidad
Gestión de Redes Sociales y Mercadeo Ecosistema del 
Mercadeo Digital
Investigación de Mercados: Fund. de Mercadeo
Lógica Matemática: Fund. de Matemáticas

Mercadeo de Contenido: Ecosistema del Mercadeo Digital
Mercadeo de Servicios: Fund. de Mercadeo
Métodos Estadísticos: Estadística General
Pauta en Medios Digitales: Ecosistema del Mercadeo Digital
Planif. de Presupesto Publicitario: Fund. de Publicidad
Planificación de Medios: Fund. de Publicidad
Redacción Publicitaria : Fund.de Publicidad
Seminario de Investigación II: Seminario de Investigación I
Seminario de Planificación de Empresas II: Seminario de
Planificación de Empresas I

Créditos totales: 135 - Créditos máximos por semestre: 18
Para graduarse el estudiante deberá completar los créditos totales, 
realizar un semestre de práctica luego de completar todos los créditos 
académicos, alcanzar un nivel de inglés B1 (extracurricular), presentar 
Prueba de Estado y realizar una opción de grado.

Semestre de 
Prácticas

Taller 
Lectoescritura2
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