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Programa Académico en Mercadeo Digital
Programa para el Trabajo y el Desarrollo Humano 

Resolución SED 02048 del 24 de septiembre de 2018

El Programa en conocimientos aca-

démicos en mercadeo digital busca 

presentar a los estudiantes una base 

de conocimientos y herramientas 

esenciales para adquirir las destre-

zas y aptitudes encaminadas a la 

creación de estrategias de mercado 

las redes sociales, las estrategias de 

ubicación en buscadores de internet, 

las estructuras de negocio basados 

en comando digital, el uso de clientes 

automáticos de correo, etc.

Al finalizar el programa académico el 

estudiante estará en capacidad de:

/Entender los principios empresa-

riales del manejo y diagnostico de 

mercados.

/Apropiar las herramientas necesa-

rias para diseñar estrategias de venta, 

posicionamiento y mercadeo.

/Entender los principios del Mercadeo 

Digital y su impacto en el éxito em-

presarial de hoy.

/Adaptar los nuevos medios de co-

municación a las necesidades espe-

cíficas de una organización, su objeto 

social y plan estratégico.

/Proponer nuevas soluciones a las 

problemáticas focales que las organi-

zaciones presentan en sus contextos 

y nichos de mercado.

/Diseñar pagínas web, landing pages 

emailmarketing templates y aplica-

ciones para móviles como herramien-

tas de marketing digital.



PROGRAMA Académico EN MERCADEO DIGITAL

WORKSHOP
504 hrs

REQUISITOS DEL PROGRAMA

3Fundamentos 
del Mercadeo 3

Ecosistema 
del Mercadeo 

Digital

3 Analítica Web 3

Mercadeo de 
Contenido 3Campañas 

Digitales

3
Modelo de 
Negocios 
Digitales

3
Desarrollo de 
aplicaciones 

móviles

3

Desarrollo 
Web HTML y 

CSS 

3
Pauta en 
Medios 

Digitales
3

Mercadeo en 
Redes 

Sociales

BÁSICOS - 6 créditos AVANZADOS - 24 créditos

Los módulos básicos son prerrequisito de los módulos avanzados

El recuadro inferior de color dentro de un módulo indica que ese módulo tiene un prerrequisito adicional

El estudiante debe presentar los certificados de Google Ads y Google Analitycs para optar a grado

El recuadro blanco indica que ese módulo es electivo

Cada módulo tiene un 20% en horas de trabajo individual adicional

PRERREQUISITOS
Entrega: el Workshop del mismo nombre
Campañas DIgitales: Todo el programa 

720 
Hrs

HORAS DE 
TRABAJO 

TOTAL

600
Hrs

HORAS DE 
TRABAJO EN EL 

ÁREA
120
Hrs

HORAS DE 
TRABAJO 

INDIVIDUAL
20%

HORAS TOTALES DEL PROGRAMA

3Fundamentos 
de Publicidad 3Comercio 

Electrónico

3Redacción 
Publicitaria

2Español y 
Ortografía 2Comunicación 

Escrita
BASIC SKILLS

64 hrs




