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Accioninternacional de Unilatina en conjunto con la
Universidad de Toulouse |

esde hace varios
afos la INSTITUCION UNIVER-
SITARIA LATINA UNILATINA
de Bogota y la UNIVERSIDAD DE
TOULOUSE | Capitole de Francia
vienen cooperando para adelantar
acciones localizadas y actividades
en beneficio del desarrollo pais. En
el afio 2011, se realizé en UNILA-
TINA el seminario internacional
TRANSFERENCIA DE TECNO-
LOGIAEN EL SECTOR TURISMO
con la participacion de expertos
nacionales y extranjeros.

Concejo de Administracion de la AIUTA — Lublin (Polonia)
Septiembre 2015
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Algunos de los proyectos adelantados ha-
cen parte de las actividades desplegadas en el
mundo por el equipo del programa TED (Tou-
risme, Ethique et Développement), unidad de
la organizacion Acting for Life, con sede en
Paris y creada en 1973 con la participacion y
el apoyo de varias companias aéreas y cadenas
hoteleras. El programa TED esta dirigido por
el doctor Francgois Vellas, Profesor de la Uni-
versidad de Toulouse | y Director del Méster
2 de Economia del Turismo Internacional y
cuenta con el apoyo de un grupo de investiga-
dores y expertos internacionales.

Durante una reunion de trabajo realizada
en UNILATINA en el mes de febrero de 2014,
que cont6 con la asistencia del profesor Ve-
llas y delegados de la alcaldia municipal de La
Mesa, se convino iniciar una cooperacién fo-
calizada en este municipio realizar una prime-
ra fase diagnéstica, para reunir los elementos
necesarios para la formulacion de un plan de
desarrollo sostenible de ese municipio, el cual
seria dirigido por el profesor Vellas, coordina-
do por el vicerrector de Unilatina, doctor Gus-
tavo Rodriguez y apoyado con un trabajo de
campo por parte de un miembro del equipo de
investigacion de la Universidad de Toulouse,
economista Yannick Ducros, master en Eco-
nomia del Turismo Internacional.

En el mes de abril de 2014 se llevaron a
cabo las actividades y estudios preliminares
cuyo informe fue presentado y entregado al
sefior alcalde y socializado con los represen-
tantes mas destacados del sector turistico de
La Mesa.

El equipo que particip6 contd con el apo-
yo del sefor alcalde municipal, del equipo
de colaboradores de la oficina de turismo, de
los empresarios y principales lideres quienes
colaboraron de una manera u otra a propor-
cionar la informacién requerida y a prestar
todo el apoyo necesario para el éxito de esta
mision.

Una segunda etapa se desarroll6 en el mes
de julio de 2014 y permiti6 profundizar el es-
tudio para la elaboracion de las bases de un
plan de desarrollo turistico del municipio de
La Mesa. El informe final y las conclusiones
finales fueron presentadas en el mes de sep-
tiembre 2014.

Entre diciembre de 2014 y abril de 2015,
gracias a un apoyo de la region Midi Pirineos
de Francia y en el marco de la cooperacion
UNILATINA, Universidad de Toulouse, el
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experto internacional, Jean Cigu, pudo desa-
rrollar una serie de actividades en el muni-
cipio de La Mesa, tendientes a fortalecer las
bases del desarrollo turistico.

El profesor Vellas, ademas de dirigir el
Master en Economia del Turismo Interna-
cional, es el presidente de la AIUTA. La Aso-
ciacion Internacional de Universidades de la
Tercera Edad. Es una organizacion mundial
que tiene mas de 10.000 universidades afi-
liadas. Tiene un Consejo Directivo interna-
cional y se reune periédicamente, cada seis
meses en un pais diferente. En los tltimos
afos ha tenido sus reuniones en (Toulouse)
Francia, en (Iguazu) Brasil, en (Alicante) Es-
pafia y recientemente en (Lublin) Polonia.

Durante la conferencia en Brasil en no-
viembre de 2014, fue propuesto como candi-
dato a ser miembro del Consejo Directivo, el
Dr. Gustavo Rodriguez, Vicerrector de Uni-
Latina Colombia. Al mismo tiempo presento
la candidatura de Colombia para ser inclui-
da dentro de la agenda futura de reuniones
internacionales. En la reunion de Alicante
en junio de 2015, fue ratificada e incluida
Colombia y en particular el municipio de La
Mesa, como lugar para celebrar en noviem-
bre de 2017 la 1012 reunion del Consejo Di-
rectivo y la celebracion de una conferencia
internacional sobre politicas de la vejez en
Colombia.

En abril de 2015 se realizé en el palacio
municipal, la Jornada de la cooperacién in-
ternacional presidida por el sefior Alcalde
Guarin y un ntimero importante de funciona-
rios y actores econdmicos de La Mesay con la
presencia del profesor Francois Vellas, en la
que se hizo el balance de todas las acciones
realizadas hasta entonces y en la que se eva-
lué el potencial del municipio para acoger la
reunion del Consejo Directivo de la AIUTA,
en noviembre de 2017.

Desde el comienzo de la cooperacion entre
La Mesa, UNILATINA 'y Francia, se han reci-
bido ya varios grupos de visitantes, fruto de
esta cooperacion. Lo cual significa y ratifica
el potencial y la vocacién como destino turis-
tico internacional.

La reunion del Consejo Directivo de la
AIUTA en La Mesa, en noviembre de 2017
representa la llegada de turistas de cerca de
20 naciones, lo cual induciré en cada de una
de ellas la creacién de una corriente futura
hacia La Mesa.
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(olegio Unilatina

Esp. Ramiro Lépez M - Rector

El colegio UNILATINA, es una institucién adscrita a la Universidad del
mismo nombre, que tiene como funcion brindar instruccién, capacitacion
y conocimientos a jévenes que por alguna circunstancia especial no han
podido acceder a la educacion formal del Distrito Capital.

El colegio brinda su sistema de capacitacion por ciclos semestrales, que
corresponden a los grados del bachillerato formal, brindando una capa-
citacion integral en las asignaturas fundamentales estipuladas por la Ley
General de Educacién, ademas de instruccidon en materias propias de la
universidad, como fundamentos de radio y television, sistemas y adminis-
tracién, que hace que sea mas atrayente por el énfasis en comunicacion y
administracion como lo ofrece nuestro PEI.

Nuestra Institucion siempre ha querido ser un colegio de educacion in-
cluyente, para brindar la oportunidad a todos aquellos que quieren culmi-
nar su bachillerato, en la modalidad de ciclos y por ello, para la poblacion
adulta, ha instituido el bachillerato en jornadas nocturnas y sabatinas,
gue al igual que los estudiantes del bachillerato diurno, podran adquirir
su titulo en corto tiempo con una capacitacion integral.

Por otro lado, el colegio ha irradiado su campo de accién, a fundaciones
gue requieran la presencia de orientadores, que brinden capacitacion a
las personas que se encuentran recluidas en centros de rehabilitacion, con
el unico proposito de que cuando terminen su proceso, se encuentren en
condiciones de vincularse a centros educativos y puedan continuar con
sus estudios normales y ser individuos utiles a la sociedad en la que se
reincorporan.

En la actualidad, el colegio cuenta con méas de un centenar de estu-
diantes atendidos en la modalidad presencial y semipresencial, siendo la
primera vez, que podemos apreciar el crecimiento de la demanda, dadas
las caracteristicas de nuestra oferta y las capacidades que se brindan en
procura de aportar una educacion eficaz, idonea, responsable, incluyente
y acorde con los parametros exigidos por los entes reguladores de la edu-
cacion a nivel distrital y nacional.

Sea esta la oportunidad para agradecer a la lider de esta iniciativa Dra.
Nelly Bautista, quien también ha puesto su corazon en esta idea para que
el suefio de muchos jévenes sea posible, terminar su bachillerato e ingre-
sar a la universidad.

INSTITUCIONAL

ELVIICERTAMEN DE
TUNAS UNILATINA
CETUNI 2013

Leonardo Millan,
Estudiante de Unilatina,
integrante de la Tuna Unilatina

Un evento que traspasoé fronteras

“El mejor CETUNI que se ha llevado a cabo
hasta el momento”. Asi defini6 el Director Mu-
sical de la Tuna Unilatina, el profesor Juan Ma-
nuel Silva, el séptimo CETUNI 2015, realizado
el pasado 16 de Octubre en el auditorio Simén
Bolivar de esta Universidad. El evento que cont6
con la asistencia de unas doscientas personas y
doscientos tunos, fue transmitido por Internet
via Ustream y visto por casi mil personas. Hubo
reporte de sintonia desde Bogota, Medellin, Ba-
rranquilla, Lima, Santiago de Chile, Concepcion,
Quito, Miami y Houston.

La concurrida asistencia se emociond con
la musica, el romance y la alegria de las tunas
gue se presentaron en esa noche de gala y buen
humor, al calor de un canelazo, ofrecido por La
Tuna Unilatina, vivieron una noche inolvidable.

El evento conto con la participacion de 10 Tu-
nas nacionales y una internacional, la Tuna de la
Universidad Del Bio-Bio quienes viajaron desde
Concepciéon — Chile y se llevaron el premio a la
Mejor Interpretacion de Tema Instrumental. Por
su parte, la Tuna de la Universidad Catélica de
Colombia obtuvo los premios a Mejor Pandere-
ta, Mejor Capa y Mejor Bandera, mientras que
la gran triunfadora de la noche fue la Tuna de la
Universidad Nacional de Colombia, obteniendo
el premio Vox Populi, otorgado a la Tuna mas
ovacionada por el publico y por las redes socia-
les, el premio al Mejor Solista y el premio mas
importante de la noche, Mejor Tuna.

También participaron la Tuna Mixta de la Uni-
versidad Los Libertadores (invitada especial fue-
ra de concurso), la Tuna Javeriana y la Tuna de
la Universidad EAN, la Tuna de la Universidad
Tecnoldgica de Pereira y la Tuna de la Univer-
sidad de Santander UDES. La Tuna Unilatina,
cerro el evento, mientras el Jurado conformado
por 4 musicos profesionales de gran trayectoria
deliberaba para decidir los ganadores de la no-
che, en una muestra de admiracion, gusto y sim-
patia, por la cultura tuneril.

Asi se cerrd la Séptima Edicion del Certamen
de Tunas Unilatina CETUNI 2015, que tuvo una
preparacién de méas de 6 meses de trabajo, una
elaborada produccion que dejé en evidencia la
gran capacidad organizativa de la Tuna Unilati-
na, sus integrantes y los estudiantes de las ca-
rreras de publicidad y produccién de radio y te-
levision, que hicieron gala de sus conocimientos
en la comunicacion y produccion de este tipo de
eventos con gran altura y despliegue.

Desde ya se piensa en la octava edicion del
evento y a todos los que hicieron posible esta
version, la tuna da un Mil Gracias.

Como diriamos los Tunos “!Aupa Tuna y que
viva la Universidad!”.
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Foro gastronomicointernacional

Oswaldo Alarcon
Coordinador Gastronomia

En dias pasados asisti al Foro Gas-
trondmico Internacional que se realizo
en el Cubo Colsubsidio, alli asistieron
grandes Chef Internacionales y Nacio-
nales con los cuales tuve la oportuni-
dad de Interactuar y compartir, entre
Ellos Una Gran Chef y gran Persona
como lo es Harry Sasson con quien
tuve el privilegio de trabajar como se-
gundo Chef en uno de Sus Restauran-
tes hace varios anos.

Entre Los Chef Reconocidos Se des-
tacaron por Colombia Catalina Vélez,
Jorge Raush y Leonor Espinosa, Por
Peru Gaston Acurio, Toshiro Konishi,
Christopher Carpentier, por Argenti-
na Takehiro Ohno y Juan Gaffuri, Por
Espafia Diego Guerrero, Ricard Ca-
marena con 1 estrellas Michelin, Chef
Revelacion Madrid Fusién 2015 y An-
doni Luis Aduriz (Su Restaurante Mu-
garitz tiene 2 Estrellas Micheliny es el
Numero 6 del Mundo) , por Italia Roy
Caceres, por INGLATERRA Yossi Elad
y Otros Chef representantes de la Gas-
tronomia Mundial.

En este foro se trataron temas de
gran importancia sobre la identidad
de nuestros ingredientes y como apli-
carlos a Nuestra Gastronomia, como
rescatar esta misma e impulsarla para

llevarla a altos niveles a través de la en-
senanza desde la Institucién. También
se hablo de cémo debemos trabajar
Unidos para lograr que nuestra comi-
da sea un Icono en el Mundo y darle el
valor que se merece nuestra Cocina que
Dia a Dia va en crecimiento.

Es Importante resaltar que Colom-
bia es un Pais con una riqueza inmen-
surable en diferentes productos sobre
todo Agricolas. Muchos de estos pro-
ductos se han dejado a un lado por
buscar imitar cocinas de otros Paises
por parte de Muchos Chef y Cocineros
locales que aun no Creen en nuestros
productos locales. Productos como los
cubios, habas, chuguas, Ibias etc. estan
casi que en via de extincion por su baja
demanda y por ende baja produccién
por parte de los Agricultores, por eso
es muy importante trabajar desde las
Instituciones inculcando a los futuros
cocineros el valor de nuestra cocina lo-
cal.

Por Su parte Unilatina en Su Progra-
ma de Gastronomia Planea en la mate-
ria de Cocina Colombiana implementar
una estrategia donde sus Estudiantes
aprendan a preparar nuestros produc-
tos en recetas tradicionales pero tam-
bién novedosas y creativas.
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Nos fuimos al museo™ - miradas, voces y encuentros

Laura Rodriguez Ledn - Profesora Programa Publicidad

Siempre me he preguntado por la
manera en que un artista encuentra su
voz entre multiples sonidos y experien-
cias, tantas como expresiones de arte
puedan existir; y como esa voz influen-
ciaasuvez larealidad de la que surge y
es efecto visible.

Tal vez algunos artistas nacen dota-
dos de una sensibilidad particular que
les permite percibir, modelar y expre-
sar sucesos que estan alli a nuestro al-
rededor pero que son solo percibidos
por aquellos dispuestos a detallar, a es-
perar. Puede ser que otros artistas sean
una suerte de videntes, seres con una
capacidad extraordinaria para ofrecer
chispazos de lo que estd por venir...
aquellos capaces de intuir en la oscuri-
dad el momento latiendo justo antes de
que salga la luz.
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También creo que existe aquel ar-
tista que es prueba de tenacidad, el
gue forja su voz en la ardua experien-
cia de perderse en si mismo hasta en-
contrar esa forma uUnica de expresar
su verdad; y esta aquel que es la voz
de los que no pueden hablar, el que
hace eco de su talento para visibilizar
aquello que como sociedad muchas
veces Nno queremos ver o pretende-
mos ignorar.

En este encuentro entre el artista y
su voz personal creo que radica la be-
lleza del arte: un ser buscando aquello
gue le va a permitir vincularse y estar
en el mundo... nada mas humano que
la constante busqueda del otro porque
es en esta experiencia vital de acercarse
a otras formas de entender la realidad
gue cada uno de nosotros transmuta,
crece y se enriquece.

Por eso, lugares de encuentro
como los museos son importantes,
porque como experiencia colecti-
va abren una puerta fundamental,
aquella que nos permite vislumbrar
gué hemos sido, en donde estamos,
y nos lleva a imaginarnos ese lugar
al queremos llegar como sociedad;
como experiencia subjetiva, estos
espacios nos ayudan a reconocernos
a un nivel muy profundo, porque a
través del espejo del arte nos es més
facil ver que nuestra realidad no es
la Unica y entender que somos gra-
cias a la presencia del otro.

Nos fuimos al museo* fue una acti-
vidad académica de reconocimiento
de espacios artisticos y visiones estéti-
cas contemporaneas realizada el 27 de
agosto con los estudiantes de las mate-
rias redaccidon publicitaria y teoria del
diseno.
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iSise puede!

Harold Pérez
Docente Unilatina

Un nuevo grupo de 10 estudiantes re-
presentaron a Unilatina Colombia en el
congreso internacional Uniempresarios
gue organiza anualmente Unilatina In-
ternational College, en su sede de Mira-
mar en La Florida, USA.

Desde el mes de mayo de 2015 se
abrid la convocatoria para los interesa-
dos en participar de esta actividad. El 2
de Julio, muy ansiosos y nerviosos, nos
presentamos en el consulado america-
no para solicitar la visa de ingreso a los
Estados Unidos; 15 dias después tenia-
mos la aprobacién, lo que generdé mayor
compromiso del grupo, para cumplir el
objetivo.

Finalmente, después de casi 5 me-
ses, el 29 de septiembre, partimos ha-
cia la ciudad de Fort Lauderdale en La
Floriday ya con los pies puestos en te-
rritorio norteamericano, gozamos de
un agradable clima y un maravilloso
hotel.

En la sede de Unilatina International
College, nos recibieron con un caluroso

ambiente de familia; alli participamos
durante dos dias del congreso interna-
cional Uniempresarios. En la segunda
jornada, los estudiantes de Unilatina
Colombia participaron frente al audito-
rio, exponiendo cada una de sus empre-
sas, las cuales fueron elogiadas por el
publico asistente.

Mas alla de la amable acogida de
nuestra hermana Unilatina en La Flo-
rida, pudimos aprender de grandes em-
presarios y expositores que a través de
sus experiencias, lograron contagiar a
nuestros estudiantes de un “Si se pue-
de” que los acompafara durante mucho
tiempo en su vida. Al final de la jornada
académica, cada uno de los participan-
tes recibié un diploma que acredita su
asistencia al congreso internacional que
organiza Unilatina.

Esa tarde, después de la jornada aca-
démica, caminamos hasta las playas de
Hollywood; la luz del dia nos acompainé
hasta las 8 de la noche, lo que permitio
gue algunos de los estudiantes pudieran
disfrutar por primera vez del mar.

Aun faltaban 4 dias para nuestro re-
greso a Colombia, por lo que aprove-
chamos para planear nuestra estadia en
Los Estados Unidos. Ya con un vehiculo,
un GPS y todo el tiempo disponible, nos
dispusimos a salir de compras, caminar
por el Hollywood Boulevard, visitar el
Zoologico de Miami, disfrutar de las pla-
yas de Miami Beach, caminar por el Lin-
coln Road y disfrutar de la generosidad
de la gente, de una nueva culturay de un
clima inigualable.

Nuestra llegada a Colombia fue muy
especial, pero fue mas grata aun al saber
gue con orgullo y disciplina, cada uno
de los estudiantes represent6é por todo
lo alto a nuestra universidad. Me siento
orgulloso de cada uno de ellos. De se-
guro, esta experiencia seguirad enrique-
ciendo a cada uno de los Unilatinos que
desee viajar a la sede de La Florida. Con
el apoyo de las directivas a la comuni-
dad académica, se seguira logrando este
y mas objetivos.

Esta experiencia no se puede recrear
con palabras; lo mejor es vivirlo.
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El area socio-humanistica haciendo
academiaen Unilatina

IT Seminario de Filosofia: El problema
de la educacién media en Colombia y su
incidencia en la educacion superior.

El pasado 30 de septiembre en el au-
ditorio de la universidad Unilatina, se
dieron cita grandes expertos de la edu-
cacion, con estudiantes de colegios, uni-
versidades y educadores, con quienes se
lleg6 a compartir varias experiencias y
rgﬂexiones como se describe a continua-
cion.

La educacion en Colombia atraviesa en
estos tiempos por una crisis notoria: La
deficiencia en la cobertura de calidad, la
falta de inversion adicional, la ausencia
de planes efectivos de apoyo a los planes
de mejoramiento en los colegios, la inefi-
cacia en la aplicaciéon de los estandares
basicos de competencias, el fracaso en
la aplicacion de pruebas a estudiantes vy,
consecuentemente, los resultados desas-
trosos en las mismas, el papel indiferen-
te de la escuela ante la imperiosa necesi-
dad de ensefiar la convivencia, la ética,
la moral, la democracia y la ciudadania,
la apatia de nuestros nifios y jovenes con
respecto a ciertas areas del conocimien-
to a causa de los bajos niveles de educa-

Ramiro Lopez M
Docente Universitario
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cidn en éstas, la esquiva capacitacion
continuada y permanente a docentes y
el problema de la articulacién de la se-
cundaria y media con la superior y con
el trabajo y el empleo, constituyen los
temas mas escabrosos y controvertidos
del problema educativo actual, a la vez
gue, obligatoriamente, nos ubican en
el plano de la reflexion con respecto a
esclarecer el sendero que debe tomar la
educacion colombiana en los proximos
anos. ¢Cuales son los retos o desafios
principales que nuestro sistema educa-
tivo esta afrontando y debera asumir a
futuro?

Como reflexion de este encuentro po-
demos concluir que, al sistema educa-
tivo colombiano le corresponde un reto
gue quiza resulte ser el mas arduo de
todos: La articulacion de los distintos
niveles y ramas de la educacion. Para
esto se hace imprescindible comenzar
por articular la educacion infantil con
la basica primaria e igualmente, la pri-
maria con la secundaria, de modo que
cada estudiante encuentre menos in-
superables las transiciones o ascensos
entre un nivel y otro, evitando asi la de-
sercion escolar, que en muchos casos es
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el producto de la heterogeneidad de los
distintos grupos que llegan a conformar
un curso. El reto se hace mas dificil si se
considera la necesidad de articular tam-
bién la basica secundariay la media con la
superior o la universitariay con el mundo
del trabajo y del empleo.

Los desafios anteriormente planteados
no pretenden en ninguna medida acre-
centar el pesimismo generalizado sobre la
crisis educativa colombiana. Por el contra-
rio, lo que buscan es crear conciencia de la
realidad de nuestro sistema educativo y a
la vez, despertar un espiritu critico y cons-
tructivo entre aquellos que de una u otra
manera participan en el quehacer educati-
vo (docentes, padres de familia, estudian-
tes); pues es deber moral de todos ellos
participar activamente en ésta tan procla-
mada revolucidon educativa. Quiza, no esté
en nuestras manos la solucion a todos los
problemas de la educacién, pero aun asi,
eso No nos exime de la responsabilidad de
aportar, desde el lugar que nos toco en este
gran sistema, para la construccion de una
educacion de excelencia.

Nos veremos en el Il encuentro con la
filosofia en 2016.
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LECTURAS ENTINTADAS

i(ﬂm(_l enfrentar una pérdida
mediados por el dolor?

MONICA MANTILLA
Estudiante Psicologia
UNIMINUTO

Todos en algiin momento hemos experi-
mentado una pérdida ya sea de una perso-
na, animal o de un objeto. En situaciones
como estas, contamos con mecanismos de
defensa para hacer frente al malestar que
trae consigo esta clase de pérdida, estos
mecanismos son denominados “duelo”.
Segun Milldn & Solano (2010) el due-
lo puede ser entendido como “Reaccion
emocional normal ante la pérdida de un
ser querido o de un estatus humano deter-
minado. El duelo complicado es un cons-
tructo independiente que describe un cua-
dro clinico de mayor duracion y gravedad
luego de una determinada pérdida y que
se considera cualitativamente distinto a
los trastornos del afecto”. Este fen6meno
debe entenderse como un proceso dina-
mico que consta de fases que cuando son
atravesadas de manera correcta permiten
gue la persona supere de modo adecua-
do su pérdida. Las fases que lo componen
son: 1. Negacion, en esta parte es cuando
nos negamos a si mismos la posibilidad de
no volver a estar con el ser querido; 2. Ira,
esta se da debido a la inconformidad del
sentimiento acerca del porqué esta suce-
diendoy porque en ese momento, nos cul-
pamos asi mismos y a los demas ; 3. Nego-
ciacion, en esta fase el individuo tiene una
observacién frente a los pro y contra, ya
sea de la enfermedad o de la pérdida de su
ser querido; 4. Depresion, el sufrimiento
del duelo es la expresion y consecuencia
de la liberacion, durante el estado depre-
sivo se tiene un sentimiento de soledad,
no solo social sino también emocional y fi-
nalmente en la fase 5. Aceptacion, en este
periodo de adaptacion se manifiesta el
desarrollo de nuevas relaciones sociales,
se disipa el estado depresivo, el dolor y la
pena disminuyen de manera significativa
el final del duelo se manifiesta, por la ca-
pacidad de amar de nuevo.

Lo anterior hace manifiesta la impor-
tancia de identificar la etapa en la que se
encuentra una persona al momento de
enfrentar una situacion de duelo. De ma-
nera que se puedan planificar las estrate-
gias adecuadas para facilitar el avance en
el proceso y evitar un estancamiento que
podria llegar a ser patologico. Es una labor
gue requiere investigacion, sensibilidad
por parte del terapeuta y una aplicacion
gue lleve la disciplina a nivel de arte, esto
puede evitar que un sujeto se suma en una
depresidn insalvable o se llene de rencor e
ira imperdonable.
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El celular;
un fetiche
imprescindible
enlanuevaera

Ivan Lobaton Vivas
universidad CUN
Facultad de sistemas

Idolatria por reforzar la inten-
sidad de un presente basado en el
consumismo Yy en el dialogo que
engendra este invento, loable en as-
pecto pragmatico y criticable por la
esclavitud que su uso genera. Veo
una fila interminable de personas,
cada una prendida a su celular,
mascullando mensajes insulsos; en
los buses parecen robots viendo en
la pantalla imagenes artificiales.
Personas enajenadas cuya mente
atrofiada por su caustico embru-
jo no perciben mas realidad que la
ofrecida en las pantallas de estos
teléfono; se olvidan de sonreir, de
sonar, de crear, en fin, de vivir. No
ofrecen otro panorama que de per-
manecer alineados por un invento
que esclaviza sus vidas y los hace
subditos de la artificialidad de un
mundo sin sentido.

La comunicacion ya no existe por-
que la ha opacado el celular. Esto es
una paradoja: la técnica ha creado
un aparato util en ocasiones, pero
que a la larga nos incomunica por
mas gue no nos cansemos de farfu-
llar palabras huecas entre dialogos
altisonantes.

Ejecutivos gque se sienten duenos
del mundo en una esquina de una
calle muy transitada dando 6rdenes
asus subalternos; individuos que en
los actos religiosos, en un concierto,
en una reunion cultura, en un salon
de clase, en una conferencia, en fin,
en cualquier acto normal de la vida
dejan sonar su celular, lo contestan
generando incomodidad a los alli
presentes, o simplemente se ausen-
tan puesto que son subditos de este
caprichoso amo irreverente.

Cuantos crimenes aberrantes no
se han cometido y se siguen come-
tiendo por apropiarse de este valio-
so artefacto. Y es que la vida humana
vale mas que este mégico utensilio.

iDispositivo poderoso e iniguala-
ble! iAlabado entre todos los obje-
tos conocidos! Mas importante que
el amor hacia la mama; que el afecto
por un amigo; que el carifio de la no-
via; que la devocion hacia el mismo
Dios. Puesto que el nuevo Dios es el
celular, si un Dios que no nos aparta
de la inmediatez en el mundo de las
comunicaciones.

Jota Jota Munoz

Estudiante de Licenciatura de Educacién
Bésica con Enfasis en Lengua

Castellana y Humanidades en la Pontificia
Universidad Javeriana

El cuerpo de dofia Beatriz fue en-
contrado por sus nietos en el piso de
la cocina. Los rastros de babaza en su
boca y los espasmos post mortem no
evitaron que los nifios aprovecharan
para esculcar y ganarse las monedas
y billetes que siempre habitaban en
sus enormes tetas. Corrieron al cuarto
para seguir el saqueo. Crucifijos y reli-
quias viajaron a la prenderia. Julio, el
mas chiquito de los nietos, ademas de
trecientos pesos no pudo agarrar mas
efectivo del botin, pero en el fragor de
la asonada pudo rapar un libro del ca-
jon. Pensé que algtin valor tendria. No
fue asi, nadie lo queria. Ni regalado.
iEs que en este cochino pueblo nadie
sabe leer! maldijo.

El dia siguiente fue el sepelio de dofia
Betty, como la llamaban sus vecinos.
Los ahora platudos nietos asistieron con
sus camisas de domingo, sin planchar,
ya no tenian quien alisara la ropa. Julio
aburrido con la misay el calor curiosea-
ba el libro, en la tapa tenia un dibujo de
un nifio risuefo jugando con su perro.
En el fondo, sobre el césped, habia un
pupitre y una maleta escolar. En la pri-
mera pagina un garabateo indescifrable
en lapiz rojo. Julio crey6 entender todo,
el libro estaba rayado y asi nadie lo que-
rria comprar.

Al terminar el servicio el padre Man-
rique se dirigié preocupado hacia Julio
para indagar sobre el motivo de su dis-
traccion.

—Padre, usted que si sabe leer cdm-
preme este libro, solo esta rayadito en la
primera hoja— Dijo Julio entregando la
cartilla.

—iPero si este librito es justamente
para aprender a leer!— Respondi6 el
padre mientras leia las desordenadas le-
tras de Beatriz:

“Julito, esto es para que aprendas a
leer y no quedes como el resto del pue-
blo, brutos y a merced del aprovechado
del padre Manrique. Tu abuela”.

*Escritor de cuentos y articulos de
opinion para periodicos y blogs. Sus
cuentos han hecho parte de varias an-
tologias como: Escritos bajo el mismo
cielo de Bogota Cuenta, Once no auto-
res de proyecto Once, Entre luces rojas
de Editorial M. Es codirector del fanzine
Lectomaniacos y ahora mismo desarro-
lla por su cuenta un Taller de promocion
de lectura y escrituras creativas con jo-
venes de la localidad de Suba. Cuando
la literatura y las letras se lo permiten,
oficia como peluquero y zapatero.
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El misterio se respira
enLa (andelaria

Yeison Eduardo Quimbayo Gallego
Produccién textual - Comunicacién Social y Periodismo

Marta Suéarez trabaja todos los dias
en El Restaurante La Bruja, en el Centro
histoérico de La Candelaria. Como siem-
pre, ella es la Gltima en salir de su turno,
pero la primera en darse cuenta, hace
muchos afos, que en aquel sitio suce-
dian cosas extranas.

Presencias en los pasillos, cisternas
gue se desaguan aun sin que ningun co-
mensal se encuentre en esa zona, capri-
chosos cambios de sitio de objetos son
algunos de los fenbmenos sin explica-
cion que con frecuencia ocurren en este
lugar pero con el que Marta ya se en-
cuentra familiarizada.

Es sdbado en la tarde y me alisto para
salir a buscar esa cuna de misterio en el
centro historico de la ciudad. Historias
de amor, de desgracias, de violencia y
hasta de brujeria encierran no solo sus
casas sino sus calles y sus callejones es-
trechos, La Candelaria es un sin fin de
historias, de sensaciones y de imégenes.
Cada dia es visitada por cientos de tu-
ristas que atraidos por nuestra cultura
y fama encuentran mucho mas que eso,
leyendas de espantos, brujasy amantes
furtivos dignos de cualquier castillo me-
dieval en Inglaterra también hacen eco
aqui, en nuestra ecléctica Bogota.

Una historia de amor

Al caer el sol, me encamino hacia la
Carrera 2 con calle 11, el lugar de una an-
tiquisima casa colonial, y que hoy hace
parte del patrimonio arquitectonico de
la ciudad. Es una hermosa fachada, el
idilio amoroso de hace siglos de un feliz
matrimonio que, segun la tradicion oral,
todas las tardes compartian una taza de
café en el balcon principal para disfru-
tar el atardecer en medio de su romanti-
co espacio. Cuando la esposa murio, su

UNIMINUTO

esposo, presa del dolor, no quiso ente-
rrar a su amada sino que la embalsamé
y la sent6 en el mismo sillon vetusto en
donde en vida compartia sus tardes jun-
to a su esposo.

Dicen que la han visto, si, la sombra
de una hermosa mujer que pasea por los
patios y los pasillos de las habitaciones
de aquella casa, que tiene una mirada
sombria, como buscando aquel amor del
que la separaron cuando era feliz.

Dofa Clara Vasquez, vecina del lugar
es testigo de ello. Es propietaria de uno
de los restaurantes de la zona, y cuenta
gue en las noches escucha la voz sollo-
zante de una mujer, ademas de portazos
y pasos en su restaurante. Ella, al igual
gue muchos habitantes de La Candela-
ria ya no tiene miedo, piensan que los
espiritus no son tan peligrosos como los
vivos, y que solo necesitan descansar en
paz, por eso respetan su presenciay han
aprendido a convivir con sombras, ex-
tranas luces en los patios, pasos y hasta
gritos.

Desde hace varios afios, el sector de
La Candelaria es conocido no solo por
su riqueza historica, sino por sus fené-
menos paranormales, un toque de mis-
terio que atrae a bogotanos y turistas
por igual. Cada calle empedrada posee
esa aura enigmatica asi mismo casonas,
jardines enmarafados de plantas, in-
mensos ventanales y balcones cerrados,
tejados de barro y faroles con luces te-
nues que iluminan la noche de la bohe-
mia Candelaria.

Luego de varias entrevistas a residen-
tes, empleados y transeuntes, la luna es
la anfitriona de la fria noche, y me des-
plazo hacia mi objetivo principal: el res-
taurante La Bruja, en la calle 12 con ca-
rrera tercera, alli en la noche de sabado

es lugar especial para una cena romantica
o la continuacién de un plan familiar des-
pués de salir de una funcion de teatro.

Alli Marta me ha comentado sus expe-
riencias con la sombra de “La Bruja” una
extrafia sombra femenina que deambula
por los espacios del restaurante en las no-
ches y las madrugadas. Aunque no nos lo
confirmo, es probable que su presencia sea
la razén del nombre del establecimiento.

Sobre su origen existen varias versio-
nes, la primera y mas antigua habla sobre
una mujer que practicaba brujeria en la
época republicana y cuyo hijo habria sido
arrestado y conducido a los calabozos que
existian en aquella edificacion en ese tiem-
po. Desesperada recorrio las celdas sin en-
contrar alguna pista de él. Desde entonces
recorre los pasillos, como si aun estuviera
buscando su primogénito.

Otras, apuntan a que se trata de una de
las mujeres que fueron llevadas a esta edi-
ficacion cuando ésta se convirtié en lugar
de detencidon de los rebeldes capturados
en El Bogotazo en abril de 1948, por las
fuerzas del orden.

Yaeratarde y la noche acababa para dar
inicio a una nueva mafiana, hacia varias
horas que habia regresado a mi casa para
revisar el acervo fotografico con el que me
hice en mi caminata por el centro histori-
co, rebobinado datos, relatos e imagenes
mentales; posible producto de la suges-
tion, he encontrado unaextrafiasombraen
una de las fotos, una tomada precisamente
en el restaurante. Explicable o no, lo cier-
to es que los sucesos extrafios que ocurren
con frecuencia en La Candelaria fascinan a
todos, y mientras tanto, solo queda la po-
sibilidad de admirarlos a sabiendas de que
son la resultante de un pasado singular y
en muchas ocasiones violento del que no
podremos escapar.

iPodemos ver television
desdeun celular? Nuevas
plataformas [y nuevos
ormatos

Maria Alejandra Monroy Quintero
Docente Radio y Televisién Unilatina
Comunicadora Social de la
Universidad de Pamplona
Especialista en Television de la
Universidad Javeriana

Cuando hablamos de television lo pri-
mero que se nos viene a la cabeza es el
aparato que ponemos en las salas de las
casas y ahora en las habitaciones, don-
de buscamos un momento de entreteni-
miento, descanso y tranquilidad. Pero

la television es mucho maéas. La televi-
sion son historias, personas trabajando
para lograr técnicamente la mejor fac-
tura, la mejor calidad, la narrativa mas
encantadora para que los televidentes se
enamoren y se conviertan en seguidores
fieles. Las estructuras narrativas, gra-
cias a la evolucién tecnoldgica, han ve-
nido cambiando de forma, las novelas,
los seriados, los unitarios, que estamos
acostumbrados a ver de aproximada-
mente 24 minutos de duracion, con una
periodicidad diaria en su gran mayoria
y con un horario de programacion esta-
blecido, ahora estan migrando a nuevas
plataformas de distribucion de conteni-
dos audiovisuales donde se tienen que
cambiar el vestido y hablamos ahora de
historias contadas en cinco minutos, que
sOlo podemos ver cada semana, bautiza-
das como series web, o sketch que son
piezas generalmente de humor con una

duracion de entre 1 y 10 minutos (Entre
muchos otros). La tecnologia ha permitido
gue pasemos de la sala o la habitacién a
otros espacios generando nuevos habitos
de consumo, en donde podemos tomar la
decision de qué queremos ver, a qué hora
gueremos hacerlo y por qué medio o pla-
taforma.

Ahora todos podemos lanzarnos y expe-
rimentar, creando nuestras propias histo-
rias sin necesidad de invertir mucho, com-
pitiendo con lagran factura de productoras
que siguen inyectando buenos recursos a
sus, ahora pequefias producciones, pero
contribuyendo con nuestro talento y sobre
todo aprovechando esta tan esperada, por
muchos realizadores audiovisuales, demo-
cratizacién audiovisual, que abre puertas
a nuevos talentos y brinda més opciones
integrando al consumidor de contenidos
de esta nueva generacion.
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Television parano
pensar

Johanny Rodriguez
Universidad Sergio Arboleda

Se llegaron los 60 afios de la tele-
vision colombiana y por si fuera poco
su recuerdo me persigue. En mi ima-
ginario aun siguen rodando iméagenes
como la de Margarita Rosa de Francis-
co cantando en una gallera o a Betty la
fea conversando con su club de oficina
mientras en el fondo hay una voz que
canta “Se dice de mi...”. Y es que defini-
tivamente, el poder de la televisién es
tan fuerte e intenso, que a veces yo qui-
siera recordar el teorema de Pitagoras
colmo si se tratase de cualquier teleno-
vela.

Por estos dias, revisando el prim-
ming (lo mas visto, lo mas leido...) me
encuentro con que los dos primeros
puestos se lo llevan una noticia sobre
La Voz Kids y otra correspondiente a
las 10000 becas otorgadas por el Go-
bierno Nacional. Justo ahi mi mente
empieza a escudrifiar ideas, hasta lle-
gar a la conclusion que la educacion y
la television son cabeza y cuerpo de un
pais que aun no esta pensado para pen-
sar.

Segun la dltima Encuesta de Consu-
mo Cultural, realizada por el DANE en
colaboracién con el ministerio de Cul-
tura en el afio 2013, cada colombiano
lee al ano 1,9 libros. Es decir, cerca del
12% de lo que lee un espafiol o del 0,89
% de un finlandés. Una cifra que nos
deja mal parados ante el mundo y que
responde a nuestros pésimos resulta-
dos en pruebas internacionales como
la PISA, donde en el altimo afio ocupa-
mos el ultimo lugar de 65 paises par-
ticipantes. Vergiienzas que en ultimas
termina “curando” RCN o Caracol.

A Colombia le cuesta pensar y por eso
su mejor salida es el entretenimiento.
Hoy el pais encabeza junto a México,
Brasil y Estados Unidos el ranking de
los mayores productores de novelas de
la industria de la television mundial, y
no precisamente por novelas de escri-
tura como Cien afos de soledad o El
amor en los tiempos del célera, sino
por material carnivoro que alimente el
morbo de los telespectadores.

La cultura del ‘farandulismo’ nos
vendio la televisibn como un espacio
ideal. Aca los héroes visten de silicona,
bétox y pestafiina, y por si fuera poco,
nuncavan a una escuela, porque su for-
tuna la hereda de un papa antes desco-
nocido o de una artimafa con visos de
corrupcion y sicariato. Esas son nues-
tras historias de vida, razén tienen mu-
chas estudiantes de Comunicacion So-
cial y Periodismo en dejar sus estudios
a cambio de un reinado de belleza, al
fin y al cabo esto las podria llevar méas
facil a un set y les economizaria noches
de estudio en compania de Kapuscinski
o Capote.

Tendencias en Publicidad
y Mercadeo

David Botero - Estudiante de Unilatina

El neuromarketing parte de la premi-
sa de que préacticamente la totalidad de
las decisiones de compra obedecen a un
impulso irracional. Por eso dice que lo
que los estudios de mercado deberian
olvidarse de los sondeos de opinion o
grupos focales. La orden de comprar
viene del subconsciente y la Unica for-
ma que tenemos para descifrar co6mo
funciona es estudiar el cerebro.

Uno de los guris mundiales del neu-
romarketing es A.K. Pradeep, cientifico
de origen indio y fundador de Neurofo-
cus, una de las mayores empresas del
sector. Para Pradeep, “preguntarle a la
gente sobre cuestiones emocionales es
una pérdida de tiempo. Hacer grupos
focales sobre cuestiones emocionales es
una pérdida de tiempo”. Los “neurmar-
keteros” buscan en el cerebro la clave
del éxito en la publicidad.Neuromarke-
ting no pregunta porque las respuestas,
aunque sean sinceras, no son la verdad.
Porque la verdad -al menos en términos
de mercadeo- no es una opcion racional
sino un impulso. Al tomar una decision,
lo emocional gobierna.

Por eso desechan las encuestas y, por
ende, la interpretacion del sujeto sobre
sus propios impulsos, y acude a disec-
cionar el comportamiento del cerebro
con todo tipo de sensores.

Se trata de interrogar al cerebro y no
a la persona. Los sondeos de opini6on
-piensan- son lo que el telégrafo a un
teléfono de altima generacion.

Y dejando de lado el tema, analicemos
ahora la dindmica de los centros comer-
ciales, que parecen disefiados para con-
fundir. Segun le explic6 a BBC Mundo
el psicélogo britanico Tim Holmes, de
la Universidad de Londres, lo que bus-
can los arquitectos que idean esos espa-
cios es sumir a los clientes en un estado
de “navegacion constante” que los lleve
a escrutar con ansiedad todo el entorno.

Se trata de obligarlo a hacer un “con-
siderable esfuerzo cognitivo” para
construirse mentalmente un mapa, lo
que implica mirar hacia todos lados.
“Este escaneo constante es la oportuni-
dad que tienen las tiendas para captar
la atencion del cliente”, explica Holmes.
“En captar la atencion hay técnicas do-
cumentadas: los colores brillantes, la
iluminacion, los carteles dinamicos y
los anuncios con rostros son bastante
efectivos”.

“Y al captar la atencion los distraen
de la tarea de hacerse un mapa mental
del lugar... y prolongan la desorienta-
cion”. Lo que quieren es acabar con el
prototipo del que cree que necesita una
cosay va al centro comercial acomprar-
la. Ese sujeto es el “anticliente”. De lo
que se trata es de ponérselo dificil, que
no le quede mas remedio que pasar por
otras tiendas.

Exportaresuna
tarea facil

In. Carmen Alicia Moreno Alzate
Coordinadora Programa Finanzasy
Negocios Internacionales

Docente Unilatina
carmen.moreno®@unilatina.edu.co

Tomar la decision de incursionar en
mercados foraneos no es facil. Sin em-
bargo, al alcance de todos se encuentran
instituciones publicas y privadas, con
iniciativas de este mismo orden, que
buscan incentivar a los empresarios co-
lombianos para que lleven sus produc-
tos mas alla de nuestra frontera.

Es asi como Bancoldex, Innpulsa Co-
lombia, ConnectAméricas, Camara de
Comercio de Bogota (CCB) y Procolom-
bia entre otras, ademas de diferentes
organizaciones, a través de programas
de apoyo, busqueda de angeles inverso-
res, acompafiamientos y especialmente
capacitacion fortalecen a los empresa-
rios para que puedan acceder a nuevos
mercados. No es solamente tener un
buen producto, es necesario preguntar-
se ¢Qué esta pidiendo el mercado? y ¢En
dénde esta el mercado? Preguntas clave
a la hora de internacionalizarse.

En ese sentido, para el emprendedor
colombiano conocer los riesgos y sa-
berlos mitigar es fundamental. En Co-
lombia Bancoldex y la CCB tienen au-
las virtuales en sus paginas con cursos
gratuitos que van desde lo técnico de
la operacion de comercio exterior has-
ta aspectos financieros y de mercadeo
gue permiten al empresario conocer to-
dos los aspectos que se deben tener en
cuenta para emprender su internaciona-
lizacion. Desde lo internacional, el BID
a través de ConnecAméricas brinda una
red de empresarios y cursos gratuitos
certificados en diferentes areas.

Para contestar las preguntas plantea-
das antes esta Procolombia, quienes ya
hicieron la tarea y con presencia en 30
paises ha realizado, desde hace ya va-
rios afnos, completos analisis de merca-
do e identificacion de oportunidades de
negocios en el exterior para productos
colombianos, pero también para quie-
nes quieran invertir en Colombia. En su
pagina WEB se puede acceder a toda la
informacion.

En cuento a los recursos financieros,
estan Bancoldex, Fiducoldex, Finagro y
otras entidades que permiten acceder a
créditos. En el mejor de los casos y con
un proyecto bien estructurado se parti-
cipar en convocatorias que buscan pro-
yectos para financiar.

La internacionalizaciéon es posible,
solo se requiere hacer la tarea bien he-
chay apoyarse en los que saben. Es nece-
sario analizar y comprende el mercado;
Identificar las oportunidades; definir la
capacidad exportable y condiciones de
calidad; y, desarrollar la estrategia. En
nuestro pais encontramos excelentes
aliados para ello.
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El trabajo decente: un paradigma para el
fortalecimiento delos derechos sociales

Kevin Francisco Rojas Nieto
Estudiante Unilatina

El trabajo decente es identificado como un conjunto de
investigaciones y esfuerzos adelantados por organizaciones
internacionales como Naciones Unidas y la Organizacién In-
ternacional del Trabajo para definir lo que debe ser el acceso
a un empleo digno para un trabajador; estas organizaciones
identifica las condiciones minimas y necesarias para acceder
a un trabajo decente en paises subdesarrollados con registros
de desigualdad o “crisis” en aspectos de su organizacion so-
cial y politica.

Para entender los propdésitos que encierra el concepto de
trabajo decente y las condiciones necesarias para alcanzar-
lo, es importante comprender las causas del subdesarrollo
en los paises del tercer mundo, aspectos que el académico
Francois Perroux, preocupado por entender y atenuar el im-
pacto de la desigualdad en los paises subdesarrollados, ma-
nifiesta que tal situacién obedece a las consecuencias de las
diferentes acciones de dominacion por parte de paises desa-
rrollados en momentos especificos de la historia como pue-
de evidenciarse en la etapa de la colonizacién, tiempo que se
centro en la explotacion de riquezas, recursos y personas, Si-
tuacion que eventualmente obstaculizé el proceso de avance
y estructuras de produccion, generando grandes vacios para
los territorios sometidos; esto se expresa como la ausencia
de los costos del hombre, que son aquellos factores consti-
tutivos que permiten una vida satisfactoria en un espacio
de tiempo determinado dentro de una época, factores que
son responsabilidad de las instituciones y de la sociedad, di-
chos costos parten de “gastos fundamentales” del estatuto
humano de la vida para cada quien en un grupo especifico,
compuesto en cuatro partes que son la alimentacion, salud,
educacién y recreacion.

En consideracién a la situacion precaria de los derechos so-
ciales y del trabajo en paises con niveles de subdesarrollo, la
872 reunion de la conferencia internacional del trabajo lle-
vada a cabo en 1999, en respuesta a la busqueda del apla-
camiento de los elementos que dentro de los paises subde-

sarrollados contribuyen a que las sociedades no cuenten con
medios y garantias para recibir un trabajo digno acorde con
los indices de desarrollo humano, la OIT se encarga de am-
pliar el enfoque en temas de desarrollo dando las bases para
el estudio de empleo y sectores informales en torno a cuatro
necesidades principales: a) el consumo alimentario, la vivien-
da, el vestido, para tener un nivel de vida digno; b) el acceso
a servicios; publicos de educacién, sanidad, transporte, agua
potable y alcantarillado; c) la posibilidad de tener un empleo
adecuadamente remunerado y, d) el derecho a participar en
las decisiones que afectan a la forma de vida de la gente y a
vivir en un medio ambiente sano, humano y satisfactorio.

A lo largo del tiempo el concepto de trabajo decente ha ido
evolucionando en la medida que los estudios realizados las
Naciones Unidas junto con la OIT, se centran cada vez mas en
los derechos sociales de los trabajadores e igualdad de géne-
ro, con base en sistemas de medicion que permitan medir los
niveles de desarrollo y la incidencia de trabajo decente segun
condiciones especificas para cada sociedad; y asi mismo para
medir la efectividad y veracidad de estas unidades de analisis
se hace necesaria su aplicacién en campo.

En Colombia como Estado Social de Derecho, el cual plas-
ma en su carta magna los derechos y garantias de protecciéon
de cara al ciudadano y siendo miembro activo de la OIT, tiene
la obligacién de promover y hacer eficaces las politicas que
conlleven al acceso de un trabajo decente en condiciones de
igualdad e inclusién; sin embargo, con base en el enunciado
“No habra trabajo decente sin democracia, justicia social y
ciudadania. Y no habra nada de esto sin educaciéon” y lo con-
trastamos con la realidad colombiana, se hace evidente la
desatencion de los postulados del trabajo decente promulga-
dos por organismos internacionales como Naciones Unidas y
la Organizacion Internacional del Trabajo, conllevando a una
indiferencia politica de hacer del trabajo decente una politica
publica vinculante y de obligatorio cumplimiento por todos
los estamentos de la sociedad colombiana.
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OPINION

Analisis criticode laautonomiay libertades de las
organizaciones sindicales enla globalizacion

Maria José Castaneda Huelva - Estudiante de Unilatina

La libertad y la autonomia conferidas
a las organizaciones sindicales, se fun-
damentan en la siguiente consideracién
normativa acerca del derecho de asocia-
cion:

“El derecho de asociacién sindical en
Colombia es un derecho fundamental, el
cual constituye una modalidad del dere-
cho de libre asociacion, como quiera que
aquel consiste en la libre voluntad o dis-
posicion de los trabajadores para consti-
tuir formalmente organizaciones perma-
nentes que los identifique y los una en
defensa de los intereses comunes de pro-
fesion u oficio, sin autorizacion previa de
caracter administrativo o la injerencia o
intervencion del Estado o de los emplea-
dores, conforme lo consagran los articu-
los 39 y 55 de la Constitucion Politica”

Los términos incluidos en la anterior
mencion de los apartes del cédigo sus-
tantivo de trabajo en su interpretacion
del derecho de asociacion sindical como:
derecho fundamental, libre asociacion,
libre voluntad y sin autorizacién previa,
desprende la siguiente pregunta ¢hasta
qué punto podriamos aceptar o asimilar
una autonomia que esta sujeta al reco-
nocimiento de terceros?, si los procesos
ejecutados en una autonomia al interior
de los organismos sindicales parten de
la suma de voluntades individuales y del
ejercicio del derecho con el que cuenta

todo ciudadano colombiano de asociar-
se; una vez revisado el cédigo sustantivo
de trabajo, este refiere que la autonomia
sindical radica en la situacion de impedir
que el estado tenga una intervencion di-
recta en dicha autonomia e incluso pre-
venir cualquier riesgo de afectacion de la
misma, pero en una interpretacion unifi-
cada de este mismo codigo en aspectos a
las libertades y autonomia, se encuentran
prescripciones que solemnizan aspectos
como: registros previos, publicaciones,
puestas en conocimiento de, informar al
empleador de; claros condicionamientos
para reconocer una autoridad.

Ahora bien desde la mirada globaliza-
da de la sociedad actual y las multiples
interpretaciones dadas a los articulos
conferidos a la libertad sindical se crea
un vacio que desprotege y recrea la “li-
bertad” como la utopia del 6rgano sindi-
cal, y que esta se respete o0 se vea como
parte fundamental del derecho depende
del empleador, organizacién, empresa o
medio donde quiera desarrollarse la ac-
tividad sindical; ahora bien estas cam-
bios que impiden; a medias, porque de-
cir que totalmente seria ir en contra de
los derechos de la parte contrariay de lo
manifestado en nuestra carta magna; el
desarrollo de esta actividad no se debe
solo a estos vacios y malinterpretacio-
nes, también la globalizacion ha gene-
rado unas condiciones que menoscaban

el impetu sindical, como por ejemplo la
creciente dependencia de los flujos de
capitales, deshabilitando el precio de los
productos en el mercado, generando que
varias empresas cierren y por lo tanto el
sentido esencial sindical desaparezca; la
movilidad progresiva de los factores de
produccion, debido a las posibilidades
de transporte, comunicacion e informa-
cion, dando libertad mas que a la orga-
nizacion sindical a el capital financiero
para que circule, promoviendo que los
preceptos legales se armonicen benefi-
ciando a el generador de empleo y no al
trabajador; por ultimo la globalizacion
hace que la produccion se globalice, im-
poniendo la figura de una Fabrica global,
convirtiendo a una empresa automata
solo en un pequerio eslab6n de una orga-
nizacion mundial, descentralizando los
niveles jerarquicos y restando, sino mas
bien anulando la libertad y autonomia
sindical.

En conclusion la libertad y autonomia
sindical tienen unos solidos alcances,
bajo un procedimiento de minuciosa le-
galizacion, que al final de cuentas tiene
sus limitantes al ser catalogadas como
no absolutas al sujetarlas a un orden
legal y rezando como muchos proce-
res mencionan: “Su libertad llega hasta
donde empieza la del otro”, encerrando
a los miembros del sindicato en “Su” y
poniendo a los empleadores en el “otro”.

Elusodelas
redes socialesy
el atrasoescolar

Victor Humberto
Estudiante Uniminuto

Es innegable el beneficio que han
traido consigo las redes sociales, en
el aspecto de la enorme facilidad que
aportan para la comunicacion inter-
continental y el traslado en tiempo real
de la informacion. Pero en los ultimos
anos han traido desordenes y hasta
riesgos para los usuarios y para quie-
nes los rodean. Por principio, las nue-
vas generaciones, cada vez mas obesas,
no logran despegarse del asiento frente
al monitor de su computadora, otros no
despegan sus dedos de sus celulares y
BlackBerry, perdiendo no solo tiempo
de interaccién real con humanos tangi-
bles, especialmente sus familiares, sino
también postergando sus tareas y estu-
dios por preferir seguir obsesivamente
la menor tonteria que aparezca en al-

guna de esas redes sociales, llegando
en la mayoria de los casos a caer en la
compulsion y obsesion, entonces se ha-
bla ya de adiccion a las redes sociales.
Esta enfermedad aumenta enormemen-
te, y miles de personas pierden no solo
materias escolares, algunas el afo es-
colar por completo e incluso el trabajo,
cuando desatienden en su totalidad sus
deberes por atender cualquier novedad
en las redes, aunque sea algo totalmen-
te absurdo.

Por otra parte, también aumentan los
casos de jovenes agredidos por otros
usuarios, quienes los acosan y suben
fotos o videos humillantes de sus in-
cautas victimas, quienes las méas de las
veces, dan informacion privada a cual-
quiera que quiera interactuar con ellas,
sin pensarlo antes, y solo se enteran
del video o foto, cuando otro conocido
les manda la informaciéon. Es entonces
gue se dan cuenta de su error, pero de-
masiado tarde: su imagen esta dafada
y es casi imposible de borrar del Inter-
net. Por eso es mejor usar las redes so-
ciales, solo para lo que fueron hechas,
pero cuidando no caer en la adiccion
ni descuidar los estudios. Pueden ser
muy entretenidas, pero al final, existe
el mundo real, y para sobrevivir en €l se
necesitan conocimientos reales, fuera
de la realidad virtual.
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La integracion empresarial y
a tentacion de cartelizacion

Wilson Fernando Jiménez Castrillon

Catedratico Unilatina

La Corte Constitucional en senten-
cia de constitucionalidad C-352 de
2009, ha definido la libertad de em-
presa como aquella actividad privada
gue se reconoce a los ciudadanos para
afectar o destinar bienes de capital o
cualquier tipo para la realizacion de
actividades econdmicas enfocadas en
la produccion e intercambio de bie-
nes y servicios conforme a las pautas
o modelos de organizacién contem-
poranea con vistas a la obtencion de
un beneficio o ganancia. El término
empresa como contexto organizacio-
nal dentro de una economia de mer-
cados, se centra en la iniciativa priva-
da o manifestacion de la capacidad de
emprender y acometer con abstrac-
cion de la forma juridica apropiada
y del estatuto juridico patrimonial
y laboral. La libertad de empresa se
fundamenta en la libertad de organi-
zacién de los factores de produccion,
la cual incluye la libertad contractual,
gue ejercida por el sujeto econémico
libre, atiende la finalidad de que en el
mercado confluya un equilibrio entre
los intereses de los distintos agentes,
entre ellos el consumidor.

Bajo los anteriores parametros, la
libertad econdmica permite canalizar
recursos privados, por la via del in-
centivo econémico, hacia la promo-
cion de concretos intereses colectivos
y la prestacion de servicios. En esa
posibilidad se aprecia una opcion de
hacer compatibles los intereses priva-
dos, que actian como motor de la ac-
tividad econdmica, con la satisfaccion
de las necesidades del consumidor.
Esto nos lleva a entender la libertad
econdmica como motor esencial para
el desarrollo de una sociedad organi-
zada, pero es de advertir de que esta
libertad econdmica en momento de
materializacion en una actividad de-
terminada, no esta exenta de limites,
deberes y responsabilidades en am-
bito del bien comdn y en especial en
no incurrir en conductas tendientes a
practicas restrictivas de la competen-
cia que afectan directamente al consu-
midor.

Para mayor entendimiento de las
practicas restrictivas de competencia
desleal, es pertinente abordar el histo-
rico caso de Estandar Oil en inicios del
siglo XX, el cual conformaba un em-
porio petrolero que abarcaba la pro-
duccion, el transporte, la refinacion y
venta del producto final. Tal situaciéon
permitié eliminar competidores, con-
centracion de canales de producciony
manejo del sistema de precios sin res-
ponsabilidad por el dano en beneficio
de sus intereses mas no por aspectos

consecuenciales al ejercicio de una li-
bre competencia, dando lugar, a que
autoridades de los EE.UU. aplicaran
por primera vez la Ley Sherman Anti-
trust, decretando la escisién de la po-
derosa Estandar Oil en 34 empresas
independientes, pero aun asi, a pesar
de la escision obligatoria por manda-
to judicial, las 7 grandes empresas re-
sultantes de la division ordenada, no
dejaron el manejo de sus intereses a la
libre competencia para lo cual confor-
maron un cartel petrolero, protegién-
dose mutuamente y limitando el de-
sarrollo de libre empresa e iniciativa
privada de empresas emergentes.

Hoy en dia en el derecho anglosa-
jon y en el de la comunidad europea,
existen fuertes instituciones antimo-
nopodlicas y de précticas restrictivas
a la competencia desleal, las cuales
permiten que la libertad de empresa
y la iniciativa privada sean verdade-
ras generadoras de rigqueza en forma
desconcentrada y motor esencial de la
innovacion tecnologia y del comercio
en accesibilidad al consumidor. Tales
instituciones en paralelo comparativo
con las de nuestra sociedad, el pano-
rama es precario y lejano a las expe-
riencias de aquellas sociedades de-
sarrolladas, en razén a la debilidad y
flexibilidad de nuestras instituciones
juridicas ante intereses particulares
concentrados, impidiendo un desa-
rrollo comercial, industrial y tecno-
I6gico abierto y competitivo en equi-
librio en funcién de accesibilidad al
consumidor;

En la actualidad la Superinten-
dencia de Industria y Comercio en
Colombia, ha proferido decisiones
proactivas y ejemplares en la des-
articulacion y sancion de poderosos
carteles empresariales que han con-
certado conductas anticompetitivas
gue anulan la sana rivalidad empre-
sarial y afectan el crecimiento com-
petitivo empresarial y el bolsillo del
consumidor. Estas decisiones no
han sido de agrado de asociaciones
gremiales, quienes en consonancia
con pronunciamientos desajustados
de representantes de la politica na-
cional, han tratado de deslegitimizar
las decisiones sancionatorias; aspecto
gue lleva a determinar un mal augurio al
proyecto de ley que pretende actualizar
y fortalecer el régimen de proteccién de
la competenciay prohibicion de carteles,
consolidar las funciones de la Superin-
tendencia de Industria y Comercio, y en
general lo relacionado con los beneficios
para los consumidores y la eficiencia
economica.

lanuevaidentidad
del cineen Colombia,
unamirada personal

Laura Rodriguez Le6n
Profesora programa Publicidad

El abrazo de la serpiente de Ciro Guerra
y La Tierray la sombra de César Acevedo,
recientemente premiadas en el festival de
Cannes, son una muestra de que en nues-
tro pais se esta consolidando una industria
cinematografica con las ganas y la fuerza
necesarias para mostrar facetas diferentes
de lo que es Colombia, lo que somos.

Para hablar de esta vision renovada del
cine nacional, vale la pena empezar por
los realizadores quienes, a través de una
mirada atenta y profunda de lo que so-
mos como pais, se han ocupado en narrar
historias que ademas de estar muy bien
contadas, tienen la virtud de surgir de di-
rectores con lineas estéticas impecables y
que asumen el cine como poesia: el arte de
narrar con imagenes para alumbrar alli en
esas realidades que de otra forma pasa-
rian desapercibidas en un pais tan diverso
y complejo como el nuestro.

Ademas de los realizadores, este buen
momento del cine en Colombia surge gra-
cias a la suma de esfuerzos institucionales
gue desde hace algun tiempo entendie-
ron que el cine es también una forma de
construir identidad y bajo esta 6ptica han
destinado recursos importantes para la
consolidacion de la cinematografia nacio-
nal con el buen tino de no sujetar esos re-
cursos a ningun lineamiento mas alla del
criterio artistico de quienes estan involu-
crados en hacer crecer esta forma de arte.

Por eso, los que amamos el cine celebra-
mos a los cuatro vientos lo que ha sucedi-
do en Cannes, porque en esas nuevas pro-
puestas del cine colombiano muchos de
NOsOtros Nos reconocemos cOmo nacion y
eso, en un pais que ha estado fragmentado
por tanto tiempo, no es poca cosa.
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“Iv,ornottv”,
asa es la cuestian.

Catalina Otalora,
Docente Unilatina

Como buenos colombianos que somos, Nos quejamos constantemente
del pobre contenido de la television colombiana, de las novelas de tra-
guetos y cantantes populares, de las noticias amarillistas y de canales
institucionales en funcion de la farandula politiquera; Preferimos con-
sumir otros contenidos provenientes, en su mayoria, de Estados Unidos:
Friends, Lost, Breaking Bad, Game of Thrones, The walking dead, por
citar algunos.

Tuve la fortuna (porque asi lo creo) de crecer viendo programas como
Naturalia, Profesor Yarumo, Yurupari, Don Chinche, Dejémonos de vai-
nas, El precio es correcto, En cuerpo ajeno, Sadbados felices, que fueron
forjando mi caracter como televidente critica frente a la pantalla en pro
de mi crecimiento cultural.

Hoy en dia, consumo televisidon extranjera (inclayase Méjico, Vene-
zuela y Argentina) asi como la producida en este pais. Aunque sus con-
tenidos no sean como antafio, llenos de cultura y tradicién, no puedo
desligarme por completo de ser parte de la teleaudiencia colombiana:
veo Sabados felices, los noticieros, una que otra telenovela y algun pro-
gramita de chismes criollos.

La cuestion es, no que la gente decida consumir productos televisivos
producidos en Estados Unidos porque asi son sus preferencias audiovi-
suales, lo que no entiendo y me parece absurdo es como futuros profe-
sionales de los medios audiovisuales en Colombia no tengan ni idea de la
historia de la televisién colombiana o de las producciones del momento
y que se justifiquen con un “no me gusta”. Como profesionales en esta
area, lo ideal es conseguir trabajo en el medio y ejercer, pero si no saben
de donde vienen é¢sabran donde estan parados? ésabran para dénde van?

He ahi el dilema: éver o no ver television colombiana mejoraré su cali-
dad a futuro? Porque no se puede criticarla sin siquiera verla. Para poder
tener fundamentos en el debate de la calidad de la television colombia-
na, y de sus productoras tanto comerciales como institucionales, se debe
consumir el producto interno, especialmente si los nuevos profesionales
son los llamados a generar nuevos contenidos, narrativas y formas de
mostrar, pues son estos, los profesionales en medios, los Unicos capaces
de analizar desde los dos perspectivas de la dinamica del consumo audio-
visual: como espectadores y realizadores.

Pero,
¢como se podria lograr todo esto si ni siquiera se “ve” para criticar?

La Profe Cata: Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest, Youtube

{Yquedela radmyla
television en Colombia?

Isain Rojas,
Estudiante de Unilatina

Al pensar en medios de comunicacion como
radio y television, recuerdo esos momentos en
que cuando nifno, veia un héroe de ficcidon y que-
ria ser algin dia como ellos o tan solo conocer-
los en la mayoria de los casos; sin embargo al
transcurrir del tiempo, esa inspiracion se tornd
en algo maés real, frio, sombrio y quizas un tanto
mas racional, donde estoy ahora pensando como
lucrarme de ese medio que alguna vez admiré y
que hoy se convierte en mi proyecto de vida.

Desde una perspectiva mas inmersa, puedo
inferir que sin duda alguna quisiera estar involu-
crado de tiempo completo, en la radio detras de
la publicidad que impulsa el comercio (asi sea de
ideas), en el dia a dia de aquellos programas ra-
diales que dentro de los diferentes géneros radio-
fonicos, nos han asistido durante los Gltimos 92
anos en Colombia. Es que la publicidad ha logra-
do cambiar nuestro punto de vista, ha consegui-
do que muchos de nosotros cambiemos habitos
y que incluso hagamos compras no planeadas;
como no querer una profesion que potencializa
herramientas como la radio o la television y que
transmite esas ideas persuasivas y a veces toxi-
cas para nuestro cerebro que actia influenciado
y seducido por el resultado de trabajo, esfuerzoy
dedicacion por la movilizacion de masas.

Si se quiere ser competitivo, se requiere tener
conocimiento, dedicacién y sobre todo una acti-
tud que impulse la motivacion en esos momen-
tos donde uno no encuentra “palancas” no tiene
esos “contactos” al interior de los que dia a dia se
afianzan como duenos del medio, la educacion se
ha quedado corta en el proceso de capacitacion
para un medio tan agresivo, “en el papel todo
aguanta”, la realidad es diferente cuando esta-
mos frente a la consola y se enciende la luz de un
“AL AIRE” o simplemente se nos pide generar
ideas revolucionarias en la radio; porque ultima-
mente estamos perdiendo la competencia creati-
va, cada dia nos contaminamos del virus llama-
do “plagio” que se nos carcome el medio, donde
cada dia los programas se escuchan iguales, las
emisoras cambiaron el género de musica pero no
cambiaron el sonsonete donde todo se parece.

Hay que aplaudir el entusiasmo y emprendi-
miento de aquellos que decidieron simplemente
ir tras sus suefos y que se hicieron su espacio
dentro de la radio y la television, porque es que
no es facil lograr ser alguien en un mundo de
tecnologia avanzada, un universo técnico donde
solo los que saben pueden ser y los aficionados
que No se preocuparon por prepararse, sucum-
ben y se atragantan con sus propios suefios.

Parair concluyendo, laradioy la televisién son
tan inmensas, que para todos los que de veras le
apuestan, hay un espacio; desde el punto de la
publicidad, quiero incursionar y ser alguien, no
quiero estar detras de un carrete, no quiero estar
cambiando cintas o cambiando de pista, prefiero
estar creando, generando ideas, modificando héa-
bitos y consiguiendo la persuasién del publico.
Que los que saben hacer radio, la sigan haciendo,
gue los que hacen television sigan en su cuento,
yo quiero estar en el stand, de los que aunque
detras de bambalinas, generan cambios.
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EDITORIAL

THINK BEYOND YOUR LIMITS!

El himno institucional comienza con un
verso invocando el suefio de nuestros funda-
dores: un hombre tuvo un sueno.... y termina
la primera estrofa diciendo...sofié con cons-
truir una universidad. Este deseo inicial,
cuando comenz6 a materializarse, estuvo
acompafado con la visién de hacerla grande,
no tanto desde el punto de vista fisico, sino
desde su impacto y alcance. Que fuera una
universidad que trascendiera mas alla de las
fronteras del pais.

A veces, o casi siempre, los suefios rebosan
nuestras posibilidades, por eso es permitido
pensar mas all4 de lo que nos sentimos ca-
paces de realizar. Asi fue que los fundadores
en aquel momento pensaron, en una insti-
tucion global, y por ello se llamé en sus co-
mienzos “Fundacién Unién Latina “ dejando
plasmada desde entonces su vocacion inter-
nacional..

“THINK BEYOND YOUR LIMITS”, es la
invitacion que hacemos en la nueva campa-
fa iniciada recientemente para consolidar
nuestra nueva imagen, porque cuando se
“piensa en mas alla de sus posibilidades, és-
tas se convierten en suenios. Cuando éstos se
realizan, se convierten en los suefios de los
demas”; asi completa el mensaje la conocida
artista californiana Kamari aka Lyrikal.

Una vez cumplido el suefio con la crea-
cion y desarrollo de la Institucion Univer-
sitaria Latina UNILATINA en Colombia,
mas alla de éste y después de sortear mu-
chas dificultades y superar las barreras de
las exigencias estrictas de la legislacion
norteamericana, se concreta la fundacion
de Unilatina UL School of Business en la
Florida (Estados Unidos), hoy Unilatina
International College, acreditada de alta
calidad por el Council For Independent

Colleges and Schools de Washington, don-
de se ofrecen programas asociados y pro-
fesionales.

La préxima meta, es la de convertir a Uni-
latina International College en Unilatina IN-
TERNATIONAL University donde nuestros
estudiantes podran obtener la doble titula-
cién y nuestros egresados podran cursar sus
maestrias o sus doctorados.

En la UIC, la formacion empresarial es
tan s6lida como en nuestra institucion co-
lombiana; cada afio alli se lleva a cabo, el
encuentro empresarial que denominamos
UNIEMPRESARIQOS, al que asisten regular-
mente los representantes de las mejores em-
presas y proyectos latinoamericanos, ade-
mas de grupos de estudiantes y egresados de
nuestra sede colombiana.

El suefio colectivo de nuestra Institucion
Universitaria Latina en COLOMBIA, es ob-
tener la acreditacion de alta calidad, que
lograremos mediante la realizacién de una
permanente autoevaluacién, que nos per-
mite reunir los elementos necesarios para
seguir con la politica de mejoramiento con-
tinuo, base fundamental en la construccion
de calidad. Este es un proceso en el que
participa decididamente toda la comunidad
académica.

El modelo de educacion holistico de Uni-
latina, denominado SERTOTAL, contribu-
ye a forjar la personalidad, el espiritu y la
mente de cada uno de los estudiantes, cons-
tituyéndose en el cimiento sobre el cual se
fincan los suenos y se aumentan las posibi-
lidades de materializarlos. Por ello, para el
empresario unilatino pensar en mas alla de
sus limites, debe convertirse en una regla y
en un estilo de vida.
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Programa Técnico Laboral en Cocina
RES. SED 02057

Programa Académico en Contenidos Sonoros
RES. SED 02057-3

Programa Académico en Contenidos

Interactivos
RES. SED 02057-2

Comunicacion para Medios
RES. SED 02057

Programa Academico en Grafica Digital
RES. SED 02057-4

Mercadeo Digital
RES. SED 02057

Programa Académico en Registro de

Imagenes Fotograficas
RES SED 02057-5

ngles
g SED 02057

COLEGIO UNILATINA/

Bachillerato por ciclos
RES. SED 02037

SUIC

UNILATINA INTERNATIONAL COLLEGE

UNILATINA INTERNATIONAL COLLEGE

Academic Programs

e A.S. Business Administration @ A.S. International Business Management
e AS. Travel and Tourism Management ® A.S. Communications and Mass
Media ® English as a Second Language

del 6 de junio de 1983 M.E.N.
Institucion vigilada por el Ministerio

Personeria Juridica Res. N° 8530
de Educacion Nacional.

Calle 46 N°. 3 - 05
Bogota D.C. - Colombia
PBX: (571) 5737488
Whatsapp: 3208365200

www.unilatina.edu.co
admisiones(dunilatina.edu.co



